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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Junio 2023

Introduccion

En junio de 2023, las ventas del sector comercio
interno’ registraron una disminuciéon de -2.5%
interanual, como resultado del desempeno
negativo registrado en algunas actividades que
componen este sector, tales como: tiendas por
departamento (-14.4%), ferreterias y acabados
(-16.9%) y equipamiento del hogar (-0.8%). En
contraste, dicha disminuciéon fue atenuada
parcialmente por el comportamiento positivo de
las ventas en supermercados e hipermercados
(+4.7%), libros, periddicos y articulos de papeleria
(+9.2%), y farmacias y boticas (+2.1%).

Ventas internas”

En el periodo acumulado de enero a junio de 2023,
las ventas del comercio interno registraron una
ligera variacion positiva de +0.9%, con relacion al
mismo periodo del 2022. Este resultado positivo
se atribuye a un mayor consumo masivo, pese a
los factores climaticos adversos.

Entre las principales actividades que incidieron
en este resultado positivo del sector: libros,
periodicos, articulos de papeleria (+24.4%),
supermercados e hipermercados (+6.4%) y
farmacias y boticas (+0.5%).

Segun grupo y clase ClIU, Junio 2022 - Junio 2023

(Millones de soles a precios corrientes)

cliy®@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmaciasy cuidado personal

4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria

Jun-220) Jun-23©®) var, (%)
3,850.7 3,756.2 -2.5
1,657.9 1,736.3 47

690.8 591.6 -14.4
550.5 457.6 -16.9
206.7 2051 -0.8
69.7 76.1 21
675.0 689.4 9.2

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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®Q Valory variacion porcentual de las ventas internas’

(Junio 2021 - Junio 2023)
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE
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Produccion total nacional versus sector comercio

Enjuniode 2023, el PBl nacionalregistra un desempefo negativo (-0.6% interanual). En constraste, el sector
comercio registré un incremento interanual de 3.1%; debido a los buenos resultados de los subsectores de
comercio mayoristay minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron un incremento de
2.9%Yy 3.7% interanual, respectivamente.

Variacion porcentual: del PBI nacional, PBI sector
(@) comercio e indice de comercio interno’uunio2021-Junio 2023
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con ano base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI
Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en supermercados e hipermercados

En junio de 2023, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados tuvieron una variacion
mtgrgnual positiva de +_4.7%.. Asimismo, es un§ Qe las Lineas de productos en tiendas de
actividades con mayor dinamismo y mayor crecimiento, supermercados” e hipermercados
gracias al incremento de la demanda de productos (Junio 2023)

esenciales de consumo masivo por parte de las familias.

«f) Participacion %

Entre las principales lineas de productos con incremento
en la facturacion tenemos a: alimentos (+12.6%), bebidas
y tabaco (+20.1%) y farmacéuticos y cosméticos (+10.0%).

10.6%
Cabe indicar que, en este mes se mantiene la 45.5%
concentracion de las lineas de alimentos, articulos de
uso doméstico, bebidas y tabaco y otros productos, con 13.8%
una participacion de 85.6% en el valor de ventas de la
actividad de supermercados e hipermercados. Mientras
que, el restante (14.4%) correspondio a los productos de 17.6%
prendas de vestiry calzado, y productos farmacéuticosy
cosmeéticos.
Alimentos

Entre las principales empresas con mayor incidencia Otros productos

. , . Bebidas y tabaco
en esta actividad segun sus niveles de ventas tenemos F o -

. 3 armaceéuticos y cosméticos

a: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru, ¥ Articulos de uso doméstico
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista. Prendas de vestiry calzado

En los ultimos 5 meses del ano 2023, las ventas en — — N
. - Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa
iedad d ductos.
I.OS Supermercados € h|permercad05 dan SenaleS de \Iéigitg:Esigcglt';tilézc(j)ZGrandesALmacenes,SupermercadosyTiendasEspeciaLizadas.

I‘ecupel’aci(')n y mantienen un buen dinamismo luego de Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
1
la caida experimentada en enero de 2023.
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Ventas por lineas de productos

@ Supermercados e hipermercados", Junio 2023 (Var.%)
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Alimentos
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Otros productos

Articulos y equipos domésticos

-21.4 _ Prendas de vestiry calzado
30

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)

Evolucion y variaciéon porcentual

Ventas internas de supermercados e hipermercados

@
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Nota: " Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econodmicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

En junio de 2023, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento por quinto mes consecutivo registran
un retroceso, siendo en este mes de -14.4%, respecto al
mismo mes del afno anterior, como resultado de la menor
demanda de productos relacionados a la salud, belleza
y decoracién del hogar. Entre las lineas que registraron
menores ventas se tienen a articulos de uso doméstico
(-23.6%), prendas de vestir y calzado (-11.4%), productos
diversos (-1.2%) y muebles (-21.8%); pero atenuados por
elincremento de las ventas de productos farmacéuticos
y cosméticos (+17.0%).

Cabe indicar que, en este mes las lineas de articulos
de uso domeéstico, prendas de vestir y calzados,
concentraron en su conjunto el 91.6% delvalor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido
a las ofertas intensivas para la compra de prendas de
vestir. Mientras que, el restante (8.4%) correspondio a
muebles, farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas tenemos a: Saga
Falabella, Tiendas Ripley y Oeschle.

En el presente afo las ventas de la actividad de tiendas
por departamento, muestran un comportamiento
decreciente afectado por la contraccién de la demanda
interna. Ante ello, se observa una menor demanda de las
lineas de prendas de vestir y calzado, asi como diversos
productos de cuidado personal.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Junio 2023)
2.5% 1.4%

4.5%

69.1%

Prendas de vestiry calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
@ Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento”, Junio 2023 (Var.%)

Farmacéuticos y cosméticos

17.0
-11.4 Prendas de vestiry calzado
-17.7 Otros productos
-21.8 Muebles
-23.6 Articulos de uso doméstico
-30 0 30
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En junio de 2023, esta actividad en este mes
experimenta una disminucion de -16.9%, con
respecto a similar mes del ano 2022, alcanzando
una preocupante tendencia de doce meses con
indices negativos. Este resultado responde a una
disminucion en las ventas de articulos de ferreteria
(-12.6%), productos diversos (-18.1%) y articulos de
uso doméstico (-38.5%), debido a una reduccién en
la ejecucion de obras publicas y privadas, dado la
coyuntura politicay social que vive el pais.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas
de esta actividad (91.2%), mientras que, en menor
medida, destacé la linea de articulos de uso
domeéstico, muebles y repuestos y accesorios, con
una participacion del 8.8%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las
ventas tenemos a: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter,y Cemento y Acero.

El desempeno de las ventas de la actividad en el
periodo de enero 2021 a junio 2023, muestra 2
tendencias diferenciadas. Asi, para el periodo de
enero 2021ajunio 2022, la tendencia fue creciente,
alentado por un mayor dinamismo en el sector
construccion; sin embargo, para el periodo de julio
2022 ajunio 2023, latendenciaserevierteyregistra
un continuo descenso, como resultado del menor
dinamismo de la actividad del sector construccion
(obras de remodelacion y nuevas construcciones),
la cual todavia no muestra senales claras de
recuperacion.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, Junio 2023 (var.%)

-38.5

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

Otros productos

Muebles

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

-40

40

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Participacion %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

(Junio 2023)

3.3% 1%

Articulos ferreteriay otros
Otros productos
Articulos de uso doméstico

® Muebles
B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, aun se
mantiene en terreno negativo. Asi, en este mes
reportd una disminucion interanualde -0.8%. Ello
responde a una caida en las ventas de articulos
domésticos (productos tecnoldgicos) en -0.6% y
en lalineade productos diversos (-2.3%), asociado
a unareduccién en la demanda interna.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fueron las
que tuvieron en conjunto, una mayor participacion
en las ventas de esta actividad (99.1%); mientras
que, lalinea de muebles registré un aporte de 0.9%.

Entre las principales empresas con mayor
incidencia en las ventas de esta actividad tenemos
a: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraokay Elektra del Peru.

En el periodo de enero 2021 a junio 2023, las
ventas de la presente actividad ha mostrado una
tendencia mixta. Asi, entre enero de 2021y febrero
de 2022 el nivel de ventas se mantuvo al alza; sin
embargo, posterior a febrero de 2022, dicho nivel
retrocede y mantiene una tendencia a la baja, ante
la pérdida de dinamismo, influenciada por el alza
de precio de los produtos basicos ocasionados
por los factores climaticos adversos, afectando el
consumo de la poblacion.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, Junio 2023 (var.%)

Muebles

-0.6

Articulos de uso doméstico

Otros productos

-10

o

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Junio 2023)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

85.7%

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Ventas internas para el equipamiento del hogar (un 2021-Jun 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de
cuidado personal registraron un crecimiento de
+2.1% en junio de 2023. Dicho incremento estuvo
asociado principalmente a las ventas de productos
de cuidado personal en +22.6%, basicamente en
productos como cremas, champu, perfumes,
joyas, entre otros. Sin embargo, dicho avance fue
atenuado por las menores ventas de productos
farmacéuticos y medicinales (-1.7%).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos
a: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que, en
junio del 2023 la linea de productos farmacéuticos
y medicinales alcanza el 80.9% sobre las ventas
totales, la misma que tiene el impulso en la venta

online y los nuevos canales de distribucion;
mientras que, elotro restante (19.1%) correspondio
a la linea de productos de cuidado personal.

Entre enero de 2021y junio de 2023, se observa
que las ventas de la actividad de productos
farmacéuticos y cuidado personal mantiene una
ligera tendencia positiva. Esta tendencia esta
muy relacionada a las estrategias multiformato
y multicategoria en las principales cadenas de
farmacias (MiFarma e Inkafarma) que impulsaron
las ventas de los productos de cuidado personal,
alimentos para bebés, entre otros.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Junio 2023 (Var.%)

Productos de
cuidado personal 22.6
Farmacéuticos
-1.7 .
y medicinales
0 30

-30

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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@ Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Junio 2023)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria
La venta de la actividad de libros, peridodicos y Entre las principales empresas que destacan en las
articulos de papeleria en este mes registré un ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora
incremento de +9.2% interanual, explicado por un Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.
aumento en la demanda articulos escolares y de

oficina, registrandose mayores ventas en la linea de

librerias (+10.3%) y productos diversos tecnoldgicos
y otros (+1.7%).

0% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria

(Jun 2021 - Jun 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Dinamica empresarial de las Mipymes del sector comercio 2022

De acuerdo con las cifras del Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), entre 2018 y 2022, la actividad
productiva delsector comercio crecid a un ritmo promedio anual de 2.0%, que va en linea con el crecimiento de la economia
nacional, debido a su gran aporte (para el periodo en referencia el sector comercio representd el 10.4% del PBI nacional). Sin,
embargo, el afno 2020, el sector comercio experimentd una fuerte caida en -13.3%, respecto al 2019, como resultado de la
pandemia del Covid-19 que generd la paralizacidn de las actividades econdmicas; mientras que, en 2021, dicho sector logra
recuperarse tras registrar un importante crecimiento de 17.2%, como resultado del efecto estadistico, ante la reactivacion
de la economia, que incidio en un aumento de la demanda interna (+14.7%). En tanto, en 2022 el crecimiento fue menor a lo
registrado en 2021, debido a factores externos que afectaron al sector como la guerra de Ucrania con Rusia, la cualafectd a
la cadena logistica en la comercializacion de alimentos, generando un aumento de la inflacidn a nivel internacional. Por su
parte, la crisis politica y social corresponde a los factores internos que afectaron la inversidn privada.

Grafico1
Evolucion del dinamismo del PBI nacional y del sector
comercio*, 2018-2022 (Var.%)

M PBI Nacional PBI Comercio

17.2
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2733

2.5 2.5 .
2.2
B []

-13.3
2018 2019 2020 2021 2022

Nota: (*) A precios constantes de 2007
Fuente: INEI

Flahoracian: Prodiice- Oficina de Fstiidins Feondmicos (OFF)

Dinamicay estructura empresarial

En este contexto, las Mipyme constituyen un segmento bastante importante y dinamico en cuanto a las tasas de creaciony
mortandad, ya que estas se caracterizan por su marcada heterogeneidad en cuanto a su desempeno productivo. Esto hace
que no sea adecuado pensar en las Mipyme como un conjunto uniforme de unidades productivas y menos pretender que
las estrategias para incentivar su crecimiento sean igualmente efectivas cuando se implementan sin tener en cuenta sus
particularidades (CEPAL, 2016).

En el Peru, la estructura empresarial formal esta conformado en un 99.4% por micro, pequefa y medianas empresas
(Mipyme?) que operaron en el pais en 2022. Este segmento esta conformado por agentes econédmicos que dinamizan y
contribuyen al desarrollo econdmico nacional, ademas, son fuente generadora de empleo.

En 2022, a nivel empresarial se contabiliza un total de 2,245,795 Mipyme formales?® inscritas en la Superintendencia
Nacionalde Aduanasy de Administracion Tributaria (SUNAT), cifra superior en 6.0% a lo registrado en 2021. Dicho avance fue
como resultado del continuo dinamismo de las actividades econdmicas, principalmente de servicios (6.9% de crecimiento),
manufactura (6.8%)y construccion (6.3%), las cuales favorecieron a un crecimiento del PBI nacional en 3.3%.

1En efecto, segun el reporte de inflacion de marzo 2023 del Banco Central de Reserva del Perd, la inversion privada se contrajo en 0.5%, respecto a
2022.

2Se denomina Mipyme a aquellas empresas con ventas anuales menores o iguales a 2 300 UITs, segun Ley N° 30056.2

3 Afin de obtener el nimero de empresas formales se siguen cuatro criterios: i) que la empresa haya tenido un RUC vigente en el ano bajo analisis,
i) que la empresa perciba rentas de tercera categoria y que haya tenido actividad comercial, iii) que el tipo de contribuyente sea con fin lucrativo y
iv) que la actividad econdmica declarada no corresponda a las categorias de intermediacion financiera, administracion publica y defensa, hogares
privados con servicio doméstico, otras actividades de servicios comunitarios, sociales y personales y organizaciones y 6rganos extraterritoriales.
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Anivel sectorial, en particular, en el sector comercio, el numero de Mipymes formales ascendieron a 1,000,651 empresas, y
representan el 44.3% del total de empresas formales que operaron en el pais durante el 2022. En la actividad comercial, las
Mipymes generan alrededor de 1.3 millones de puestos de trabajo formal (+4.0% adicional en relacion a 2021), significando
ello una participacion del 20% de la Poblacion Econémica Activa ocupada a nivel nacional en el sector privado.

Uno de los enfoques que se utilizan para analizar la dindmica empresarial por tamafo y sector es considerar la matriz de
transicion“. En este caso particular, dicha matriz mide la migracion de empresas Mipyme de un estrato a otro o de un sector
economico a otro en un periodo determinado, ello debido al comportamiento de la actividad productiva que motiva a las
empresas a cambiar de giro.

El analisis de la transicion por tamano empresarial efectuado en los ultimos 10 anos (periodo 2013 a 2022) para el sector
comercio, se encontro que, del total de microempresas nacidas en el 2013, el 96.8% (279,987) de las empresas se mantienen
en el mismo tamano empresarial a 2022, y solo el 3.0% (8,688) pasaron a ser pequenas, el 0.07% (189) a medianas y el 0.1%
(316) a gran empresa. Ello evidencia que, la mayoria de las microempresas emergentes siguen siendo pequefas, dado que
estos emprendedores no siempre tienen como objetivo el crecimiento ni generar empleo, y encajan en la categoria de los
llamados emprendedores de subsistencia (Schoar, 2010).

Por otro lado, las pequefas empresas nacidas en 2013, el 3.4% (591) pasaron a ser medianas en el 2022, el 5.7% (996)
migraron al estrato grande; mientras que, el 41.9% (7,321) descendieron al estrato microempresa. En el caso de las empresas
registradas como medianas en el 2013, el 39.1% (315) empresas migraron a un estrato superior; mientras que, también se
registra un 27.0% (218) pasaron al estrato pequena empresay el 20.1% (162) se convirtieron en microempresas, tal como se
muestra en el siguiente cuadro.

Cuadro1
Matriz de transicion de empresas del sector comercio nacidas en 2011
segun tamafno empresarial, (2011-2021) (En porcentaje)

En 2021 Microempresa Pequeiia Mediana Gran empresa
En 2011
Microempresa 3.0 0.07 0.1 100.0
Pequeia 41.9 3.4 5.7 100.0
Mediana 20.1 27.0 39.1 100.0
Gran empresa 15.7 9.7 4.4 100.0

Nota: El estrato empresarial es determinado de acuerdo con la Ley N° 30056. Se considera gran empresa
a aquella cuyas ventas son mayores a 2 300 UIT.

Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2013-2022

Elaboracién: PRODUCE-OEE

3 La matriz de transicion proporciona informacion acerca de la transicion o “migracion” de Mipymes que operan en un determinado sector alinicio
y que posteriormente se desplazan hacia otro sector. Asimismo, dicha matriz esta compuesta por dos ejes: el vertical, que muestra las diferentes
categorias en las que se encuentran las empresas al inicio del periodo, y el eje horizontal, que da cuenta de la categoria en que se encuentran las
empresas al final del periodo considerado.
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En elsiguiente cuadro se puede observar que la transicion de las empresas Mipyme de un sector a otro es baja, lo cual queda
evidenciado en que mas del 60% de las empresas se mantuvieron en su mismo sector entre 2013 y 2022. No obstante, una
caracteristica importante a resaltar fue la migracion de empresas Mipyme de los sectores agropecuario, pesca, mineria,
manufactura y construccidn al sector de comercio y servicios, ello debido al coyuntura adversa por la declaracion de la
emergencia sanitaria por la pandemia del Covid-19, la cual se extendid a 2022 y parte de 2023. Asimismo, el aumento de la
inflacion a nivelinternacional en todo el 2022 afectd a la economia peruana, generando una pérdida del poder adquisitivo
de las familias. En este contexto se verifica que, un 9.7% de Mipyme del sector agropecuario migraron al sector comercio,
asi como empresas Mipyme del sector pesca (10.0%), mineria (9.4%), manufactura (10.9%), construccion (6.6%) y servicios
(12.5%), tal como se aprecia en el siguiente cuadro.

Cuadro 2
Matriz de transicion de empresas Mipyme nacidas en 2013 por sector econémico,

(2013-2022)(En porcentaje)

En 2021

En 2011 Agropecuario Pesca Mineria Manufactura Construccion Comercio  Servicios Total
n

Agropecuario 72.7

Pesca 1.1 100.0
Mineria 0.4 100.0
Manufactura 0.3 100.0
Construccion 0.2 100.0
Comercio 0.3 100.0
Servicios 0.4 100.0

Nota: El estrato empresarial es determinado de acuerdo con la Ley N° 30056. Se considera gran empresa a aquella cuyas
ventas son mayores a2 300 UIT.

Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2013-2022

Elaboracién: PRODUCE-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En junio de 2023, el personal ocupado del sector
comercio interno disminuydé en -1.4% interanual,
debido a la ligera contraccidon de la demanda
interna, el cual incidid en la disminucion de las
contrataciones de personal en las actividades de
tiendas por departamento (-9.0%), farmaciasy boticas
(-5.1%), ferreterias y acabados del hogar (-0.4%) y
equipamiento del hogar (-1.7%). En contraste, se
observa un aumento en el nivel de empleo en la
actividad de supermercados e hipermercados (+2.9%)
y de libros, periddicos y articulos de papeleria (+6.8%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClU (unio 2023)

Por tipo de empleo, disminuyeron las contrataciones
del personal permanente en (-0.2% interanual), asi
como del personal eventual (-5.2%).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
internoregistré unadisminucién en la contratacion
del personal de varones (-12.9%), mientras que, en
el caso de las mujeres se registré un incremento en
+10.0%.

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%
Var". (%) Jun 23/ Jun 22 -12.9

(] [V34 Total 85,563 25,798 49142 62,243 m361 -14
4711 Supermercados e Hipermercados 39,187 9,01 23,748 24,474 48,198 2.9
4719 Tiendas por departamento? 12,982 4,856 7,647 10,191 17,838 -9.0
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 15,238 510 9,284 6,464 15,748 -04
4759 Equipamiento del hogar 4,521 810 3,264 2,067 5,331 -1.7
4761 Libros, periodicosy articulos de papeleria 1,195 797 1,085 907 1,992 6.8
4772  Boticasy Farmacias 12,440 9,814 414 18,140 22254  -51

Notas:
(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).
1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en junio de 2023 ascendié a 5,263 establecimientos,
cifra mayor en 414 locales, en comparacién al total registrado en junio de 2022. Entre las actividades
que aumentaron la cantidad de locales tenemos a: farmacias y de cuidado personal (33 locales mas),
supermercados e hipermercados (357 locales mas), ferreterias y acabados del hogar (3 locales mas), tiendas
por departamento (8 locales mas) y tiendas de equipamiento del hogar (8 locales mas), y periddicos y
articulos de papeleria (7 locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClHU Junio 2023)

cy” Actividad Jun-22 Jun-23 JI.YI’]a ;(—;/7)22
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,467 1,824 24.3
4719 Tiendas por departamento” 179 187 4.5
4752 Ferreterias y acabados del hogar 145 148 21
4759 Equipamiento del hogar 298 304 2.0
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 146 153 4.8
4772  Farmacias y cuidado personal 2,614 2,647 1.3

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(@) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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