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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Abril de 2020

Introduccion

En abril 2020, las ventas del comercio interno’
disminuyeron en 40.1% interanual, debido al bajo
desempeno de las principales actividades que componen
este sector, como son: Tiendas por departamento y
supermercados (-25.7%), ferreterias y equipamiento del
hogar (-97.2%), libros, periddicos y articulos de papeleria
(-26.4%) y de boticas y farmacias (-23.2%).

En dicho mes, todas las actividades que conforman este
subsector tuvieron una caida en sus ventas, debido a
la no apertura de los principales locales comerciales
de la mayoria de actividades econdmicas por el Estado
de Emergencia Nacional dispuesta por el Gobierno,
para frenar la pandemia del COVID-19 en todo el pais.

Ventas internas

Cabe resaltar que, las empresas que forman parte de la
Encuesta Estadistica del presente boletin, sefalaron
que este mes ha sido el mas grave en cuanto afectacion
econémica empresarial.

En el grafico de evolucidn del indice de comercio interno,
se puede observar que, las ventas de este subsector,
después de los dos primeros meses de 2020, registraron
una caida significativa.

s 2/
Segun grupoy clase ClIU, = Abr2019 - Abr 2020

(Millones de soles a precios corrientes)

Cliy@ Actividad

Total
471 Tiendas por departamento” y supermercados
475  Ferreterias y equipamiento del hogar
4772 Boticasy Farmacias

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria

Abr-19®)  Abr-20® NCUR
3,099.2 18552 -40.1
173138 12875 257

6505 184 9722
664.8 5108 232
522 384 264

Notas:

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos)
(b) Cifras sujetas a reajuste.
1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

2/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aprox. el 98,5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades del grupo CllU 471y 475,y de las clases CIIU 4772y 47671 de revision 4.
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@ Indice y variacién porcentual de comercio
) MIiNOrista (abri2018- Abril2020)

8,0
6,0
Indice
omercio4,0
inorista

Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Produccion total nacional versus sector comercio

En abril de 2020, el PBI nacional por segundo mes, en lo que va del afio, volvid a registrar un resultado negativo. En este
caso, una caida de 40.5%. En tanto, el sector comercio registré un retroceso de 65.4%, el cual obedeci6 al bajo desempefio

de los subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron una caida de
61.4% Yy 66.4% interanual, respectivamente.
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio a precios constantes de 2007 y del comercio interno con afio base 2012.
Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas por departamentoy supermercados

En abril de 2020, las ventas de la actividad de tiendas por
departamento y supermercados disminuyeron en 25.7%
interanual, las cuales estuvieron asociadas a la caida en cada
una de sus lineas que la conforman, como prendas de vestir y
calzados, articulos de uso doméstico, bebidas y tabaco. Dicha
situacion fue propiciada por la adopcion de la cuarentena social
obligatoria declarada por el Gobierno, con el objetivo de evitar
el crecimiento de los contagios; no obstante, si se permitid
el normal funcionamiento de los supermercados y tiendas de
conveniencia, en las ventas de productos de primera necesidad
(alimentosy otros).

En este mes, las lineas de alimentos y otros productos,
concentraron en conjunto el 71.8% del valor de ventas de la
actividad de tiendas por departamento y supermercados;
mientras que, el restante 28.2% correspondi6 a productos como
farmacéuticosy cosméticos, bebidas y tabaco, y prendas de vestir.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad por
sus niveles de ventas son: Supermercados Peruanos, Cencosud
Retail Peru, Hipermercados Tottus, Saga Falabella, Tiendas Ripley
y Makro Supermayorista, las cuales representaron en conjunto el
96.0% del valor total facturado.

El desempefio negativo mostrado por la actividad de tiendas
por departamento y supermercados, tal como se muestra en la
grafica de evolucion, responde principalmente, al efecto adverso
generado por la pandemia del COVID-19.
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Participacion %
Lineas de productos en tiendas por

departamentos 1/y supermercados
(Abr 2020)

Alimentos

= Otros productos
B Farmacéuticos y cosméticos
B Articulos de uso doméstico
B Bebidas y tabaco

Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)




@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento’ y supermercados, Abril 2020 (Var.%)

Alimentos

Farmacéuticos y cosméticos

- Otros productos
_ Bebidas y tabaco

Articulos de uso doméstico

Prendas de vestir y calzado

-90 0 90
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar

En abril, la actividad de ferreterias y equipamiento del
hogar registrd una disminucidon en sus ventas de 97.2%
interanual, como resultado de la caida de todas sus lineas
de productos que la componen como las de articulos de
uso domeéstico, articulos de ferreteria y otros. Situacion
que se genera ante la suspension de las ventas de todas
las tiendas de este rubro, por la emergencia sanitaria
establecida por el Gobierno.

Enelmes de estudio, la linea de articulos de uso doméstico
tuvo una mayor participacion en las ventas de la actividad

de productos de ferreteria y equipamiento del hogar con
un 65.2%. En menor medida le siguen las lineas de articulos
de ferreterias (16.3%), muebles (3.8%) y otros productos
(14.7%).

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad figuran: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter, Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraoka, Elektra del Pert y Cemento y Acero, con una
participacion conjunta de 82.9% en las ventas totales.

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y equipamiento del hogar, Abril 2020 (var)

93.9

-97.0

-98.4

Articulos de uso doméstico

Muebles

Articulos de Ferreteria y otros

100

50 100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar
(Abr 2020)

Articulos de uso domésticos
Articulos ferreteria y otros

= Otros productos

E Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos -OEE

Durante el periodo de enero 2018 y abril 2020, las ventas de esta actividad registraron algunos resultados negativos
principalmente a partir del afio 2019. Por su parte, en abril del presente afo, se registra una fuerte caida, debido al contexto
negativo por la pandemia del Covid-19.

Elestado situacionalactualnormado por el Gobierno generd que las obras tanto en centros comerciales, clinicasy colegios,
y obras vinculadas a la reparacion e instalacion de redes subterraneas, postes, torres eléctricas, subestacionesy lineas de
trasmision eléctrica, asi como la construccidn de hidroeléctricas, se encuentran paralizadas.

0, ) Evolucion y variacion porcentual
@ Ventas internas de ferreterias y equipamiento del hogar (abr 2018 - Abr 2020)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmaceuticosy cosmeticos

Las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal disminuyeron en 23.2% en abril de 2020, asociado al bajo
dinamismo registrado en las lineas de productos farmacéuticos y medicinales (-2.1%), asi como de cuidado personal
(-91.3%). Dicha situacion se produce en un contexto adverso de las actividades econdmicas en general, por la pandemia
del Covid-19.

Entre las principales farmacias que concentraron el mayor valor de ventas en este mes figuran: MiFarma, Ekerd Peru,
CETCO, ALBIS y Productos Avon, las cuales concentraron el 87.3% del total facturado.

En cuanto a la participacion de las lineas de productos de esta actividad, se observa que en abril de 2020, la linea de
farmacéuticos y medicinales tuvo una participacion de 97.3% en las ventas totales, y el restante (2.7%) correspondieron a
la linea de productos de cuidado personal.

Ventas por lineas de productos

Farmacéuticos y de cuidado personal, abr 2020 (var.%)

Farmacéuticos
y medicinales

Productos de

cuidado personal 913

-100 0 100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)

Entre enero del 2018 y abril del 2020, el nivel de ventas de la actividad de productos farmacéuticos y cuidado personal,
muestran una tendencia negativa.
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Participacion %
Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Abr 2020)

Farmacéuticos y medicinales
Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periodicosy articulos de papeleria
En abril de 2020, la venta de libros, periddicos y articulos

Entre las principales empresas que poseen las mayores
de papeleria disminuyeron en 26.4% interanual, como ventas en esta actividad destacan: Distribuidora
resultado de las menores ventas de utiles de escritorio Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisol y Tai Loy. En
y accesorios de papeleria, entre otros productos. Esto conjunto estas empresas concentraron el 98.8% de la
debido al cierre temporal de los locales comerciales, por la

facturacion total de la actividad.
emergencia sanitaria dispuesta por el Gobierno para frenar
la pandemia del Covid-19.

0% Evolucién y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria
(Abr 2018 - Abr 2020)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno crediticio en las Mipyme del sector comercio

El objetivo del sistema financiero es canalizar eficientemente recursos desde los agentes con capacidad de ahorro hacia
aquellos que necesitan financiacion. Es por ello que, el sistema financiero constituye un componente fundamental que
facilitaelcrecimiento de las economias, a través de la dotacion de recursos a los proyectos mas innovadores. Esta asignacion
de recursos tendria como objetivo promover la produccion de nuevos bienes y aplicar nuevas formas de produccion y
comercializacion, Schumpeter (1912) .

En el sector empresarial resulta crucial disponer y acceder a las fuentes de financiamiento para aumentar el capital y
sostener el crecimiento de la actividad econdmica que se lleva a cabo. En efecto, la importancia de las empresas Mipyme
en la economia como generadoras de empleo y de tejido empresarial ha sido analizada en diferentes estudios desde hace
varios anos. Estos trabajos enfatizan la necesidad de encontrar fuentes alternativas de financiamiento que permita su
formalizacidny crecimiento (IIMV).

En este contexto, las Mipyme representan un segmento empresarial potencial para el acceso al crédito financiero, pues
este reune a los agentes econdmicos que dinamizan y contribuyen al desarrollo econdmico del pais. En efecto, una parte
significativa de la poblacion y de la economia dependen del desempefo de este segmento empresarial por su reconocida
capacidad para generar empleo y su participacion en la actividad productiva del pais. Asi, a partir de los datos de Sunat
(2018), las Mipyme en el Peru representan el 99.6% del tejido empresarial; asimismo, aportan el 31% del valor agregado
nacionaly generan el 89% del empleo en el sector privado .

Anivelsectorial, las Mipyme juegan un rolimportante en la economia, en particular, dentro del sector comercio representan
€l 99.6% de las empresas formales en este sector. Es importante resaltar que, segun el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (INEI), en los ultimos 5 afios (2014 - 2018), el sector comercio ha mantenido un buen dinamismo que ha influido
positivamente en el crecimiento del Producto Bruto Interno (PBI). En dicho periodo, el PBI del sector comercio crecid a un
ritmo de 2.5% en promedio anual; mientras que el PBI nacional lo hizo en 3.2%. Asi también, en el ultimo afo 2019 el PBI de
comercio crecio a una tasa interanual de 3.0% y el PBI nacional en 2.2%, respectivamente.

Por tanto, el empuje y dinamismo que generan las Mipyme dentro del sector comercio se hace relevante dentro de
la economia. A su vez, esto no seria posible en parte sin el crédito que se destinan a las Mipyme, principal fuente de
financiamiento para el buen desempeno y dinamizar la actividad productiva. Asi, de acuerdo con (Salloum & Vigier, 1997), a
nivel de empresas, el financiamiento eficiente y efectivo ha sido reconocido como factor clave para asegurar que aquellas
firmas con potencial genuino de crecimiento puedan expandirse y ser mas competitivas.

Enlosultimos5afos(2015-2019), los créditos otorgados alas Mipymeregistraron un crecimiento de 3.9% en promedio anual.
De acuerdo con cifras de la Superintendencia de Banca y Seguros (SBS), en 2019 los créditos a este segmento ascendieron
a'S/. 88,268 millones, lo que representd un crecimiento de 3.3%, respecto a 2018, ano en el cual los créditos otorgados a
este segmento sumaron S/. 85,435 millones. Sin embargo, cabe resaltar que en lo que va del avance enero-abril de 2020,
los créditos a las Mipyme registran un menor ritmo de crecimiento, por la medida de emergencia sanitaria dispuesta por el
Gobierno, a causa de la pandemia del COVID-19, que paraliz6 las actividades econdmicas desde el 16 de marzo y todo el mes
de abril. No obstante, a pesar de este contexto se espera una recuperacion gradual de los créditos a las Mipyme, porque es
el segmento que tiene alta importancia en la economia, pues es el principal generador de empleo.

2 Schumpeter, J. A. (1961). The Theory of Economic Development: An Inquiry into Profits, Capital, Credit, Interest, and the Business Cycle
(1912/1934).

3 Fundacion Instituto Iberoamericano de Mercados de Valores (IIMV), (2017): La financiacion de las micro, pequenas y medianas empresas a través de
los mercados de capitales en Iberoamérica.

4 Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria.

5 Informacion disponible al 2017 segun la informacién del Registro Unico de Contribuyentes proporcionada por Sunat, Encuesta Nacional de Hoga-
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Gréfico 1
Evolucion del crédito otorgado a las Mipyme, 2015-2019
(Millones de S/.)

Dic 15 Dic 16 Dic 17 Dic 18 Dic 19 2019*%  2020*

= Millones de S/. OVar%

* Avance Enero-Abril
Fuente: SBS
Elaboracion: Produce-OEE

En 2019, el saldo de créditos del sistema financiero otorgadas a las empresas ascendieron a S/. 207.3 mil millones. En
dicho afo el sector comercio fue el segundo sector después de servicios que concentré el mayor porcentaje de los créditos
asignados por el sistema financiero (25.2%).

Grafico 2
Peru: Créditos otorgados por el sistema financiero segun sector
econdmico, Dic-2019*  (Porcentaje)

Servicios 42.0
Comercio 25.2
Manufactura 20.1

Agropecuario 5.7
Mineria = 3.8

Construccion | 26

Pesca | 05

* Corresponden principalmente a los créditos corporativos.

Fuente: ENE 2018

Elaboracion: Produce-OEE
En el sector comercio, las Mipyme participaron con el 28.0% de los créditos totales del sistema financiero a diciembre de
2019. Cabe resaltar que, alinterior de las Mipyme, las pequefias empresas son las que registran una mayor participacion en
los créditos, sequido de las microempresas con 9.4%, y de la mediana empresa con 2.3%.

5 Los créditos o colocaciones corresponden Unicamente a empresas naturales o juridicas que cuenten con RUC, pertenecientes a los estratos mi-
cro, pequena, mediana y gran empresa, asi como el segmento corporativo, de acuerdo a cifras de la SBS a diciembre 20719.
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Grafico 3
Participacion de las colocaciones de las Mipyme en el sector
comercio segun tamano empresarial, 2019 (Porcentaje)

Mediana
2.3

//

Fuente: SBS-Sunat
Elaboracion: Produce-OEE

A nivel departamental, los mayores créditos otorgados al segmento empresarial se registraron en Lima, alcanzando una
participacion de 55.8% en las colocaciones totales otorgados al sector privado. En contraste, Huancavelica es la region que
concentra la menor cantidad de empresas Mipyme con acceso al crédito.

Grafico 4
Participacion de los créditos a las Mipyme del sector comercio
segun departamento, 2019 (Porcentaje)
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Fuente: SBS-Sunat
Elaboracién: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En abril 2020, el personal ocupado del subsector de
comercio interno disminuydé en 10.8% interanual. Dicho
resultadonegativoestuvoasociadoalamenorcontratacion
en las actividades de ferreteriasy equipamiento delhogar
(-7.4%), de tiendas por departamento y supermercados
(-12.1%), actividades de libros, periddicosy articulos de
papeleria (-92.4%), y de boticas y farmacias (-4.2%).

Por tipo de empleo, se registré una disminucion en las
contrataciones del personal permanente (6.7%), por la
menor contratacion de personal en las actividades de
supermercados y tiendas por departamento (7.2%) y de

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (Abril 2020)

libros, periodicosyarticulos de papeleria (-88.3%); mientras
que, en el personal eventual, se registré una contraccion
de 22.4%, ya que se redujo el numero de personal de la
actividad tiendas por departamento (-27.7%), de ferreterias
y equipamiento del hogar (-63.0%), de libros, periddicos
y articulos de papeleria (-99.7%) y de boticas y farmacias
(-8.3%).

Por tipo de género, la actividad de comercio interno
registré una reduccion en la contratacion de personal
femenino (14.3%) y en el personal masculino (6.8%).

Actividad Permanentes Eventuales Varones Muijeres
Var. (%) Abr 20/ Abr 19
cliv a/ Total Mar 2020 97,406  Var%" 75,096 22,310 47,292 50,114
471 Tiendas por departamento %'y supermercados 57,373 -12.1 46,049 11,324 31,273 26,100
475 Ferreterias y electrodomésticos 18,486 74 18,171 315 11,222 7,264
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 124 -924 122 2 78 46
4772 Boticasy Farmacia 21,423 -4.2 10,754 10,669 4,719 16,704
Notas:
(a) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).
1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del afo anterior.
2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE /MARZO 2020 I 15




Numero de tiendas

En abril de 2020, el nimero de tiendas del subsector ascendid a un total de 3,783, mayor en 30 locales en comparacion
al total registrado en abril de 2019. Ello debido a que, en dicho mes aumento la cantidad de locales en las actividades de
farmacias y de cuidado personal (402 locales mas); en tiendas por departamento y supermercados (24 locales mas); sin
embargo, se redujo la cantidad de locales en las actividades de ferreterias y equipamiento delhogar (279 menos)y de Libros,
periddicos y articulos de papeleria (117 menos).

NuUumero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (abr 2020)

a Actividad Abr-19  Abr-20 Abr 20/19
471 Tiendas por departamento '’y supermercados 788 812 30
475 Ferreterias y electrodomésticos 541 262 -516

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria 145 28 -80.7
4772 Boticas y Farmacias 2,279 2,681 176

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(@) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Proyectos de inversion

En abril 2020, debido al Estado de Emergencia Sanitaria decretado por el Gobierno ante la pandemia del COVID-19, no se
registraron proyectos de inversion.
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MINISTERIO DE LA PRODUCCION
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