Oficina de Estudios Econdmicos

\\‘\‘\

N \ "5?‘-; y.
'_s"__ = A

Boletin de W\ A
Comercio Interno & - b@é\ L
Grandes Almacenes,
Supermercados y

Tiendas Especializadas

N\

T NA, e

T U SN
"

=

\
c AN

Pavar r

%

=4y



BOLETIN DE COMERCIO INTERNO

GRANDES ALMACENES, SUPERMERCADOS Y TIENDAS ESPECIALIZADAS

Editado por:

MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060 - Urb. Cérpac - San Isidro, Lima, Peru
www.produce.gob.pe

1era Edicién, Junio 2020

Esta publicacion es un producto de la Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios
Econdémicos de la Secretaria General del Ministerio de la Produccién



™ nifE : : :
T B o Tk e iz
".',-."-'ﬁ"fr_i'“".. i ?-%-F'__ﬂ:n ™ [T i

Indice | juni0 202

Grandes Almacenes, Supermercados y
Tiendas Especializadas

3

|_Produccion total versus sector comercio |
|_Desempeiio segunactividades b
_Otras variablesdelsector _________________JE
| Nimerodetiendas [
_Proyectosdeinversion [l

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / JUNIO 2020 |2




Grandes Almacenes, Supermercadosy
Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico — Junio de 2020

Introduccioén

Enjuniode 2020, lasventas del comerciointerno' disminuyeron
en 8.1% interanual. Dicho comportamiento fue resultado
del bajo dinamismo negativo de las principales actividades
que componen este sector, como son la de ferreterias y
equipamiento del hogar en -45.4%, la de libros, periédicos y
articulos de papeleria (-89.2%); pero la caida, fue atenuada por
el ligero crecimiento de las ventas de la actividad de tiendas
por departamento y supermercados (1.6%), y de boticas y
farmacias (5.9%).

Para este mes, se observa que la actividad de tiendas por
departamentoy supermercados se recuperd en relacion al mes
anterior y se mantiene el crecimiento de boticas y farmacias;
mientras que, las otras actividades de este sector tuvieron

Ventas internas

un comportamiento negativo, debido a la no apertura de los
principales locales comerciales, por la declaracion del Estado
de Emergenciay la adopcion de la cuarentena por el COVID-19.

En relacién a la evolucién de las ventas del comercio interno,
se puede observar que por cuarto mes consecutivo, se registro
una disminucion de estas, por la emergencia sanitaria que
vienen atravesando el pais por el COVID-19.

s 2/
Segun grupoy clase ClIU, ~ Junio 2019 - Junio 2020

(Millones de soles a precios corrientes)

Cliy@ Actividad

Total
471 Tiendas por departamento” y supermercados
475  Ferreterias y equipamiento del hogar
4772 Boticasy Farmacias

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria

Jun-19® Jun-20® Jl\,I/ra\r'Zé)o/A)'l)9
3,1337 2,880.2 81
1,882.9 1,914.0 16

607.1 3317 454
594.2 629.1 59
49.5 53 -89.2

Notas:

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos)
(b) Cifras sujetas a reajuste.
1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

2/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aprox. el 98,5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

' En el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades del grupo CllU 471y 475, y de las clases CllU 4772y 4761 de revisién 4.
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@ Indice y variacién porcentual de comercio
) MiNOrista (unio2018- junio 2020)
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En junio de 2020, el PBI nacional registré una caida de 18.0% interanual. En tanto, el sector comercio registré una disminucion de

28.0% interanual, el mismo que obedeci6 al bajo desempefio de los subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este
mes dichos subsectores registraron una caida de 26.2% y 31.8% interanual, respectivamente
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Jun/20

Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).

Produccion total nacional versus sector comercio
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio a precios constantes de 2007 y del comercio interno con aio base 2012
Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas por departamento y supermercados

Enjuniode 2020, las ventasde laactividad de tiendas por departamento
y supermercados aumentaron en 1.6% interanual, asociado a la mejora
en las ventas de prendas de vestir, alimentos, productos diversos,
articulos de uso doméstico y productos farmacéuticos y medicinales.
Sin embargo, se observa una disminucién de prendas de vestir y
calzado, y bebidas y tabaco.

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos, articulos de
uso doméstico y otros productos, concentraron en conjunto el 74.9%
del valor de ventas de la actividad de tiendas por departamento
y supermercados; mientras que, el restante 25.1% correspondié a
productos como prendas de vestir y calzados, bebidas y tabaco, y de
productos farmacéuticos y cosméticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad segun
sus niveles de ventas son: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail
Perd, Hipermercados Tottus, Saga Falabella, Tiendas Ripley y Makro
Supermayorista.

El desempefio negativo mostrado por la actividad de tiendas por
departamento y supermercados, se debe a la pandemia del COVID-19,
tal como se puede observar en la grafica.
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Participacion %
Lineas de productos en tiendas por

departamentos 1/y supermercados
(Junio 2020)

Alimentos

= Otros productos

M Articulos de uso doméstico

B prendas de vestir y calzado

B Farmacéuticos y cosméticos
Bebidas y tabaco

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Articulos de uso doméstico
Alimentos
Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos 4.1

Bebidas y tabaco

-53.2

Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento’ y supermercados, Junio 2020 (Var.%)

46.2

Prendas de vestir y calzado

-80

80
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eondmicos (OEE)
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.) Evolucion y variacidon porcentual
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Ventas internas de tiendas por departamento’ y supermercados
(Junio 2018 - Junio 2020)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar

La actividad de ferreterias y equipamiento del hogar, en junio
de 2020, registré una disminucidén en sus ventas en 45.4%
interanual, como consecuencia de una menor venta de todos
los productos de la linea de articulos de uso doméstico,
articulos de ferreteria y otros. Dicha situacion se produce en un
contexto de la pandemia del COVID-19, lo que conllevé a las
menores ventas.

En el mes de estudio, la linea de articulos de uso doméstico
fue la que tuvo una mayor participacién en las ventas de la
presente actividad (49.6%), seguido de la linea de articulos de
ferreterias y otros (23.7%), otros productos con el 22.7%, los
cuales en su conjunto representan el 96.0%.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad
son: Maestro Homecenter, Promart Homecenter, Conecta
Retail (Efe/Curacao), Importaciones Hiraoka, Elektra del Pert y
Cemento y Acero.

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y equipamiento del hogar, unio 2020 (var)

-66.5

Otros productos

Articulos de Ferreteria y otros

Muebles

Articulos de uso doméstico

-100

50 100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE /JUNIO 2020 |7




Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar
(Junio 2020)

Articulos de uso doméstico
Articulos ferreteria y otros
= Otros productos
E Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos -OEE

Durante el periodo de junio de 2018 y mayo de 2020, las ventas de esta actividad registraron algunos resultados negativos
principalmente a partir del afio 2019. Por su parte, en mayo del presente afio, se registra una fuerte caida, debido al contexto negativo
por la pandemia del Covid-19.

Las normas emitidas por el Gobierno, gener6 que las obras vinculadas a diferentes rubros (centros comerciales, clinicas, colegios,

obras de reparacion e instalacién de redes subterraneas, postes, torres eléctricas, subestaciones y lineas de trasmisién eléctrica, asi
como la construccion de hidroeléctricas) se encuentren adn paralizadas.

@- Evolucion y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y cosméticos

Las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal alcanzé un incremento de 5.9% en junio de 2020. Dicho avance
estuvo asociado principalmente, a un mejor desempefio en las ventas de las lineas de productos farmacéuticos y medicinales, pero
atenuado por una caida de la linea del cuidado personal.

Entre las principales farmacias que destacan con mayores niveles de ventas en este mes son: MiFarma, Ekerd Perd, CETCO, ALBIS y
Productos Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de productos de esta actividad, se observa que en junio del 2020, la linea de productos
farmacéuticos y medicinales tuvo una participacion de 73.5% en las ventas totales de esta actividad, y el restante (26.5%)
correspondié a la linea de productos de cuidado personal.

Ventas por lineas de productos

Farmacéuticos y de cuidado personal, junio 2020 (var)

Farmacéuticos
y medicinales 396
36.6 Productos de
cuidado personal
100 0 100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Entre junio de 2018 y junio de 2020, el nivel de ventas de la actividad de productos farmacéuticos y cuidado personal, vienen
mostrando una tendencia negativa.

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE /JUNIO 2020 19




OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / JUNIO 2020

Participacion %
Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Junio 2020)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de boticas, farmacias y cuidado personal (Junio 2018 - Junio 2020)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)




Ventas al por menor de libros, periddicos y articulos de papeleria

Para Junio de 2020, la venta de libros, periddicos y articulos Entre las principales empresas que destacan en las ventas de
de papeleria decrecié en 89.2% interanual, como resultado esta actividad fueron: Distribuidora Navarrete, lbero Librerias,
de las menores ventas de Utiles de escritorio y accesorios de Librerias Crisol y Tai Loy.

papeleria, entre otros productos. Esto debido al cierre de los

locales comerciales, debido a la pandemia del COVID-19, lo que
conllevé a las menores ventas.

) Evolucion y variacion porcentual
0 Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria
(Junio 2018 - Junio 2020)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Dinamica empresarial de las Mipyme en el Sector Comercio

En el Perd, la estructura empresarial formal esta conformado en un 99.5% por micro, pequefia y medianas empresas (Mipyme ) que
operan en el pais. Este segmento esta conformado por agentes econémicos que dinamizan y contribuyen al desarrollo econémico

nacional, el cual es generador de empleo.

En 2018, a nivel empresarial se contabiliza un total de 1,022,078 empresas Mipyme pertenecientes al sector comercio, que representan
el 46.2% del total de empresas formales que operan en el pais (2,211,981 empresas). En la actividad comercial, las Mipyme generan
alrededor de 2.3 millones de empleos formales, significando ello alrededor del 20% de la Poblacién Econdmica Activa ocupada a nivel

nacional en el sector privado.

Tasa de entrada o creacién por tamano empresarial

La tasa de creacion o tasa de entrada bruta (TEB), se define como
el porcentaje de empresas creadas en el afo “t” respecto al total de
empresas operativas en el mismo afno, tomando en consideracién
la fecha de inscripcion original de la empresa. En el 2018, el sector
construccion presentd la tasa de entrada més alta (10.5%), seguido
por el sector pesquero (9.0%) y el sector agropecuario (6.5%),
mientras que los sectores mineria (3.7%) y manufactura (5.7%)
presentaron las cifras mas bajas de empresas entrantes.

El sector comercio presenté un valor de 6.0%, cifra mayor en
comparacién a la del 2017 (3.4%), creandose 60, 863 nuevas
Mipyme. Esto quiere decir que, de cada 100 empresas existentes
en el 2018; 6 empresas que realizaron actividades en el rubro de
comercio entraron ese afo.

Tasa de entrada por regién

En el 2018, la tasa de entrada bruta de las Mipyme a nivel regional
presentd sus cifras mds altas en las regiones de Amazonas (7.4%),
Puno (7.4%), San Martin (7.1%), Ayacucho (7.0%) y La Libertad
(6.7%) donde de cada 100 empresas, 7 entraron ese ano. No
obstante, las regiones como Moquegua (4.5%), Huancavelica
(5.1%) y Piura (5.3%) presentaron las cifras mas bajas, donde de
cada 100 empresas solo entraron 4 y 5, respectivamente.

Sector
econdémico

Agropecuario
Pesca

Mineria
Manufactura
Construccion
Comercio
Servicios

Total

Entrantes fasade
entrada
1,888 6.5
333 9.0
539 37
10,584 5.7
6,165 10.5
60,863 6.0
58,371 6.5
138,743 6.3

Fuente: Sunat. 2018

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Tasa de entrada segun tamafo empresarial, 2018

(En porcentaje)

Microempresa

Pequena empresa

Mediana empresa

Gran empresa

Mipyme

Total

6.1
&l

14

0.8

59

Fuente: Sunat. 2018

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

' Se denomina Mipyme a aquellas empresas con ventas anuales menores o iguales a 2 300 UITs, segun Ley N° 30056.
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Tasa de salida o mortalidad

La tasa de mortalidad o tasa de salida bruta (TSB) se define como
el porcentaje de las empresas que cierran en un periodo “t” en
relacion a las empresas operativas en ese mismo periodo, tomando
en consideracion la fecha de baja de la empresa. En el 2018 el
sector mineria presento la tasa de salida mas alta (4.2%), seguido
por el sector agropecuario y pesquero (2.5%, respectivamente),
mientras que los sectores manufactura (2.0%), construccion y
servicios (2.1%, respectivamente) presentaron las cifras mas bajas
de empresas salientes.

El sector comercio present6é un valor de 2.4%, cifra mayor en
comparacién a la del 2017 (2.1%), creandose 24, 379 nuevas
Mipyme. Esto quiere decir que, de cada 100 empresas existentes
en el 2018; 2 empresas que realizaron actividades en el rubro de
comercio salieron ese ano.

Tasa de salida por region

En el 2018, la tasa de salida bruta de las Mipyme a nivel regional
presentd sus cifras mas altas en las regiones de San Martin (3.2%),
Cusco (3.2%), Apurimac (2.8%), La Libertad (2.7%) y Madre de
Dios (2.6%) donde de cada 100 empresas, 3 salieron ese afo. No
obstante, las regiones como Ucayali (2.0%) y Moquegua y Piura
(1.8%, respectivamente) presentaron las cifras mas bajas, donde
de cada 100 empresas solo salieron 2.

Matriz de transicion

Sector
econémico

Agropecuario
Pesca

Mineria
Manufactura
Construcciéon
Comercio
Servicios

Total

Salientes Ta§a de
salida
720 25
91 25
618 4.2
3,798 2.0
1,205 2.1
24,379 24
19,268 2.1
50,079 23

Fuente: Sunat. 2018

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Tasa de salida segun tamafo empresarial, 2018

(En porcentaje)

Microempresa
Pequefia empresa

Mediana empresa

Gran empresa

Total

24

Fuente: Sunat. 2018
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)

Esta matriz es una de los enfoques utilizados para analizar la dindmica empresarial debido a que proporciona informacién acerca de
la transicién entre categorias. De esta manera, permite estimar la probabilidad de que una empresa se encuentre en una categoria
en un momento del tiempo, considerando que, en un periodo anterior se encontraba en otra categoria.

En ese sentido, se evidenci6 que la transicion de las microempresas y las pequefias empresas asociadas al sector comercio no fue muy
grande. El 93.9% y el 52.4% se mantuvieron bajo el mismo tamafo empresarial; no obstante, en el caso de las medianas empresas,
estas presentaron un porcentaje bajo en comparacion a las MYPES y en donde las mayores transiciones de estas se registran al nivel

de las grandes empresas.

Matriz de transicion de las empresas nacidas en 2007, 2008-2018

(En porcentaje)

famano Microempresa  Pequefia empresa
Empresarial
Microempresa 93.9% 5.6%
Pequena empresa 38.6% 52.4%
Mediana empresa 13.0% 26.1%
Gran empresa 23.3% 9.3%

Fuente: Sunat. 2018
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Mediana empresa Gran empresa
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En Junio de 2020, el personal total ocupado del subsector
de comercio interno disminuyd en 7.0% interanual. Dicho
resultado se explica por la menor contratacién en la actividad
de tiendas por departamento y supermercados (-0.8%), de
ferreterfas y equipamiento del hogar (-28.9%), y actividades de
libros, periédicosy articulos de papeleria (-78.3%); no obstante,
aumentd el personal contratado en la actividad de boticas y
farmacias en 4.7%.

Por tipo de empleo, en la actividad de comercio interno
se registrd una ligera disminucién en las contrataciones
del personal permanente (-7.3%), debido a la menor

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase CIIU gunio 2020)

contratacion en las actividades de supermercados y tiendas
por departamento (-0.8%) y de libros, periodicos y articulos
de papeleria (-71.6%); mientras que en el personal eventual se
registré una contraccion de 5.8%, debido a la disminucion del
personal de la actividad de tiendas por departamento (-3.6%),
de ferreterias y equipamiento del hogar (-94.5%), de libros,
periddicos y articulos de papeleria (-99.3%).

Por tipo de género, la actividad de comercio interno registré un
incremento en la contratacién de personal femenino (7.8%) y
una disminucién en el personal masculino (-7.2%).

Actividad Permanentes Eventuales Varones  Mujeres
Var. (%) Jun 20/ Jun 19 Total Var.%"
@’ Total Junio 2020 79,606 23,007 48,824 52916 102,613 -7.0
471 Tiendas por departamento 'y supermercados 49,544 11,625 32,641 29,081 61,169 -0.8
475 Ferreterias y equipamiento del hogar 17,340 54 10,520 6,826 17,394 -28.9
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 313 33 180 27 346 -783
4772 Boticasy Farmacia 12,409 11,295 5,483 16,982 23,704 47

Notas:

(a) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Variaciéon porcentual respecto al mismo mes del afio anterior.

2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Numero de tiendas

En junio de 2020, el numero de locales del subsector de comercio interno ascendio a un total de 4,071 tiendas, mayor en 319 locales
en comparacion al total registrado en Junio de 2019, debido a que aument? la cantidad de tiendas en las actividades de farmacias y
de cuidado personal (576 locales mas); en tiendas por departamento y supermercados (35 locales mas). En contraste, se registrd una
disminucién en las actividades de ferreterias y equipamiento del hogar (279 locales menos) y de la actividad de Libros, periédicos y
articulos de papeleria (13 locales menos).

NuUumero de tiendas

Segun grupo y clase CIIU gunio 2020

a Actividad Jun-19  Jun-20 Jom 20119
471 Tiendas por departamento 'y supermercados 784 819 4.5
475 Ferreterias y electrodomésticos 549 270 -50.8

4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 145 132 -9.0
4772 Boticas y Farmacias 2,274 2,850 253

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(@) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Proyectos de inversion

En junio de 2020, debido al Estado de Emergencia Sanitaria decretado por el Gobierno ante la pandemia del COVID-19, no se
registraron proyectos de inversion.
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