Oficina de Estudios Econdmicos

\\‘\‘\

N \ "5?‘-; y.
'_s"__ = A

Boletin de W\ A
Comercio Interno & - b@é\ L
Grandes Almacenes,
Supermercados y

Tiendas Especializadas

N\

T NA, e

T U SN
"

=

\
c AN

Pavar r

%

=4y



BOLETIN DE COMERCIO INTERNO

GRANDES ALMACENES, SUPERMERCADOS Y TIENDAS ESPECIALIZADAS

Editado por:

MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060 - Urb. Cérpac - San Isidro, Lima, Peru
www.produce.gob.pe

1era Edicién, Enero 2021

Esta publicacion es un producto de la Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios
Econdémicos de la Secretaria General del Ministerio de la Produccién



v« Frm

T

Lk L

,.':;h-.l""t I_‘-_-l.l._ll',;;..__.-_.'_i-_-;"'_':-l-.u.._: -..J g v

Indlce ‘ Enero 2021

Grandes Almacenes, Supermercados y
Tiendas Especializadas

3

Prodiccon e sectorcomerde —————————— 9
Deeeno oot st
CTeeTheno ey e e sectorcon e s ebrero 20— L
A '
i 19
p— ’

Numero de tiendas
Proyectos de inversion

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / ENERO 2021



Grandes Almacenes, Supermercadosy
Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico — Enero de 2021

Introduccioén

Enenero de 2021, las ventas del comercio interno' aumentaron
en 17.8% interanual. Dicho avance fue resultado del buen
desempeno de las principales actividades que componen este
sector, como son: supermercados e hipermercados (26.2%),
tiendas por departamento (6.6%), ferreterias y acabados para
el hogar (18.7%), y farmacias y cuidado personal (29.1%).
Sin embargo, este avance fue atenuado por las menores
ventas registradas en las actividades de equipamiento del
hogar (-12.0%) y de libros, periddicos y articulos de papeleria
(-49.2%).

En este mes se observa que, las actividades que tuvieron un
mejor desempefio fueron alentadas por el mayor consumo de
las familias, debido al aumento en el aforo de las tiendas, las

Ventas internas”

diversas estrategias comerciales, la paulatina reactivaciéon de
las actividades econdmicas en el pais, asi como los subidios
econdémicos (bonos) que el Gobierno viene brindando a la
poblacién. En contraste, las actividades de equipamiento para
el hogar, y la de libros, periédicos y articulos de papeleria,
todavia presentan menores ventas, debido a una menor
demanda de la poblacién.

Asimismo, el importante crecimiento en las ventas del
comercio interno en este mes, se debe a la recuperacion en
las ventas de tiendas fisicas, al aumento de las compras por
canales online, asi como por las mayores campafas efectuadas
por las tiendas.

Segun grupo y clase ClIU, Enero 2020 - Enero 2021

(Millones de soles a precios corrientes)

Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmacias y cuidado personal

4761 Libros, periédicosy articulos de papeleria

Ene-21 ¢ 2 )

3,1382 3,697.9 17.8
13428 16944 262
489.1 5216 66
4932 5855 187
2199 1936 120
5125 661.8 291
80.7 410 492

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.
2/LaCllu 4711 considera también a las tiendas de conveniencias.
3/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

' En el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas especializadas,,
ferreterias y acabados, equipamiento del hogar, farmacias y cuidado personal, y libros, periédicos y articulos de papeleria.
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" Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: INEIl, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).

Produccion total nacional versus sector comercio
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En enero de 2021, el PBI nacional después de registrar un resultado positivo en diciembre tltimo (0.5%), experiment6 una ligera caida
(-0.98%), debido principalmente a la contraccion de los sectores de mineria, restaurantes y transportes. En tanto, el sector comercio
registr6 una ligera disminucién de 0.85%, el cual obedecié al bajo desempefio de los subsectores de comercio mayorista y minorista.
En efecto, en este mes dichos subsectores registraron una caida de 1.0% y 0.9% interanual, respectivamente.

@ Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
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2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio a precios constantes de 2007 y del comercio interno con afio base 2012.

Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas de supermercados e Hipermercados

En enero de 2021, las ventas de la actividad de supermercados e
hipermercados aumentaron en 26.2% interanual, como resultado de las
campanas realizadas por las tiendas y por una mayor implementacion
del canal online, a fin de incrementar las ventas en todas las lineas
de este grupo, tales como articulos de uso doméstico, alimentos,
productos diversos, asi como por los productos farmacéuticos y
cosméticos.

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos, articulos de uso
doméstico, bebidas y tabaco, y otros productos, abarcaron en conjunto
el 85.6% del valor de ventas de la actividad de supermercados e
hipermercados. En tanto, el restante (14.4%) correspondié a productos
farmacéuticos y cosméticos, y prendas de vestir y calzado.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad segun
sus niveles de ventas figuran: Supermercados Peruanos, Cencosud
Retail Pert, Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

En los ultimos meses (desde mayo de 2020) la actividad de
supermercados e hipermercados, viene alcanzando una mayor
recuperacion en las ventas, debido al mayor consumo de la poblacién
de productos bésicos.

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE /ENERO 2021

) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados

(Enero 2021)

4.3%

10.3% 41.9%

11.6%

21.8%

Alimentos
Otros productos
Articulos de uso doméstico
Bebidas y tabaco

' Farmacéuticos y cosméticos
Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Miles de Soles

Articulos de uso doméstico

Alimentos

Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos

Prendas de vestiry calzado

Bebidas y tabaco

Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados", Enero 2021 (Var.%)

80.6

-90 0

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eondmicos (OEE)

Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de supermercados e hipermercados
(Enero 2019 - Enero 2021)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

Enenerode2021,lasventasdelaactividad detiendas por departamento
aumentaron en 6.6% interanual, como resultado del incremento de
ofertas, campanas e implementacion del canal online para fomentar
mayores ventas en algunas lineas de este grupo, como articulos de uso
doméstico y muebles.

Cabeindicar que, en este meslas lineas de prendas de vestir, articulos de
uso doméstico y muebles concentraron en conjunto el 97.7% del valor
de ventas de la actividad de tiendas por departamento; mientras que,
el restante 2.3% correspondi6 a las lineas de productos farmacéuticos
y cosméticos, y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad segun
sus niveles de ventas figuran: Saga Falabella, Tiendas Ripley, Oeshle.

Desde octubre de 2020 la actividad de tiendas por departamento
viene presentando resultados positivos (exceptuando diciembre),
revirtiendo la caida de los meses anteriores (de marzo a setiembre).

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE /ENERO 2021

Participacion %

Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Enero 2021)

Prendas de vestir y calzado
' Articulos de uso doméstico
Muebles
Otros productos
@ Farmacéuticos y cosméticos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)




@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento', Enero 2021 (Var.%)

Articulos de uso doméstico

57.5
Muebles - 15.9
-19.6 Farmacéuticos y cosméticos
-11.5 Prendas de vestir y calzado
-60 0 60
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

Laactividad deferreteriasy acabados parael hogar, en enerodel
2021, registrd un aumento en sus ventas de 18.7% interanual,
asociado a la reactivacién del sector construccion, asi como por
las mayores ventas en las lineas de articulos de uso doméstico,
productos diversos, articulos de ferreteria y muebles.

En dicho mes, las lineas de otros productos, articulos de uso
doméstico, y articulos de ferreterfas y otros fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas de la actividad
(94.5%). En tanto, las lineas de muebles, y repuestos y accesorios
concentraron el restante 5.5%.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad

figuran: Maestro Homecenter, Promart Homecenter y Cemento
y Acero.

&

Muebles
Articulos de uso doméstico

Otros productos
Articulos de Ferreteria y otros

-10.3

En el caso de la evolucién de las ventas de la actividad de
ferreterias y acabados para el hogar cuyo periodo comprende
a enero 2020-enero2021, se debe mencionar que, en los
primeros 4 meses de la pandemia del Covid-19 (marzo a junio
de 2020), las ventas decrecieron considerablemente. Recién a
partir de setiembre de 2020, se aprecia una recuperacién de
esta actividad.

Las normas vinculadas a la reactivacion de las actividades
econdmicas, emitidas por el Gobierno, generé que las obras
tanto en centros comerciales, clinicas y colegios, y obras
vinculadas a la reparacion e instalacion de redes subterraneas,
postes, torres eléctricas, subestaciones y lineas de trasmision
eléctrica, asi como la construccion de hidroeléctricas, puedan
reiniciarse gradualmente, cumpliendo los protocolos de
bioseguridad.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, Enero 2021 (var.%)

38.1

20.5

Repuestos y accesorios

-40

40

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

(Enero 2021)

Otros productos
Articulos ferreteria y otros
= Articulos de uso doméstico
= Muebles
B Repuestos y accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Evolucion y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento del hogar

En enero de 2021, la actividad de equipamiento del hogar
registrd6 una disminucion en sus ventas 12.0% interanual,
debido a que las familias optaron por priorizar en las compras
de productos de primera necesidad.

En el mes de estudio, las lineas de articulos de uso doméstico
y otros productos fueron las que tuvieron una mayor
participacion en las ventas de la actividad (99.1%); mientras
que, la linea de muebles aportd 0.9%.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad
son: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones Hiraoka y
Elektra del Peru.

Durante el periodo de enero de 2020 a enero de 2021, las ventas
de la actividad en referencia mostraron resultados mixtos. En

efecto, se observa que una de las mayores caidas de las ventas
de la actividad, se reporté en abril de 2020 (-94.7% interanual),
luego los siguientes 2 meses fueron de menores caidas. No
obstante, a partir de julio de 2020, se aprecia una recuperacion
(8.5%), pero disminuciones en agosto y setiembre, para
recuperarse de nuevo en los meses de octubre, noviembre y
diciembre. Finalmente, en enero de 2021 de nuevo la actividad
perdié dinamismo, pues registré una disminuciéon de 12%
interanual.

Cabe resaltar que, la reactivaciéon de esta actividad depende
mucho de la disponibilidad de los ingresos de las familias
y las ofertas de empresas de este rubro. Situacién que no
se ha realizado de manera clara en la actividad, debido a la
incertidumbre que genera la pandemia del Covid-19.

@ Venta por lineas de productos

Equipamiento del hogar, Enero 2021 (var)

Articulos de uso doméstico

Otros productos

Muebles

60

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacic')n %

Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Enero 2021)

Articulos de uso doméstico
Otros productos
B Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@- Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas para el equipamiento del hogar (ene 2019- Ene 2021)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
alcanzaron un incremento de 29.1% interanual, en enero de
2021. Dicho avance estuvo asociado a un mejor desempefio
en las ventas de las lineas de productos farmacéuticos y
medicinales; pero atenuado por la disminucién de la linea de
cuidado personal, que debido a la pandemia del Covid-19, el
consumo se priorizd en productos medicinales, y en menor
medida en productos como de maquillaje, perfumeria, joyeria,
etc.

Entre las principales farmacias que destacan con mayores
niveles de ventas en este mes son: MiFarma, Ekerd Peru,
CETCO, ALBIS y Productos Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de productos de
esta actividad, se observa que en enero de 2021, la linea de

productos farmacéuticos y medicinales tuvo una participacion
de 80.2% en las ventas totales de esta actividad; mientras que,
el restante (19.8%) correspondié a la linea de productos de
cuidado personal.

Entre enero de 2020 y enero de 2021, el nivel de ventas de
la actividad de productos farmacéuticos y cuidado personal
muestra una tendencia mixta. Asi, entre enero y marzo de
2020 las ventas de la actividad registraban tasas negativas,
pero estas caidas eran cada vez menores conforme pasaban
los meses. Justamente esto se produce con la llegada de la
pandemia del Covid-19 (en marzo). Asi, a partir de abril dichas
variaciones comenzarén a mostrar una tendencia creciente,
ante la mayor demanda de la poblacién, por productos
farmacéuticos y para el cuidado de la salud, a fin de prevenir
los contagios por el Covid-19.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Enero 2021 (Var.%)

Farmacéuticos
y medicinales 42.6
Productos de
-6.6 .
cuidado personal

-50

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Enero 2021)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

19.8%

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Ene 2019 - Ene 2021)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicos y articulos de papeleria

En enero de 2021, la venta de libros, periddicos y articulos de
papeleria disminuyé en 49.2% interanual, explicado por las
menores ventas de Utiles de escritorio y accesorios de papeleria,
entre otros productos. Este resultado se produjo debido a los
efectos de la pandemia del COVID-19, que aun viene afectando
a esta actividad, puesto que el desarrollo de las clases escolares
aun no se inician de manera presencial, y las oficinas, que

demanda utilitarios de escritorio, contindan realizando trabajo
remoto.

Entre las principales empresas que destacan en las ventas

de esta actividad destacan: Distribuidora Navarrete, lbero
Librerias, Librerias Crisol y Tai Loy.

O Evolucion y variacién porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria
(Ene 2019 - Ene 2021)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno del factoring en el sector comercio a febrero 2021

El factoring es una herramienta financiera que permite a las empresas obtener recursos liquidos adelantados a partir de la cesion de
sus cuentas por cobrar, como facturas, letras, contratos, entre otros. Asimismo, esta herramienta permite a las empresas financiar sus
necesidades de capital de trabajo, obteniendo liquidez inmediata a través de la cesién de sus cuentas por cobrar, sin aumentar su
endeudamiento en el sistema financiero, de forma égil, flexible y oportuna (Ecapital, 2018).

Uno de los principales beneficios del uso del factoring en la actividad comercial es que permite a los proveedores, pueden cobrar
sus facturas anticipadamente, no tienen que endeudarse, poseen mayor poder de negociacion, construyen un historial financiero
positivo, acceden a costos mas reducidos; en tanto, en el caso de los adquirientes, el uso del factoring fortalece la relacién con los
proveedores, mejores acuerdos con sus proveedores, reduccion de las gestiones de pago, y no ocupan lineas en el sistema financiero
(Bengtsson, 2016).

De acuerdo con el Registro Central de Valores y Liquidaciones (CAVALI), entre enero y febrero de 2021 se registré un total de 124,338
facturas negociables en el mercado nacional, significando ello un incremento de 37.7% con relacién a similar periodo del 2020.
Asimismo, el monto total de las facturas negociables ascendié a S/ 2,763 millones entre enero y febrero de 2021, cifra mayor en 15.0%
alo registrado el afno anterior.

A nivel regional, Lima concentra el 83.1% del monto negociado de las facturas negociables (S/. 2,297 millones), seguido del Callao, La
Libertad, Arequipa, Piura y Lambayeque, regiones que en conjunto representan el 13.4% del valor total de las facturas. En tanto, las
regiones con una menor participacién tenemos a Huancavelica y Huanuco.

Figura 1
Mecanismo de manejo del factoring
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cobro a facturas
negociables

Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos

En el sector comercio, las empresas de esta actividad se financian con facturas negociables y ocupan el primer lugar seguido de
manufactura en la cantidad de facturas emitidas. Entre enero y febrero de 2021, el nimero de facturas negociables por el sector
comercio fue de 53,637 facturas, resultado superior en 73% respecto del registrado en el periodo similar del 2020 (31,008 facturas).
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En términos de valores, el monto de facturas negociables registradas entre enero y febrero de 2021 ascendié a S/ 840 millones,
resultado superior en 55.8% respecto del registrado en el periodo similar del 2020.

El segundo sector que cuenta con un mayor nimero de facturas correspondio a la industria manufacturera, el cual asciende a 38,475
facturas, entre enero y febrero de 2021, siendo superior en 48.4% interanual. En términos de valor, el monto negociado fue de S/. 661
millones, resultado superior en 24.3%, con respecto a similar periodo del afo anterior.

Gréfico 1
Numero de facturas y montos asociados por sector econémico, ene-feb 2021

Sector Cantidad de Monto Negociado Part.%*
Facturas Millones de S/.
Pesca 53,637 840 304
Agropecuario 38,475 | 661 239
Mineria \ 27,719 879 31.8
Construccion 2,426 ‘ 300 10.9
Comercio | 1,459 41 15
Industria 559 39 1.4
Servicios 63 ‘| 4 0.1
Total 124,338 2,763 100

* Respecto al monto negociado ** Periodo acumulado enero-febrero.
Fuente: CAVALI
Elaboracién: Produce-OEE

Dentro del sector comercio, el mayor uso del factoring se realiza en la actividad de comercio al por mayor. En efecto, en el periodo
de enero-febrero de 2021, el monto negociado en esta actividad fue de S/. 717 millones, con un total de 43,786 facturas negociadas.
En tanto, el sector comercio minorista es el que menos se financia a través de las facturas negociables, registrando un valor de S/. 48
millones y emitiendo un total de 4,445 facturas negociables.

Gréfico 2

Facturas negociables por tipo de comercio, acumulado ene-feb 2021
(Cantidad de facturas y monto)

Tipo de Cantidad de Monto Negociado

comercio Facturas Millones de S/.

Comercio al por mayor 43,786 717 85.4
Venta y mantenimiento 5406 75 8.9
de vehiculos '
Comercio al por menor 4,445 48 5.7
Total 53,637 840 100

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracién: Produce-OEE

A nivel de tamafio empresarial, entre enero y febrero de 2021, 5,696 empresas se financiaron mediante facturas negociables, de las
cuales el 76.4% fueron MYPE. En el sector comercio, las MYPE que utilizaron este medio de financiamiento representaron el 67.4%
(1,462 empresas) del total de empresas en el sector.
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En enero 2021, el personal ocupado del subsector de comercio
interno disminuyé en 2.0% interanual. Dicho resultado se
explica porla menor contratacion de personal en las actividades
de tiendas por departamento (-14.2%), ferreterias y acabados
para el hogar (-7.4%), equipamiento del hogar (-30.6%), libros,
periddicos y articulos de papeleria (-36.8%), y farmacias y
cuidado personal (-5.7%). Sin embargo, se registré un aumento
en la actividad de supermercados (14.8%).

Por tipo de empleo, se registréd una ligera disminucion en
las contrataciones del personal permanente (-1.9%) y del
personal eventual (-2.6%), debido a menores contrataciones,

Personal ocupado

principalmente en las actividades de tiendas por departamento
(-15.7%) y equipamiento del hogar (-22.3%).

Por tipo de género, la actividad de comercio interno registro
una disminucién en la contratacion de personal femenino
(-1.1%) y la del personal masculino (-3.1%).

Numero de personas segun grupo y clase CHU (Enero 2021)

Actividad
Var. (%) Ene 21/ Ene 20

Permanentes Eventuales

Varones Total Var.%"

Muijeres

cnua/ Total Enero 2021 87,934 24,329 52,472 59,791 112,263 20
4711 Tiendas de supermercados e hipermercados 42,219 7,893 26,477 23,635 50,112 14.8
4719 Tiendas por departamento 2/ 12,894 4525 7,755 9,664 17,419 -14.2
4752 Ferreterias y acabados para el hogar 16,626 259 10,193 6,692 16,885 -74
4759 Equipamiento del hogar 4,536 588 3,238 1,886 5124  -306
4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria 950 861 1,036 775 1,811 -36.8
4772 Farmacias y cuidado personal 10,709 10,203 3,773 17,139 20,912 -5.7

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacién porcentual respecto al mismo mes del afo anterior.

2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Numero de tiendas

En enero de 2021, el nimero de locales del sector comercio interno ascendio a un total de 4,548, cifra menor en 189 locales, en
comparacion al total registrado en enero de 2020. Dicha disminucidn es resultado de la coyuntura actual que viene atravesando el
pais por la pandemia del COVID-19, lo cual ha conllevado a que muchos locales atin se encuentren cerrados.

Por tipo de actividad, disminuyd la cantidad de tiendas en las actividades de farmacias y de cuidado personal (19 locales menos),
tiendas por departamento (14 locales menos), equipamiento del hogar (103 locales menos), ferreterias y acabados para el hogar
(24 locales menos), y la actividad de libros, periddicos y articulos de papeleria (34 locales menos). Sin embargo, aumentaron en la

actividad de supermercados e hipermercados (5 locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (Enero 2021)

cliv & Actividad Ene-20 Ene-21
4711 Tiendas de supermercados e hipermercados 973 978
4719 Tiendas por departamento '/ 182 168
4752 Ferreterias y acabados para el hogar 156 132
4759 Equipamiento del hogar 418 315
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 149 115
4772 Farmaciasy cuidado personal 2859 2840

Var. (%)
Ene 21/20

0.5
-77
-154
-24.6
-22.8
-0.7

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Proyectos de inversion

En enero de 2021, no se reportaron anuncios de inversién, pues todavia estan limitados por el Estado de Emergencia Sanitaria que se

encuentra el pais, por la pandemia del COVID-19.
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MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060, Urb Cdérpac - San Isidro
Central Telefdnica: 616 2222
www.produce.gob .pe
http://ogeiee.produce.gob.pe

@minproduccion n producegob minproduccion



