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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Diciembre de 2021

Introduccion

En diciembre de 2021, las ventas del comercio
interno’ aumentaron en 9.2% interanual, como
resultado del desempefio positivo registrado
por las principales actividades que componen
este sector, tales como: supermercados e
hipermercados (+5.4%), tiendas por departamento
(+14.5%), ferreterias y acabados (+52.0%) y libros,
periddicos y articulos de papeleria (26.5%). En
contraste, el comportamiento positivo del sector
fue atenuado por la reduccién en las ventas de
la actividad de equipamiento del hogar (-11.5%),
asi como de la actividad de farmacias y boticas
(-12.6%).

Ventas internas

Con este resultado, las ventas del comercio
interno ascendieron a 47,398 millones de soles en
el ano 2021, monto que significé un importante
incremento de 18.4% con relacion al afno 2020 y de
17.2% conrespectoalano 2019 (pre-pandemia).Este
resultado estuvo influenciado por la recuperacion
de la demanda interna, que crecio en 14.4%; asi
como por un efecto estadistico, dado que el afio
pasado la actividad comercial fue afectada por la
pandemia del COVID-19.

Segun grupo y clase ClIU, Diciembre 2020 - Diciembre 2021

(Millones de soles a precios corrientes)

Cliy®@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmaciasy cuidado personal

4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria

Dic-20®) Dic-21®

5,042.0 5,506.0 9.2
2,248.3 2,370.0 54
1,038.0 1,188.4 14.5
597.6 908.5 52.0
310.4 274.7 -1.5
786.6 687.2 -12.6
61.0 772 26.5

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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®O Valory variacion porcentual de las ventas internas’
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Produccion total nacional versus sector comercio

En diciembre de 2021, el PBI nacional mantiene un comportamiento positivo (+1.2% interanual). En esa
misma linea, el sector comercio registré un incremento de 2.7% interanual, debido al buen desempefio de
los subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron
unincremento de 2.5% y 1.8% interanual, respectivamente.

Variacién porcentual® del PBI nacional, PBI sector
(@) comercio e indice de comercio interno’picemore 201 - biciembre 2020
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con afo base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI
Fuente: INEJ, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Economicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas de supermercados e Hipermercados

En diciembre de 2021, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados aumentaron en
5.4% interanual, debido a un aumento en la demanda
por parte de las familias, asi como también, por las
mayores ofertas y promociones por campafa navidena
en todos sus canales. Entre las principales lineas de
productos con incrementos en la facturacion tenemos a:
alimentos (+4.2%), bebidas y tabaco (+37.8%) y productos
farmacéuticos (+11.8%).

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos,
articulos de uso doméstico, otros productos, y bebidas
y tabaco, concentraron en su conjunto el 86.1% del
valor de ventas de la actividad de supermercados
e hipermercados; mientras que, el restante 13.9%
correspondié a productos como, prendas de vestir y
calzado, y productos farmacéuticos y cosméticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas tenemos a:
Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

En diciembre de 2021, la actividad de supermercados e
hipermercados nuevamente registra una tasa positiva,
ello a pesar de las restricciones en los aforos dispuesto
por el Gobierno para atenuar los efectos de la pandemia
del COVID-19.

af) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Diciembre 2021)

9.8% 42.2%

13.7%

20.4%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Articulos de uso doméstico
= Farmacéuticos y cosméticos

Prendas de vestiry calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracién : PRODUCE-Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Nota: " Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econodmicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

Endiciembrede 2021, lasventas delaactividad detiendas
por departamento aumentaron en 14.5% interanual,
como resultado de un incremento en las compras de
las familias ante las diversas ofertas por campana
navidena en las cadenas de tiendas de este rubro. Entre
las principales lineas de productos que registraron un
aumento en las ventas tenemos a; prendas de vestir y
calzados (+19.1%), articulos de uso domeéstico (+2.4%),
muebles (+1.2%) y productos diversos (+8.1%).

Cabeindicarque, eneste meslaslineasdearticulos deuso
domeéstico, prendas de vestir y calzados, concentraron
en su conjunto el 92.7% del valor de ventas de la
actividad de tiendas por departamento; mientras que, el
restante 7.3%, correspondié a muebles, otros productos
y farmacéuticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas figuran: Saga
Falabella, Tiendas Ripley, Oeschle.

En los ultimos doce meses, el dinamismo de las ventas
de la actividad de tiendas por departamento, se mantuvo
variable. Sin embargo, entre marzo y junio de 2021 se
registré6 un importante aumento debido a un efecto
estadistico, ya que en el 2020 la actividad estuvo
paralizada en dicho periodo. En el segundo semestre
de 2021, se redujeron las tasas de crecimiento en esta
actividad, ello influenciado por la reanudacién de las
actividades a partir de junio 2020.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Diciembre 2021)

1.9% 1.4%

Prendas de vestiry calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
@ Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento”, Diciembre 2021 (Var.%)

Prendas de vestiry calzado

Otros productos I 2.9
Articulos de uso doméstico | 2.4
Muebles || 1.2
-50 0 50
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)
e r L] e r
% Evolucion y variacion porcentual
- - 1
Ventas internas de tiendas por departamento
(Diciembre 2019 - Diciembre 2021)
Miles de Soles Var. %
1200 000 Y _‘ 3,500
~ ([
e @-® ! Tiendas por
o 4 o -o- -0, P departamento
t ' K P L N 20
1000 000 . B A A ”
1 \ ! 1 ¢t g Var. %
1 ! ) . 1 ,, |‘ 1
o - e o ' ’
\ ] Y ] ! g ]
800 000 3 A ;.. .é . :
~a I ' y _
; iy L . N T 20
\‘ ’l ': " \‘ " ®- F ] o-_ ’
1 / 1 1 ! 1 ‘
600 000 |I g '. I‘ U 'l ~40
! ¢
e b L] H
N U ’ ‘ ,‘ ) 1
*--¢ & L /B A ' - -60
400000 LN hd g v
‘ ‘\ U i ‘\ "
“ [ I Il Do
o) /) v -80
vy [ J
1 ’
200 000 e\ 4
ks ‘ ,‘ -100
Al ’
o ‘ -120
e 3 3 5 ) S & ki 3 5 ) 5 N
S fin < S < o S i < 3 < [¢] )
a a a

Nota:"” Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En diciembre del 2021, las ventas de productos de
la actividad de ferreterias y acabados para el hogar
se incrementaron en 52.0%, con respecto a similar
mes del ano 2020. Este resultado responde al
incremento registrado en las lineas de articulos de
ferreteria (+93.1%) y productos diversos (+18.3%),
ello favorecido por la mayor demanda proveniente
del sector construccion. Asi también incidio en el
resultado positivo de la actividad el aumento de
las ventas de articulos de uso doméstico (+7.9%) y
muebles (+11.1%).

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos, y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieronunamayor participacionenlasventasdela
actividad (91.3%), mientras que, en menor medida,

destacé la linea de articulos de uso doméstico,
muebles y repuestosy accesorios, con el 8.7%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad son: Maestro Homecenter, Promart
Homecentery Cemento y Acero.

En los ultimos doce meses, el desempeno de las
ventas de la actividad mayormente se mantuvo
en terreno positivo, el cual fue favorecido
principalmente por el dinamismo de la actividad
del sector construccién (obras de remodelacion y
nuevas construcciones).

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y acabados para el hogar, piciembre 2021 (var.%)

Articulos de ferreteria, pinturas y vidrios

Otros productos

Muebles

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

931

18.3

1.1

7.9

-100

100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar
(Diciembre 2021)

31% 0.7%

|

Articulos ferreteriay otros

Otros productos

Articulos de uso doméstico
= Muebles

B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucidn y variacion porcentual

Ventas internas de ferreterias y acabados para el hogar (pic 2019 - pic 2021)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, en
diciembre de 2021, registré una disminucion de
11.5% interanual. Este resultado se debe por la
contraccion de las ventas de articulos domésticos
(productos tecnoldgicos) en (-14.1%).

En contraste, dicho resultado fue atenuado por un
aumento enlalineade muebles (+6.2%)y productos
diversos (+34.8%) favorecido por lamayordemanda
local.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fue la que
tuvo una mayor participacion en las ventas (85.7%);

mientras que, la linea de muebles registré un
aporte de 14.3%.

Entre las principales empresas que destacan
en esta actividad figuran: Conecta Retail (Efe/
Curacao), Importaciones Hiraokay Elektra del Peru.

En los ultimos doce meses, se observa que, luego
de la flexibilizacion de las medidas restrictivas
por la pandemia del Covid-19 y sumado a ello las
intensivas campanas de vacunacién dispuestas
por el gobierno, el dinamismo de la actividad aun
muestra una lenta recuperacion.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, piciembre 2021 (var.%)

Otros productos 6.2 I

-141 - Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

-50

o

50

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Diciembre 2021)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucidn y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmaceuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de
cuidado personal registraron una disminucion
interanual de 12.6% en diciembre de 2021, debido
a un efecto estadistico, dado que el afo anterior
la poblacién tuvo una mayor priorizacién por la
compra de productos medicinales por efectos del
covid-19.

Asimismo, dicha reduccidén en las ventas de la
actividad estuvo asociado principalmente por
las menores ventas de productos farmacéuticos
y medicinales (-15.2%), asi como, baja ventas de
productos de cuidado personal (como cremas para
la piel, jabones, shampoo, talcos, desodorantes,
magquillaje entre otros) que disminuy6 en 1.7%.

Entre las principales farmacias que destacan
con mayores niveles de ventas en este mes son:
MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que
en diciembre del 2021 la linea de productos
farmacéuticos y medicinales tuvo una
participacion de 78.8% en las ventas totales, la
misma que fue favorecida por el impulso de la
venta online y nuevos canales de distribucion;
mientras que elrestante (21.2%), correspondid a la
linea de productos de cuidado personal.

En los ultimos doce meses, el nivel de ventas de la
actividad de productos farmacéuticos y cuidado
personal se mantuvo volatil. En efecto, se puede
apreciar que, entre diciembre de 2020 a mayo de
2021, se reportaron resultados positivos; luego
de ese mes, se observa una tendencia decreciente
por una reduccién en la demanda de productos
farmacéuticos, influenciado por el avance de
las campafnas masivas de vacunacion contra el
COoVID-19.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Diciembre 2021 (Var.%)

-15.2

Productos de
cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

-20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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@ Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Diciembre 2021)

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Evolucion y variacion porcentual
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Ventas al por menor de libros, periodicosy articulos de papeleria

En diciembre de 2021, la venta de la actividad
de libros, periddicos y articulos de papeleria se
incrementd en 26.5% interanual. Este resultado
responde a un aumento en las ventas de utiles
de escritorio y accesorios de papeleria, entre
otros productos (jugueteria, agendas, tecnologia
entre otros productos). Ademas, por el anuncio
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de las campanas escolares para el inicio de clases
presenciales en los centros educativos.

Entre las principales empresas que destacan en
las ventas de esta actividad fueron: Distribuidora
Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.

Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / DICIEMBRE 2021

15



Desempeno del factoring en el sector comercio en 2021

El factoring es un instrumento financiero que
permite proveer liquidez a las firmas. Asimismo,
funciona a través de una empresa corporativa que
hace de ancla. Dicha empresa determina entre
sus proveedores aquellos que califican para el
descuento de facturas. Una vez calificados los
proveedores (PYMES), estos proceden a realizar el
descuento de las facturas de manera electronica
(Neyra,2016)". Asimismo, para Ecapital (2018),
el factoring es una herramienta financiera que
permite a las empresas obtener liquidez a partir de
la cesion de sus cuentas por cobrar, como facturas,
letras, contratos, entre otros.

Entrelosprincipalesbeneficios paralosproveedores
eluso delfactoring en la actividad comercial es que
les permite cobrar sus facturas anticipadamente,
no tienen que endeudarse, poseen mayor poder
de negociacion, construyen un historial financiero
positivo, acceden a costos mas reducidos. Asi
también, en el caso de los adquirientes, el uso del

Figura

factoring fortalece la relacion con los proveedores,
existe mejores acuerdos con sus proveedores,
reducen las gestiones de pago y no ocupan lineas
en el sistema financiero (Bengtsson, 2016).

De acuerdo con el Registro Central de Valores y
Liquidaciones (CAVALI), en 2021 se registré un total
de 908,030 facturas negociables en el mercado
nacional, significando ello un incremento de 50.0%
conrelacion a2020. Asimismo, elmonto totalde las
facturas negociables ascendié a S/ 22,322 millones
en 2021, cifra mayor en 70.7% a lo registrado en
2020.

A nivelregional, Lima concentra el 82.7% del monto
total negociado de las facturas negociables (S/.1
8,457 millones), seguido de Callao, La Libertad,
Arequipa, Piura e Ica, regiones que en su conjunto
representan el 12.9% del valor total de las facturas.
En tanto, las regiones con una menor participacion
tenemos a Huancavelica y Madre de Dios.

Mecanismo de manejo del factoring

Cede el derecho de
cobro a facturas
negociables
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Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Economicos

TLCEPAL (2016), Inclusion financiera de las Pymes en Ecuador.
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En el sector comercio, las empresas formales de
estaactividad sefinancian confacturasnegociables
y ocupan el primer lugar, seguido por el sector
servicios en la cantidad de facturas emitidas. En
2021, el numero de facturas negociables emitidas
por el sector comercio ascendio a 357,771 facturas,
cifra superior en 46.9%, respecto a 2020 (243,567
facturas). En términos de valor, el monto de las
facturas negociables registradas en 2021 ascendié
a S/ 6,478 millones, resultado superior en 84.1%
interanual.

Grafico1

El segundo sector que cuenta con un mayor
numero de facturas correspondid a servicios, el
cual asciende a 189,714 facturas, en 2021, siendo
superior en 30.2% respecto a 2020. En términos de
valor, elmonto negociado fue de S/. 6,275 millones,
resultado superior en 42.3%, con respecto a 2020.
Este dinamismo responde a la reactivacion de las
actividades econdmicas debido a la flexibilizacion
de las medidas sanitarias ante el avance de la
poblacién vacunada y reduccion de los niveles de
contagio.

Numero de facturas y montos emitidos por sector econémico, 2021

(Cantidad de facturas y monto)

Monto Negociado

o/ *

Facturas Millones de S/, Part.%
Comercio 357.771 \ 6,478 29.0
Servicios 189,714 6.275 281
Industria ‘ 314,820 6.120 27.4
Construccion 18,487 2,549 1.4
Mineria ‘ 3,600 462 2.1
Agropecuario 22.526 405 1.8
Pesca | M2 F 34 0.2
Total 908.030 22.323 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-OEE

Dentro del sector comercio, el mayor uso del
factoring se realizo en la actividad de comercio al
por mayor. En efecto, en 2021, el monto negociado
en esta actividad fue de S/. 5,374 millones, con un
total de 286,860 facturas negociadas. En tanto,

el sector comercio minorista es el que menos
se financia a través de las facturas negociables,
registrandounvalordeS/.498 millonesy emitiendo
un total de 33,753 facturas negociables.
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A nivel de tamano empresarial, en 2021, un total de medio de financiamiento representaron el 78.3%
14,564 empresas se financiaron mediante facturas (3,773 empresas) del total de empresas formales en

negociables, de las cuales el 84.0% fueron MYPE. el sector comercio.

En el sector comercio, las MYPE que utilizaron este

Grafico 2

Facturas negociables por tipo de comercio, 2021

(Cantidad de facturas y monto)

Monto Negociado

Millones de S/.

Cantidad de
Sector Facturas
Comercio al por mayor 286,860
Ventay mantenimiento de vehiculos 37158
Comercio al por menor 33,753
Total 357,771

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

Endiciembrede2021,elpersonalocupadodelsector
de comercio interno disminuyé en 1.9% interanual,
debido a una disminucion en las contrataciones
de personas en las actividades de supermercados
e hipermercados (-7.6%), y de libros, periodicos
y articulos de papeleria (-5.7%). En contraste, se
observa un ligero aumento de personal en las
actividades de tiendas por departamento (+0.9%),
farmacias y boticas (+3.7%), ferreterias y acabados
delhogar (+5.5%) y equipamiento del hogar (+0.2%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (piciembre 2021)

Portipodeempleo,disminuyeronlascontrataciones
del personal permanente (-0.7% interanual) y del
personal eventual (-6.2% interanual).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
interno registré una reduccion en la contratacion
del personal femenino (-8.6%); mientras que, en el
caso del personal masculino registré un aumento
(+5.6%).

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%
Var'. (%) Dic 21/ Nov 20

Cliv Total Diciembre 2021 92,629 25,821 59,716 58,734 18,450 -19
4711 Supermercados e Hipermercados 43,609 6,869 25,351 25127 50,478 -7.6
4719 Tiendas por departamento? 13,995 6,236 8,732 11,499 20,231 0.9
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 17,115 194 10,551 6,758 17,309 55
4759 Equipamiento del hogar 4,719 650 3,270 2,099 5,369 0.2
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 1,061 795 1,018 838 1,856 -5.7
4772  Boticasy Farmacias 12,130 1,077 10,794 12,413 23,207 3.7

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en diciembre de 2021, fue de 4,811, cifra menor en 225
locales,en comparaciénaltotalregistrado endiciembre de 2020. Ello se explica porelaumento de contagios
de la poblacion, que ha conllevado a que muchos locales aun se encuentren cerrados. Entre las actividades
que disminuyeron la cantidad de locales figuran: Farmacias y de cuidado personal (344 locales menos),
equipamiento del hogar (20 locales menos) y ferreterias y acabados del hogar (6 locales menos); mientras
que en otras actividades se registraron un aumento de locales como en libros, periddicos y articulos de
papeleria (65 locales mas), tiendas por departamento (9 locales mas)y en supermercados e hipermercados
(71locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClHU (piciembre 2021

Actividad Dic - 21 Di\éa;i(;/;)o
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,397 1,468 51
4719 Tiendas por departamento” 169 178 53
4752 Ferreterias y acabados del hogar 137 131 -4.4
4759 Equipamiento del hogar 358 338 -5.6
4761  Libros, periddicosy articulos de papeleria 73 138 89.0
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,902 2,558 -11.9
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060, Urb Cdérpac - San Isidro
Central Telefdnica: 616 2222
www.produce.gob .pe
http://ogeiee.produce.gob.pe

@minproduccion n producegob minproduccion



