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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Marzo de 2022

Introduccion

En marzo de 2022, las ventas del comercio interno
aumentaron en 13.0% interanual, como resultado
del desempeno positivo registrado en las
actividades de supermercados e hipermercados
(+19.3%), ferreterias y acabados (+13.4%), y de la
actividad de farmacias y boticas (+5.3%), y libros,
periodicos y articulos de papeleria (+251.1%). En
contraste, fue atenuado por las menores ventas
registradas en las actividades de tiendas por
departamento (-1.4%) y equipamiento del hogar
(-16.5%).

Ventas internas”

EL importante crecimiento registrado por la
actividad del comercio interno en este mes, se
explica en parte por un efecto estadistico, ya
que mediante D.S N° 036-2021-PCM en marzo de
2021 se prorrogo el estado de emergencia por un
plazo de 31 dias calendarios estableciendo nuevas
medidas y restricciones de aforo y movilizacion
de las personas, principalmente, en 17 regiones
con niveles de alerta muy alto. Asi también, se
vio favorecido por la recuperaciéon de la demanda
de los hogares ante las menores restricciones
sanitarias y aumentos del aforo en los centros
comerciales.

Segun grupo y clase CllIU, Marzo 2021 - Marzo 2022

(Millones de soles a precios corrientes)

Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmaciasy cuidado personal

4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria

Mar-21®
3,804.4 4,298.0 13.0
1,567.5 1,870.0 19.3
667.8 658.4 -14
574.5 651.6 134
294.6 246.0 -16.5
667.6 714.9 71
325 1571 383.5

Notas:

(@) Clase CIIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Economicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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Produccion total nacional versus sector comercio

En marzo de 2022, el PBI nacional mantiene un desempeno positivo (+3.8% interanual). En esa misma
linea, el sector comercio registré un incremento de 8.1% interanual, debido a los buenos resultados de los
subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron un
incremento de 8.8% y 5.3% interanual, respectivamente.
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,

la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con ano base 2012.
(*)Cifra sujeta a reajuste PBI

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas de supermercados e hipermercados

En marzo de 2022, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados aumentaron 19.3%
interanual, debido a un aumento en la demanda de
productos esenciales de la canasta basica. Entre las
principales lineas de productos con incrementos en la
facturacion se tienen a: alimentos (+16.4%), productos
diversos (+28.9%), prendas de vestir y calzado (+7.4%) y
bebidas y tabaco (+66.1%).

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos,
articulos de uso doméstico, otros productos, y bebidas
y tabaco, concentraron en su conjunto el 86.7% del
valor de ventas de la actividad de supermercados
e hipermercados; mientras que, el restante 13.3%
correspondié a productos como, prendas de vestir y
calzado, y productos farmacéuticos y cosméticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas tenemos a:
Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peruy,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

Para marzo de 2022, la actividad de supermercados
e hipermercados mantiene un dinamismo positivo,
favorecido por la apertura de nuevos locales de la
mayoria de centros comerciales en Lima, ante las
menores restricciones sanitarias por el avance de las
vacunas contra el covid-19.

«f) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados

(Marzo 2022)

1.5% 38.4%

12.1%

24.7%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Articulos de uso doméstico
W Farmacéuticos y cosméticos

Prendas de vestiry calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados", Marzo 2022 (Var.%)

Bebidasy tabaco 66.1

Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos 17.4

Alimentos

16.4

Prendas de vestiry calzado

-9.9 Articulos y equipos domésticos
-80 0 80
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)
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Nota: " Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econodmicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

En marzo de 2022, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento disminuyeron en 1.4% interanual,
como resultado de las menores ventas de la linea de
articulosdeusodomeéstico(-9.5%).Sinembargo, se puede
observarun crecimiento de otras lineas de productos que
atenuaron la caida de dicha actividad. Entre ellas figuran,
prendas de vestir y calzados (+2.4%), muebles (+3.0%) y
farmacéuticos y cosméticos (+66.0%).

Cabe indicar que, en este mes las lineas de articulos
de uso domeéstico, prendas de vestir y calzados,
concentraron en su conjunto el 91.5% delvalor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento; mientras
que, el restante 8.5%, correspondid a muebles, otros
productosy farmacéuticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas figuran: Saga
Falabella, Tiendas Ripley, Oeschle.

En los ultimos 12 meses, el dinamismo de las ventas de
la actividad de tiendas por departamento, se mantuvo
variable. Es asi que, entre marzo y julio de 2021 se
registré un importante aumento debido a un efecto
estadistico. Posteriormente, en el segundo semestre de
2021, se atenuo el crecimiento en la actividad, asociado a
la menor disponibilidad de ingresos de los hogares para
la adquisicion de estos productos.

Se espera que las ventas de la actividad en el presente
ano sigan recuperando debido a la apertura total de los
centros comerciales y locales con mayor aforo en Lima
y regiones, ante la flexibilidad de las medidas sanitarias.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Marzo 2022)

1.5%
1.3%
5.7%

Prendas de vestiry calzado
Articulos de uso doméstico
Muebles
Otros productos

W Farmacéuticos y cosméticos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento?, Marzo 2022 (Var.%)

Farmacéuticos y cosméticos 66.0
Otros productos | 4.8
Muebles | 3.0
Prendas de vestiry calzado | 2.4
-9.5 Articulos de uso doméstico
-80 0 80
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)
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Nota:" Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En marzo del 2022, las ventas de productos de la
actividad de ferreterias y acabados para el hogar
se incrementaron en 13.4%, con respecto a similar
mes del ano 2021. Este resultado responde al
aumento registrado en las lineas de articulos de
ferreteria (+16.4%), articulos de uso domeéstico
(+7.7%) y productos diversos (+16.0%). En sentido
contrario, atenud este crecimiento la linea de
muebles (-17.3%).

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos, y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieronunamayor participacionenlasventasdela
actividad (88.8%), mientras que, en menor medida,
destacé la linea de articulos de uso doméstico,
muebles y repuestos y accesorios, con el 11.2% de
participacion.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad son: Maestro Homecenter, Promart
Homecentery Cemento y Acero.

En el periodo (enero 2021 a marzo 2022),
el desempeno de las ventas de la actividad
mayormente se mantuvo en terreno positivo,
el cual fue favorecido principalmente por el
dinamismo de la actividad del sector construccion
(obras de remodelacién y nuevas construcciones).

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y acabados para el hogar, Marzo 2022 (var.%)

Art. de ferreteria, pinturasy productos de vidrio

Otros productos

Aparatos, articulos y equipos de uso domeéstico

-17.3

16.4

16.0

Muebles

20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Participacion %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

(Marzo 2022)
4.9% 0.9%

|

Articulos ferreteriay otros

Otros productos

Articulos de uso doméstico
m Muebles

B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, en marzo
de 2022, registré una disminucion en 16.5%
interanual. Este resultado se debe a la caida en
las ventas de articulos domésticos (productos
tecnoldgicos) en 19.2%, asi como la linea de
muebles (-7.3%), debido a la menor demanda
local, la cual a su vez esta asociada al retorno del
trabajo presencial en oficinas que ya cuentan con
los equipos necesarios para el trabajo.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fue la
que tuvo una mayor participacion en las ventas
(99.2%); mientras que, la linea de muebles registré
un aporte de 0.8%.

Entre las principales empresas que destacan
en esta actividad figuran: Conecta Retail (Efe/
Curacao), Importaciones Hiraokay Elektra del Peru.

Elcomportamiento de las ventas de esta actividad
en el periodo (enero 2021 a marzo 2022) muestra
resultados mixtos, donde la demanda de los
hogares es el factor principal del dinamismo de
la actividad. Hasta octubre de 2021 las ventas de
esta actividad registro resultados positivos por
la reactivacion de las actividades econdmicas y
aumento de aforo de los centros comerciales.
Posterior a ello, las ventas disminuyeron debido al
menor dinamismo del sector construccion.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, Marzo 2022 (var.%)

Otros productos

.-

-7.3 - Muebles

-19.2

Articulos de uso doméstico

-20

20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Partmpacmn %
Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Marzo 2022)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

% Evolucion y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos farmaceuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de
cuidado personal registraron un incremento
interanual de 71% en marzo de 2022. Dicho
incremento en las ventas de la actividad estuvo
asociado principalmente al mayor expendio de
productos farmacéuticosy medicinales (+6.9%), asi
como las ventas de productos de cuidado personal
que aumento en 8.0%, por el mayor consumo de
productos de cuidado de la piel, belleza, entre
otros.

Entre las principales farmacias que destacan
con mayores niveles de ventas en este mes son:
MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que en
marzode2022,lalineade productosfarmacéuticos
y medicinales incrementd su participacion,
alcanzando el 81.8% en las ventas totales, la cual
fue favorecida por el impulso en las ventas online

y nuevos canales de distribucion; mientras que,
el restante (18.2%), correspondié a la linea de
productos de cuidado personal.

Entre enero de 2012 y marzo de 2022, el nivel de
ventas de la actividad de productos farmacéuticos
y cuidado personal durante el periodo de estudio,
se muestra con una ligera tendencia positiva, para
en el ultimo trimestre de 2021.

En efecto, esta tendencia esta relacionada a las
estrategias multiformato y multicategoria en
las principales cadenas de farmacias (MiFarma
e Inkafarma) que impulsaron las ventas de los
productos de cuidado personal, alimentos para
bebés, entre otros. Asi también, por la demanda de
productos medicinales para afrontar la pandemia
del COVID-19 y por los convenios que tienen
actualmente algunas farmacias con el Estado para
la provisidon de medicinas en las zonas urbanas y
rurales.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Marzo 2022 (Var.%)

Productos de 8.9
cuidado personal :
Farmacéuticos 6.9
y medicinales :
0 10

-10

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Marzo 2022)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

81.8%
18.2%

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Feb 20-Feb 22)

Miles de Soles Var. %
900 000 Farmacias 35
) y cuidado
® ® ® ~. personal
) K
d 2 B N o
700 000 ! \ ! | o 1
L ' 1 0. .0 A .
650 000 | ° - ‘\'| B Al ®-0 & I\ /] .
’sl ] 1 \\ ,,..:_‘ {| i || \‘ , \\ " [V
600 000 b N ' vl . [ 4 Var. %
N N B AKEEBRL
,’ 1 |‘ 1 1 : 1 [
! \ 1
550 000 L : a g ¥ g : \\\ , 6
1 1 1
o 7Y ! \ ® v 1 AR
500 000 ! \ ' ¢ 1 1 4
! \ 1] fl 1
! v 1 ]
450 000 ! ¢ N " s .
1 . 1 1 ]
(N 1 1 " ]
400000 ,d ‘e 1 ol A ! 0
1 LAY ’ U .
g ‘| ¢ “ ' ‘\ 1
350 000 ' \ ¢ ¢ 1 -2
3 Ny °
300000 @@ ° 5
> = ) > — > — - = =
g & 3 § & § § & 3 § & & ¢
© © o
> > 2

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria

En marzo de 2022, la venta de la actividad de libros,
periddicos y articulos de papeleria alcanza un
importante incremento6 de 383.5% interanual. Este
resultado se explica por el inicio de las actividades
escolares tanto presenciales o mixtas (asistencia
interdiaria) a nivel nacional, en el nivel primario,
secundario y universitario.

Entre las principales empresas que destacan en
las ventas de esta actividad fueron: Distribuidora
Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.

6% Evolucién y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria
(Mar 2020 - Mar 2022)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Desempeno crediticio en las Mipyme del sector comercio en
2021

El sistema financiero tiene por objetivo canalizar
de manera eficiente los recursos desde los agentes
superavitarios (con capacidad deahorro) hacialosagentes
deficitarios (aquellos que necesitan financiamiento).
De acuerdo con el FMI, el crédito es importante para la
actividad econdmica, puesto que, tiene el potencial de
fomentar el crecimiento econdmico, mediante elimpulso
de la acumulacion de capital y la productividad total de
los factores a nivel empresarial, al movilizar los ahorros
y permitir la innovacion tecnoldgica. De esta manera, los
créditos son una herramienta fundamental del sistema
financieroy de toda economia, pues permiten reasignar el
capital de los agentes que lo poseen a los agentes que Lo
requieren. Esto genera que el dinero sea rentable, lo que
favorece una mayor eficiencia en la economia (FMI,2017).

En ese sentido, el sistema financiero constituye un
componente fundamental que facilita el crecimiento
de las economias a través de la dotacion de recursos
a los proyectos mas innovadores. Esta asignacion de
recursos tendria como objetivo promover la produccion
de nuevos bienes y aplicar nuevas formas de produccion
y comercializacion, Schumpeter (1912)".

Enelsectorempresarialresulta crucialdisponeryacceder
a las fuentes de financiamiento para aumentar el capital
y sostener el crecimiento de la actividad econémica que
se lleva a cabo. En efecto, laimportancia de las empresas
Mipyme en la economia como generadoras de empleo
y de tejido empresarial ha sido analizada en diferentes
estudios desde hace varios anos. Estos trabajos
enfatizan la necesidad de encontrar fuentes alternativas
de financiamiento que permita su formalizacién y
crecimiento (IIMV)2,

En este contexto, las Mipyme representan un segmento
empresarial potencial para el acceso al financiamiento
financiero, ya que reune a los agentes econdmicos que
dinamizany contribuyen al desarrollo econdmico del pais.
En efecto, una parte significativa de la poblacion y de la
economia dependen del desempefio de este segmento
empresarial debido a su capacidad para generar empleo

y su participacion en la actividad productiva del pais. Asi,
a partir de los datos de Sunat® (2020), las Mipyme en el
Peru representan el 99.5% de la estructura empresarial y
generan el 62.6% del empleo en el sector privado®.

A nivel sectorial, las Mipyme juegan un rolimportante en
la economia, en particular, dentro del sector comercio
debido a que representan el 99.6% de las empresas
formales en el pais . Es importante resaltar que, segun
el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI),
en los ultimos 5 anos (2017-2021 ), el sector comercio
ha mantenido un buen dinamismo que ha influido
positivamente en el crecimiento del Producto Bruto
Interno (PBI), con excepcidn del 2020, afo en que inicio
la pandemia del Covid-19. En dicho periodo, el PBI del
sector comercio registro un crecimiento promedio anual
de 1.7%; mientras que el PBI nacional avanzd en 1.9%,
respectivamente.

Cabe mencionar que, el contexto de la pandemia del
Covid-19 ocurrida en la quincena de marzo de 2020 (y que
se extiende hasta la actualidad), la actividad del comercio
fue uno de los sectores mas afectados, el cual registré un
retroceso de 16% en su PBl al cierre de 2020. Sin embargo,
en 2021 con la recuperacion econdmica y reapertura de
los locales comerciales, sumado a las masivas campanas
de vacunacion, el VAB del sector comercio crecié en
17.8%, respecto al afo previo.

El empuje y dinamismo que han tenido las Mipyme
dentro del sector comercio se hace relevante dentro de
la economia, debido a la utilizacion del crédito, principal
fuente de financiamiento para el buen desempero de la
actividad productiva.

En los ultimos 5 anos (2017-2021), los créditos
otorgados a las Mipyme registraron un crecimiento de
9.9% en promedio anual. De acuerdo con cifras de la
Superintendencia de Banca, Seguros y AFP (SBS), en 2021
los créditos en este segmento ascendid a S/. 124,406
millones, lo que representod un ligero crecimiento de 1.9%,
respecto a 2020, afo en el cual los créditos otorgados

"Schumpeter, J. A. (1961). The Theory of Economic Development: An Inquiry into Profits, Capital, Credit, Interest, and the Business Cycle

(1912/1934).2

2 Fundacion Instituto Iberoamericano de Mercados de Valores (IIMV), (2017): La financiacion de las micro, pequenas y medianas empresas a través de

los mercados de capitales en Iberoamérica.
3 Superintendencia Nacional de Administracion Tributaria.

4 Informacién disponible al 2017 segun la informacion del Registro Unico de Contribuyentes proporcionada por Sunat y la Encuesta Nacional de

Hogares del INEI.
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a este segmento sumaron S/. 124,085 millones. Dicho estrato de Grandes empresas, cuya medida tenia como

crecimiento estuvo influenciado por las medidas de finalidad que las empresas puedan acceder a créditos de
reactivacion del Gobierno mediante programas como capital de trabajo, y puedan cumplir de esta manera con
“ReactivaPeru" que favorecid a las Mipyme mas afectadas sus obligaciones de corto plazo con sus trabajadores y
por la pandemia del Covid-19°, asi como también al proveedores de bienes y servicios.

Evolucion del crédito otorgado a las Mipyme, 2017-2021
(Millones de S/.)

126,406

124,085

Dic 17 Dic 18 Dic 19 Dic 20 Dic 21
m Millones de S/. Ovar.%
Fuente: SBS
Elaboracion: Produce-OEE
En 2021, el saldo de créditos del sistema financiero sector después de servicios que concentrd el mayor
otorgadas a las empresas® ascendid a S/. 270.9 mil porcentaje de los créditos asignados por el sistema
millones. En dicho afio el sector comercio fue el segundo financiero (27.4%) con un monto de S/. 74,323 millones.

Peru: Créditos otorgados por el sistema financiero segun sector
econdmico, 2021* (Porcentaje)

Servicios [ 369
Comercio [ 27.4
Manufactura _ 20.3

Agropecuario . 6.0

Mineria . 3.8
Construccion I3,o
Pesca Io,s

* Corresponden principalmente a los créditos corporativos, a grandes empresas,
amedianas empresas, a pequefas empresas y microempresas.

Fuente: SBS

Elaboracion: Produce-OEE

En el sector comercio, las Mipyme participaron con el que registraron una mayor participacion en los créditos
31.3% de los créditos totales del sistema financiero a (17.8%), sequido de las pequefias empresas (10.1%) y
diciembre de 2021. Cabe resaltar que, al interior de las microempresas con 3.4%.

Mipyme, el estrato de medianas empresas fueron las

°>La pandemia del Covid-19 inicio en la quincena de marzo de 2020, la cual obligé al Gobierno a establecer medidas de seguridad sanitariay con ello
la paralizacion de las actividades econdmicas, principalmente en los meses de marzo a mayo de 2020.

5 Los créditos o colocaciones corresponden Unicamente a empresas naturales o juridicas que cuenten con RUC, pertenecientes a los estratos micro,
pequena, medianay gran empresa, asi como el segmento corporativo, de acuerdo a cifras de la SBS a diciembre 2020.
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Participacion de las colocaciones de las Mipyme en el sector
comercio seguin tamano empresarial, 2021* (Porcentaje)

31.3

17.8

3.4

Mediana Mipyme

Microempresa Pequena

* Corresponden principalmente a los créditos corporativos.

Fuente: SBS-Sunat
Elaboracién: Produce-OEE

Aniveldepartamental, los mayores créditos otorgados al segmento empresarial Mipyme se registraron en Lima, alcanzando
una participacion de 57.4% en las colocaciones totales otorgados al sector privado. En contraste, Huancavelica es la region

que concentra la menor cantidad de empresas Mipyme con menor acceso al crédito (0.1%).

Participacion de los créditos a las Mipyme del sector comercio

segun departamento, 2021* (Porcentaje)

La Libertad [ 4.6
Arequipe I 4.3
Lambayeque [ 33
San Martin [N 2.6
Junin [l 24
Callao [ 23
Piura IR 23
Cusco [l 23
Loreto I 2.2 .
Cajamarca [l 2.0 Lima
lca [N 1.9 (57.4%)
Ancash [ 1.8
Puno N 1.8
Ucayali - 17
Tacna [ 1.5
Huanuco [ 1.4
Ayacucho [l 1.0
Madre de Dios [ 0.8
Amazonas [l 0.6
Apurimac [ 0.6
Tumbes 0.4
Moquegua [l 0.4
Pasco [ 0.3
Huancavelica [ 0.1

* Corresponden principalmente a los créditos corporativos.

Fuente: SBS-Sunat
Elaboracion: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En marzo de 2022, el personal ocupado del sector de
comercio interno se incremento en 9.2% interanual,
debido al aumento en las contrataciones de personal
en las actividades de tiendas por departamento
(+28.8%), supermercados e hipermercados (+8.5%),
equipamiento del hogar (+8.7%), farmacias y boticas
(+4.8%), libros, periddicos y articulos de papeleria
(+2.3%) y ferreterias y acabados del hogar (+0.8%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (Marzo 2022)

Por tipo de empleo, aumentaron las contrataciones
del personal permanente (+9.0% interanual), asi como
del personal eventual (+9.8% interanual).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
interno registré un incremento en la contratacion
del personalfemenino (+13.3%) y masculino (+5.3%).

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%
Var". (%) Mar 22/ Mar 21 133

Cliv¥ Total 92,623 24,271 58,835 58,059 116,894 9.2
4711 Supermercados e Hipermercados 44,989 5,972 25,562 25,399 50,961 85
4719 Tiendas por departamento? 13,388 5,095 7,990 10,493 18,483 28.8
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 16,423 195 10,098 6,520 16,618 0.8
4759 Equipamiento del hogar 4,659 950 3,351 2,258 5,609 8.7
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 1,050 793 1,017 826 1,843 2.3
4772  Boticasy Farmacias 12,114 11,266 10,817 12,563 23,380 4.8

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Numero de tiendas

EL numero de locales del sector comercio interno en marzo de 2022, ascendié a 4,744, cifra mayor en
381 locales, en comparacion al total registrado en marzo de 2021. Entre las actividades que aumentaron
la cantidad de locales se tienen a: Supermercados e hipermercados (366 locales mas), tiendas por
departamento (38 locales mas), libros, periddicos y articulos de papeleria (62 locales mas). En contraste,
en otras actividades se registraron una disminucién de locales como en equipamiento del hogar (20 locales
menos)y farmaciasy de cuidado personal (65 locales menos).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase CllU (Marzo 2022)

Actividad M\;?;g/}’)21
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,020 1,386 36
4719 Tiendas por departamento” 166 204 23
4752 Ferreterias y acabados del hogar 141 141 0
4759 Equipamiento del hogar 321 301 -6
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 82 144 76
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,633 2,568 -2
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(@) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060, Urb Cdérpac - San Isidro
Central Telefdnica: 616 2222
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