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Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas

Boletin Estadistico — Diciembre de 2017/

Introduccion

En diciembre de 2017 las ventas del comercio minorista’
registraron un crecimiento interanual de 4,6%, como
resultado del buen desempefio mostrado en las actividades
de tiendas por departamento y supermercados (4,2% de
crecimiento), de ferreterias-electrodomésticos (9,1%) y de
libros, periddicos y articulos de papeleria (2,4%), asi como
de la actividad de boticas y farmacias, la cual avanzé en
0,6%.

En el mes en referencia, el dinamismo mostrado por el
comercio minorista fue producto de las intensivas campanas

Ventas Internas

y estrategias de promocion implementadas por las
tiendas por departamento y supermercados. Asimismo,
por la buena performance de las ventas de tiendas de
ferreterias y electrodomésticos, que estuvo en linea con
la recuperacion del sector construccion tanto en obras
publicas y privadas, asi como el inicio de las obras de
reconstruccion de las zonas afectadas en la zona norte
del pais.

Segun Grupo y Clase ClIU", biciembre 2016 - 2017

(Miles de soles)

Actividad

Total

471  Tiendas por departamento'”y Supermercados

475  Ferreterfas y electrodomésticos
4772 Boticas y Farmacias

4761  Libros, periddicos y articulos de papelerfa

Dic-17% el 1
4100 806 4287 526 46
2660 111 2772079 42
763 113 832 605 9,1
602 907 606 369 0,6
74 675 76 473 24

Notas:
(@) Grupo CIIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1%/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

2**/ Las ventas internas corresponden al comercio minorista (sin incluir la venta al por menor de combustibles de la actividad
CllU 4730) y representan aprox. el 98,5% del subsector total de Ventas al Por Menor.

Fuente:Estadistica mensual de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

Elaboracion : Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

" En el presente boletin, el comercio interno esta referida al comercio minorista, la cual se mide aproximandolo como las ventas internas de grandes
almacenes e hipermercados minoristas, agregando las actividades del grupo ClIU 471 y 475, y de las clases CIIU 4772 y 4761 de revision 4.
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La medida de tendencia mostrada por el indice de comercio
minorista, indica una ligera recuperacion en su dinamismo
hacia el ultimo semestre de 2017, en comparacién con el
semestre de 2016. Esto como resultado de unarecuperacion
del consumo de los hogares y ante el desarrollo de
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estrategias orientadas a incrementar las ventas como las

promociones de precios bajos todos los dias, dos por unoy
vales descuento desde el 50%.

porcentual de Comercio Minorista (nero201s - bicembre 2017)
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Fuente: INEI, BCRP y Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).
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Produccion total versus sector comercio

En diciembre 2017 el PBI nacional crecio 1,3%, respecto a
similar periodo del afio anterior. A pesar de un crecimiento
bajo de la economia en casi todos los sectores, el sector
comercio viene contribuyendo sostenidamente con
resultados positivos a lo largo de todo el afio. Asi, en este
mes el sector comercio alcanzé un incremento de 1,9%,
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Fuente: INEI, BCRPy Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).
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comportamiento que también se observa en el comercio
minorista al crecer en 4,6% interanual, esto ultimo debido
principalmente por el avance de las actividades de tiendas
por departamento, de ferreterias-electrodomésticos y de
libros, periddicos y articulos de papeleria.

Variacion porcentual del PBI, sector Comercio Total
y comerCIo MI“OrISta (Enero 2015 - Diciembre 2017)
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Desempeiio segun actividades
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Ventas en tiendas por departamento y supermercados

En relacion al nivel de participacion de las lineas de productos que
conforman la actividad de tiendas por departamentos y supermercados,
se observa un cambié en dicha participacion, pues en el mes de
diciembre, el rubro de prendas de vestir y calzado registro la mas alta
participacion con un 28,8% de las ventas totales, seguido del rubro de
alimentos (27,8%), otros productos (16,1%), entre otros.

Las ventas de la actividad de tiendas por departamento y
supermercados crecieron en 4,2% en diciembre, como resultado de
la implementacion de diversas estrategias de ventas, como mantener
precios bajos y descuentos en los puntos de venta en las principales
lineas de productos como prendas de vestir, calzado y alimentos.

Dentro de las lineas de productos que figuran en este grupo y que mas
se vendieron figuran: farmacéuticos y cosméticos (13,3%), alimentos
(6,8%), prendas de vestir y calzado (3,0%) y otros productos (2,9%).

Entre las principales empresas que tuvieron un buen desempefio
en la actividad destacan: Supermercados Peruanos, Hipermercado
Tottus, Cencosud Retail, Saga Falabella y Tiendas por departamento
Ripley, las cuales concentraron el 82,2% de lo facturado en el mes de
referencia.

Entre enero 2015 y diciembre 2017, la estacionalidad de las ventas
queda marcada en los meses de julio y diciembre, debido al aumento
delos ingresos de los trabajadores por gratificaciones en dichos meses.
Asimismo, en 2016 se registré una mayor volatilidad en el crecimiento
de las ventas internas de la actividad con respecto a 2015. Esto debido
a una mayor aversion al riesgo que enfrentan los consumidores y las
empresas en un contexto de desaceleracion de la economia peruana.

Participacion %
Lineas de productos en Tiendas por

departamentos’y Supermercados
(Diciembre 2017)

Prendas de vestir y calzado
Alimentos

Otros productos

Articulos de uso doméstico
Bebidas y tabaco

Farmacéuticos y cosméticos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa
variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas.
Elaboracién : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)



Oficina de Estudios Econdmicos / Diciembre 2017

@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento’ y Supermercados, biciembre 2017 (Var%)

Farmacéuticos y cosméticos

Alimentos

Prendas de vestir y calzado

Otros productos
Articulos de uso doméstico -1,2 ‘
Bebidas y tabaco -1,7
-10 0 10 20

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas.
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eondmicos (OEE)

Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de las tiendas pordepartamento y supermercados (Enero 2015 -Diciembre 2017)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas.

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de producto en el rubro de Ferreterias y Electrodomeésticos

En el mes en referencia, la linea de articulos de uso
domeéstico fue la que registrd6 una mayor participacion
en la actividad de ferreterias y electrodomésticos, con el
44,3%, seguido de la linea de otros productos (29,3%) y
de articulos de ferreterias y otros (23,7%), los cuales en
conjunto sumaron una participacién de 97,3% respecto
del total. Por su parte, en dicho mes la linea de muebles
mantiene una participacion de 2,7%.

Endiciembre, la actividad de ferreterias y electrodomésticos
crecio en 9,1% interanual, debido a las mayores compras
que se realizaron en las tiendas de acabado, mejoramiento,
artefactos y electrodomésticos, en un contexto de mayores
inversiones en el sector construccion, en particular por la
reconstruccion de la zona norte, la cual fue afectada por el
fendmeno de El Nifio Costero.

Participacion %

Las empresas que concentraron las mayores ventas fueron
Sodimac Peru, Importaciones Hiraoka, Conecta Retail (EFE
y Curacao), Maestro Home Center, Promart Homecenter y
Elektra del Peru, los cuales llegaron a concentrar el 84,4%
de la facturacion total en el mes de diciembre.

En el periodo enero de 2015 — diciembre de 2017 la
evolucion de las ventas de la actividad de ferreterias y
electrodomésticos presentd una tendencia creciente, la
misma que se estima continuara en los proximos meses con
la recuperacion del sector construccion con la reactivacion
de mas obras publicas y privadas, y en las tiendas del
equipamiento del hogar.

Lineas de productos en Ferreteriasy Electrodomésticos

(Diciembre 2017)

2,7%

Articulos de uso domésticos
m Otros productos
= Articulos ferreteria y otros
® Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos -OEE
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@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y Electrodomésticos, Diciembre 2017 (Var.%)

Articulos de uso doméstico
7,9 Articulos de Ferreteria y otros
Otros productos 71,1 I
: 6 5 10 1‘5 Zb

-5

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).

Evolucion y variacién porcentual

Ventas internas de ferreterias y electodomésticos (Enero 2015 - Diciembre 2017)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periodicos y articulos de papeleria

La actividad de venta de “libros, periddicos y articulos de
papeleria” registrd en diciembre un crecimiento interanual de
2,4%. Dicho crecimiento se da en un contexto de menores
compras en productos de librerias y otros productos, debido
a que se adelantaron las ventas en el mes de noviembre
2017. Cabe resaltar que las mayores ventas de esta
actividad se acentuan en los meses de campafa escolar
de enero a abril.

A nivel de empresas, aquellas que tuvieron un mayor
dinamismo en ventas fueron Tai Loy, Librerias Crisol y
Distribuidora Navarrete, que concentraron el 90,1% del
total de ventas.

02 Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria (Enero 2015 - Diciembre 2017)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de productos farmaceuticos y cosmeticos

En diciembre de 2017, la linea de productos farmacéuticos
y medicinales alcanzo una participacion de 76,4% de las
ventas totales en esta actividad, y el 23,6% lo conformé
la linea de productos de cuidado personal. La alta

Participacion %

Lineas de productos Farmacéuticos y de Cuidado Personal
(Noviembre 2017)

En el mes en referencia, las lineas de la actividad de boticas
y farmacias registraron un crecimiento de 0,6% interanual
en sus ventas. Dicho crecimiento fue alentado en parte por
el ingreso de nuevos formatos de negocios que expenden
principalmente productos de cuidado personal como
Aruma y Victoria Secret, entre otras empresas referentes
al cuidado personal. Asimismo, cabe mencionar que el
menor crecimiento del sector, en particular por las cadenas
de farmacias y boticas, obedece a la competencia por las
ventas que se realizan por catalogos y de muchos productos
que se ofertan en supermercados, los cuales han venido
ganando porciones de mercado.

participacién que mantiene la linea de farmacéuticos y
medicinales es debida a su importancia y prioridad en el
cuidado de la salud.

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticade Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

A nivel de empresas, las principales farmacias que
registraron un mayor nivel de ventas fueron Inkafarma, Mi
Farma, Cetco, Albis, Productos Avon y BTL, concentrado
el 84,1% de las ventas.

En 2017 la evolucion en las ventas al por menor de
productos farmacéuticos y de cuidado personal mostraron
una tendencia, debido a la pérdida de un segmento de
consumidores por la apertura de tiendas propias, de
principales marcas de productos de cuidado personal que
se expendian en boticas y farmacias.

11
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Ventas por lineas de productos

Farmacéuticos y de Cuidado personal, Diciembre 2017 (Var.%)

Farmacéuticos
y medicinales

Productos de
cuidado personal

r

2 0 2

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de boticas, farmacias y cuidado personal (Enero 2015 - Diciembre 2017)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Dinamica empresarial de las Mipymes del sector
comercio

El sector comercio representa una parte esencial dentro de la economia de un pais, debido al efecto multiplicador que éste
genera en la cadena productiva, la generacion de empleo, y el valor de las transacciones que dinamizan los mercados.

En 2017 el valor agregado bruto (VAB) registrd un crecimiento de 1,0%. Asimismo, el empleo generado en este sector
ascendid a 3,0 millones de puestos de trabajo, cifra que represento el 18,3% de la PEA ocupada nacional.

Grafico 1
Evolucion del VAB del sector comercio, 2010-2017 (Var.%)*

11,9%
8,6%

8,5% 3,0 Millones
de puestos

4,9% de trabajo

3,1%
19% EA

1,0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

*a variacion porcentual se calculd respecto del PBI a valores constantes de 2007
Fuente: INEI, ENAHO-2016
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

En este contexto, las Mipyme constituyen un segmento bastante dinamico en cuanto a las tasas de creacion y mortandad, y se
caracterizan por su marcada heterogeneidad en cuanto a su desempefio productivo. Esto hace que no sea adecuado pensar
en las Mipyme como un conjunto uniforme de unidades productivas y menos pretender que las estrategias para incentivar
su crecimiento sean igualmente efectivas cuando se implementan sin tener en cuenta sus particularidades (CEPAL, 2016).

En Peru el tejido empresarial formal esta conformado en un 99,5% por micro, pequefias y medianas empresas (Mipyme12)
que operan en el pais. Este segmento reline agentes econémicos que dinamizan y contribuyen al desarrollo econémico. Una
parte significativa de la poblacién y de la economia depende de la actividad y el desempefio de este segmento debido a su
reconocida capacidad para generar empleo y a la importante participacion en la produccién y el comercio.

Anivel empresarial, se cuenta con un total de 765 494 empresas pertenecientes al sector comercio en 2016, y representan el
44.1% del total de empresas formales que operan en el pais (1,7 millones). Por estrato empresarial, las Mipyme representan
el 99,6% de las empresas totales del sector comercio, las cuales generan alrededor de 1,8 millones de empleos formales en
el sector privado.

2 Se denomina Mipyme a aquellas empresas con ventas anuales menores o iguales a 2 300 UITs, segin Ley N° 30056.
13
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Es importante también analizar la tasa de entrada bruta (TEB) y la tasa de salida bruta (TSB)® de las empresas, a fin de
conocer la dinamica de permanencia en el mercado. En relacion a las Mipyme del sector comercio, la tasa de creacién o de
entrada bruta de empresas ha sido casi el triple a la tasa de salida de las mismas. Asi, se tiene que entre 2015y 2016 la TEB
fue de 12% y 13,4%, respectivamente; mientras que la tasa de salida fue de 4,9% y 4,7% en dicho periodo. Sin embargo,
existen similitudes en cuanto a la proporcion de Mipymes del sector comercio que ingresan al mercado versus aquellas que
salen del mercado (44,5% de empresas ingresaron al mercado y 44,3% salieron del mercado), tal como se observa en el

cuadro 1y 2.

Cuadro 1

TEB de las Mipyme formales, segtin sector economico, 2015-16

Sector econdmico

Sector econdmico TEB 2015 TEB 2016 Promedio
N°Mipyme  Part. % (%) (%) TEB (%)
Agropecuario 2779 1,2 1,7 11,6 1,7
Pesca 530 0,2 14,0 15,2 14,6
Mineria 1308 0,6 10,1 13 10,7
Manufactura 17973 78 10,2 1,9 1,0
Construccion 9820 43 19,7 16,9 18,3
Comercio 102327 445 12,0 13,4 12,7
Servicios 95359 41,4 12,5 133 12,9
Total 230096 100,0 12,3 133 12,8

Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2015-2016
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Cuadro 2

Tasa de salida bruta de las Mipyme formales, segtn sector, 2015-2016

Sector econdmico

Sector econdmico Total TEB 2015
Mipyme N° Mipyme Part. % (%)
Agropecuario 23908 1210 1,5 5,6
Pesca 3495 258 03 74
Mineria 11562 1206 1,5 12,3
Manufactura 151584 6541 79 50
Construccién 58093 4657 56 8,0
Comercio 762127 35942 433 49
Servicios 718008 33265 40,0 49
Total 1728777 83079 100,0 51

Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2015-2016
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEB 2016 Promedio

(%) TEB (%)
51 54
74 74

10,4 1,4
43 4,7
8,0 8,0
47 4.8
4,6 4,7
4.8 49

3 La tasa de creacion o tasa de entrada bruta (TEB), se define como el porcentaje que representan las empresas creadas en un periodo t, en
relacion con las empresas operativas en el mismo periodo. En tanto, La tasa de mortalidad o tasa de salida bruta (TSB), se define como el
porcentaje de las empresas que cierran en un periodo t en relacién a las empresas operativas en ese mismo periodo. La construccion de esta

variable se realiza a partir de los datos sobre la fecha de baja.
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Otro enfoque para analizar el dinamismo de las Mipyme del sector comercio es mediante la matriz de transicién*. En este caso
particular, dicha matriz mide la migracion de empresas Mipyme de un sector econémico a otro en un periodo determinado.

En el siguiente cuadro se puede observar que la transicién de las empresas Mipyme de un sector a otro es muy baja, lo
cual queda evidenciado en que mas del 70% de las empresas se mantuvieron en su mismo sector entre 2008 y 2016. No
obstante, una caracteristica importante a resaltar es la facilidad relativa que tienen las empresas de algunos sectores para
migrar hacia otro. Este caso se evidencia en el sector manufactura, pues del total de 3 439 Mipymes existentes en 2008,
el 3,1% de éstas migraron al sector comercio al 2016. Situacion similar se aprecia en el sector construccion, comercio y
servicios. Cabe resaltar que en el sector pesca, existe un mayor porcentaje de empresas (11,2%) que migraron con relativa
facilidad al sector comercio y servicios.

Cuadro 3
Matriz de transicion de empresas nacidas en 2007 (2008-2016)

(En Porcentaje)

En 2(%182016 Agropecuario  Pesca Mineria Manufactura ~ Construccion Comercio Servicios

Agropecuario 91,9 0,2 0,0 0,7 0,2 2,1 49 100,0
Pesca 0,0 79,6 0,0 74 19 56 56 100,0
Mineria 0,0 0,0 84,7 1,7 1,7 1.7 10,2 100,0
Manufactura 0,1 0,0 0,0 94,2 0,1 31 24 100,0
Construccion 0,0 0,0 0,1 0,5 89,4 31 7,0 100,0
Comercio 0,1 0,0 0,1 038 0,1 96,0 29 100,0
Servicios 0,1 0,0 0,1 09 04 32 95,3 100,0

Nota: El estrato empresarial es determinado de acuerdo con la Ley N° 30056. Se considera gran empresa a aquella cuyas ventas son mayores a 2 300 UIT.
Fuente: Sunat, Registro Unico del Contribuyente 2007-2016
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

4 La matriz de transicion proporciona informacion acerca de la transicion o “migracion” de Mipymes que operan en un determinado sector al inicio
y que posteriormente se desplazan hacia otro sector. Asimismo, dicha matriz esta compuesta por dos ejes: el vertical, que muestra las diferentes
categorias en las que se encuentran las empresas al inicio del periodo, y el eje horizontal, que da cuenta de la categoria en que se encuentran
las empresas al final del periodo considerado. ’
©



Otras variables del sector

Personal Ocupado

El personal ocupado del subsector comercio minorista
aument6é en 4,8% en diciembre de 2017, en relacién a
similar mes del afo anterior, debido al requerimiento de
mayor personal para atender el incremento de las ventas
por campafa navidefia. Las actividades que registraron
un mayor numero de contrataciones de personal fueron
las de ferreterias y electrodomésticos (20,6%) y de libros,
periodicos y articulos de papeleria (5,8%) y en menor medida
las actividades de boticas y farmacias (3,0%) y de tiendas
por departamento y supermercados en 0,8%.

Por tipo de empleo, el personal permanente aumentd
9,3% en diciembre de 2017, respecto a igual mes del afio
anterior; mientras que el personal eventual disminuy6 en
9,3%. El aumento del personal permanente fue resultado de

Personal Ocupado

Numero de personas segtin grupo y clase ClIU (Diciembre 2016 - 2017)

Oficina de Estudios Econdmicos / Diciembre 2017

mayores contrataciones en las actividades de ferreterias y
electrodomesticos (6,0%) y de boticas y farmacias (3,4%),
principalmente.

Por tipo de género, se registraron mayores contrataciones
de personal tanto en hombres (5,0%) como en mujeres
(4,7%). En el mes en referencia, las actividades que
tuvieron una mayor contratacion de personal de mujeres
fueron Libros, periodicos y articulos de papeleria, y de
Ferreterias y electrodomésticos.

Actividad Permanentes  Eventuales Varones Mujeres

Variacidn % 48 93 93 50
WIS Total 2017 114085  Var.%Y 90 184 23901 55033 59 052
471  Tiendas por departamento?y supermercados 64 737 0,8 52 216 12 521 33 621 31116
475 Ferreterfas y electrodomésticos 22 808 20,6 21 556 1252 14 241 8567
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 2527 58 1228 1299 1502 1025
4772 Boticas y Farmacias 24 013 3,0 15184 8 829 5669 18 344

Notas :

(a) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).
1/: Variacién porcentual respecto al mismo mes del afio anterior.

2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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NUmero de tiendas

En diciembre de 2017 el numero de locales de tiendas por departamento y de supermercados sumaron un total de 510,
mayor en 52 locales al total registrado en diciembre de 2016. Por su parte, en este mismo mes las actividades de farmacias
y de cuidado personal también se observa un aumento del nimero de locales (259), en Libros, periddicos y articulos de
papeleria (19 locales adicionales), asi como en la actividad de ferreterias y electrodomésticos, la cual registré un aumento
de 9 locales en comparacion a diciembre 2016.

Numero de tiendas

Segun Grupo y Clase ClIU (Diciembre 2016 - 2017)

iy ¥ Actividad Dic-16 e e
471 Tiendas por departamento™ y supermercados 458 510 11,4
475  Ferreterfas y electrodomésticos 028 537 1,7
4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria 121 140 15,7
4772 Boticas y Farmacias 2094 2353 12,4
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas.

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Proyectos de inversion

En diciembre, las inversiones en el sector retail mantienen un dinamismo positivo. Asi, el monto de inversion en el sector
retail ascendié a US$ 181 millones, de los cuales destacan las inversiones de las empresas Promart y Tiendas EFE.

En efecto, la empresa Promart anunci6 que invertira US$ 10 millones en la construccion de una nueva tienda de 5 000 m2

ubicada en el centro comercial Real Plaza de Nuevo Chimbote. Por su parte, la empresa Tiendas EFE anuncié que invertira
US$ 12 millones en la remodelacién de sus locales. Que consistira en mejorar el espacio fisico y la oferta de productos.

17
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(%) Anuncios de Inversiones

Diciembre 2017

(Millones de ddlares)

55 Inmobiliaria

40 Salud

I, 32 Industria

_____________________ -
22 Retail [
————————————————————— - |
20 Transporte
8 Consumo masivo
4 Telecomunicaciones
0 20 40 60

Fuente: Apoyo Consultoria
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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