Oficina de Estudios Econdmicos

\

X [—— Y 4

, ﬁ--- N\
SN A
Boletin de
Comercio Interno

wf*%;ﬂ\: =
Grandes Almacenes,
Supermercados y

Tiendas Especializadas

N\

b

W o A 2 7 .
TR S

SyR

- \ "
.

Ny

\

)

A I-.;‘



BOLETIN DE COMERCIO INTERNO

GRANDES ALMACENES, SUPERMERCADOS Y TIENDAS ESPECIALIZADAS

Editado por:

MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060 - Urb. Cérpac - San Isidro, Lima, Peru
www.produce.gob.pe

1era Edicion, Febrero 2023

Esta publicacion es un producto de la Oficina General de Evaluacidon de Impacto y Estudios
Econdmicos de la Secretaria General del Ministerio de la Produccion



o™ B . : ,
T o A T o T ey iy T e
FF'"F'E‘_B; " -","!r h&.ﬁ;h‘iﬂﬂ o Tl

. ; : s T
1R DINEE. o, ST Mo

I n d |Ce ‘ Febrero 2023

Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

3

Produccion total versus sector comercio
Desempefo de actividades

Desempeno del factoring en el sector comercio a marzo 2023

Otras variables del sector 19
Numero de tiendas 20

4
5

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / FEBRERO 2023



Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Febrero 2023

Introduccion

En febrero de 2023, las ventas del sector comercio
interno® aumentaron en 5.2% interanual, como
resultado del desempeno positivo registrado en
algunas actividades que componen este sector,
tales como: supermercados e hipermercados
(+7.7%), farmacias y boticas (+2.8%), tiendas por
departamento (+16.6%) y libros, periédicos y
articulos de papeleria (+64.6%). En contraste,
este resultado fue atenuado parcialmente por
el comportamiento negativo registrado por las
ventas en la actividad de ferreterias y acabados
(-13.0%) y equipamiento del hogar (-2.4%).

Ventas internas”

Con este resultado, en el acumulado de enero a
febrero de 2023, las ventas del comercio interno
registra un ligero avance de +0.7% con relacién al
mismo periodo del 2022. Ello se debe a una ligera
recuperacion de la demanda interna en febrero
2023 (+1.6%).

Entrelasactividadesquemascrecieroneincidieron
en el resultado positivo del sector a febrero
2023 tenemos a: Libros, periodicos y articulos
de papeleria (+55.8%) Tiendas por departamento
(7.7%), Supermercados e hipermercados (+0.9%) y
Farmaciasy boticas (+0.5%).

Segun grupo y clase ClIU, Febrero 2022 - Febrero 2023

(Millones de soles a precios corrientes)

cliy®@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmaciasy cuidado personal

4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria

Feb-220  Feb-23  _ Var. (%)
3,582.7 3,769.1 52
15171 1633.5 77

478.1 557.7 16.6
6311 549.0 -13.0
214.2 2091 24
650.2 668.5 28

92.0 1514 64.6

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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®Q Valory variacion porcentual de las ventas internas’

(Febrero 2021 - Febrero 2023)
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE

Produccion total nacional versus sector comercio

Enfebrerode 2023, el PBl nacionalregistrauna ligeradisminucion en 0.6% interanual. Sinembargo, elsector
comercio registré un incremento interanual de 2.4%; debido a los buenos resultados de los subsectores de
comercio mayoristay minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron un incremento de
2.2% Yy 3.1% interanual, respectivamente.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
(®) comercio e indice de comercio interno’ esrero2021- rebrero 2023

Var.%
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculo respecto de su indice con afo base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas de supermercados e hipermercados

En febrero de 2023, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados tuvieron una variacion
interanual positiva de +7.7%. Es una de las actividades
con mayor participacién en este sector (43% en las
ventas totales)y que en este mes registra un incremento
en la demanda de productos esenciales de la canasta de
alimentos por parte de las familias.

Entrelasprincipaleslineas de productos conincrementos
en la facturacion en esta actividad se tienen a: alimentos
(+19.6%), bebidas y tabaco (+23.4%) y prendas de vestiry
calzado (+9.5%).

Cabe indicar que, en este mes se mantiene la
concentracidon delas lineas de alimentos, articulos de uso
domeéstico, bebidas y tabaco y otros productos, con una
participacién conjunta de 89.2% en el valor de ventas de
laactividad de supermercados e hipermercados. Mientras
que, el restante (10.8%) correspondié a productos de
prendas de vestir y calzado, y productos farmacéuticos
y cosméticos.

Entre las principales empresas con mayor incidencia
en esta actividad segun niveles de ventas destacan:
Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

«f) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Febrero 2023)

9.3%

43.9%

15.5%

20.5%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Articulos de uso doméstico
W Farmacéuticos y cosméticos

Prendas de vestiry calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados", Febrero 2023 (Var.%)

Bebidasy tabaco 23.4

Alimentos 19.6

Prendas de vestiry calzado

Otros productos 3.3

Articulos y equipos domésticos

-14.2 _ Farmacéuticos y cosméticos

-30 0 30
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)
LB 4 L3 LI 4
% Evolucion y variacion porcentual
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Nota: " Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econodmicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

En febrero de 2023, las ventas de la actividad de
tiendas por departamento registraron un importante
crecimiento de +16.6%, respecto al mismo mes del ano
anterior, como resultado de las mayores ventas de la
linea de prendas de vestir y calzado (+28.1%), productos
diversos (+40.4%), farmacéuticos y cosméticos (+44.7%),
y muebles (+15.1%); sin embargo, se aprecia una reduccion
en las ventas de articulos de uso doméstico (-5.8%). Este
resultado viene respondiendo a la priorizacion del gasto
en los hogares en productos relacionados a la salud y de
la canasta basica.

Cabe indicar que, en este mes las lineas de articulos
de uso domeéstico, prendas de vestir y calzados,
concentraron en su conjunto el 91.1% del valor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido
a las ofertas intensivas para la compra de prendas de
vestir. Mientras que, el restante (8.9%) correspondio a
muebles, farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas destacan: Saga
Falabella, Tiendas Ripley y Oeschle.

En los ultimos doce meses las ventas de la actividad
de tiendas por departamento, se observa que registra
resultados mixtos. Ello responderia al efecto de los
conflictos politicos y sociales que el pais atraveso.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Febrero 2023)

21% 1.6%

5.2%

64.3

Prendas de vestiry calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
@ Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento”, Febrero 2023 (Var.%)

Farmacéuticos y cosméticos — 44.7

Prendas de vestiry calzado _ 281
Otros productos _ 20.3
Muebles - 151

-5.8 Articulos de uso doméstico

-50

o
wn
o

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)

Ventas internas de tiendas por departamento’
(Febrero 2021 - Febrero 2023)
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Nota:” Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)




Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En febrero de 2023, esta actividad experimenta
una disminucion de 13.0%, con respecto a similar
mes del afio 2022. Este resultado responde a una
disminucion en las ventas de articulos de ferreteria
(-14.9%), productos diversos (-11.5%), y muebles
(-33.0%), debido a una reduccidn en la ejecucion de
obras privadas. En contraste, la linea de articulos
de uso doméstico registré unincremento de 10.3%.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas
de esta actividad (88.4%), mientras que, en menor
medida, destacé la linea de articulos de uso
domeéstico, muebles y repuestos y accesorios, con
una participacion del 11.2%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las
ventas se tienen a: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter,y Cemento y Acero.

El desempeno de las ventas de la actividad en el
periodo de febrero 2021 a febrero 2023, se observa
que mayormente se mantuvo en terreno positivo;
sin embargo, los ultimos dos meses mostraron
resultados negativos por una disminucion de
la actividad del sector construccién (obras de
remodelacidny nuevas construcciones).

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, rebrero 2023 (var.%)

Aparatos, articulos y equipos de uso domeéstico

-33.0

10.3

Otros productos

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

Muebles

-60

60

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar
(Febrero 2023)

3.6% 1-0%

Articulos ferreteriay otros

Otros productos

Articulos de uso doméstico
u Muebles

B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

% Evolucion y variacion porcentual
@ Ventas internas de ferreterias y acabados para el hogar (reb 2021-Feb 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, por
décimo mes consecutivo sigue en terreno
negativo (-2.4%). Ello responde a una caida en las
ventas de muebles (-0.6%), articulos domésticos
(productos tecnoldgicos) en -1.6% y en la linea de
productos diversos (-7.2%).

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fueron las
que tuvieron una mayor participacion conjunta
en las ventas de 99.2%, mientras que, la linea de
muebles registro un aporte de 0.8%.

Entre las principales empresas con mayor
incidencia en las ventas de esta actividad se tienen
a: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraokay Elektra del Peru.

Durante el periodo analizado de febrero 2021 a
febrero 2023, se observa una tendencia a la baja,
con mayor incidencia en los meses de marzo y
octubre de 2022. Dicha tendencia se explica por la
reduccion de la demanda interna y alza de precios
de los productos de la canasta basica. Asi también,
incidio los conflictos sociales, principalmente, en
elinterior del pais.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, rFebrero 2023 (var.%)

-0.6 ' Muebles

-1.6 I Articulos de uso doméstico

Otros productos

-20

20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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@i) Participacion %

Lineas de productos para el equipamiento del hogar

(Febrero 2023)

85.9%

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Gy

Miles de Soles

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Evolucidn y variacion porcentual

Ventas internas para el equipamiento del hogar (reb 2021-Feb 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Lasventasdeproductosfarmacéuticosydecuidado
personal registraron un incremento de +2.8% en
febrero de 2023. Dicho aumento en las ventas
de la actividad estuvo asociado principalmente
al mayor expendio de productos farmacéuticos y
medicinales (+1.7%) y por el aumento en las ventas
de productos de cuidado personal en (+7.8), en
particular, de cremas, champu, perfumes, joyas,
etc).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos
a: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que
en febrero del 2023 la linea de productos
farmacéuticos y medicinales alcanza el 81.2%
sobre las ventas totales, la misma que tiene el

impulso en la venta online y los huevos canales de
distribucion. Mientras que, el otro restante (18.8%)
correspondié a la linea de productos de cuidado
personal.

Entre febrero de 2021 y febrero de 2023, se
observa que el nivel de ventas de la actividad
de productos farmacéuticos y cuidado personal
mantiene una ligera tendencia positiva. En efecto,
esta tendencia esta relacionada a las estrategias
multiformato y multicategoria en las principales
cadenas de farmacias (MiFarma e Inkafarma) que
impulsaron las ventas de los productos de cuidado
personal, alimentos para bebés, entre otros. Sin
embargo, este comportamiento en los ultimos
meses se observan unas caidas en las ventas.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Febrero 2023 (Var.%)

Productos de
cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

7.8

1.7

-10

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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@ Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Febrero 2023)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Feb 21-Feb 23)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria

En febrero de 2023, la venta de la actividad de libros,
periddicosyarticulos de papeleriase mantuvoalalza.
Asi, en este mes registré un importante incrementé
de 64.6% interanual. Este resultado se explica por el
inicio de la campana escolar y labores presenciales
dejando atras el confinamiento producto de la

pandemia del COVID-19.

@

Entre las principales empresas que destacan en las
ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora
Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.

La actividad de libros, periddicos y articulos de papeleria
destaca su crecimiento entre enero y febrero de 2023 en
55.8%, favorecido por el retorno de las clases presenciales

y las campanas de la feria del libro.

Evolucidén y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria

(Feb 2021 - Feb 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Desempeno del Factoring en el Sector Comercio a marzo de 2023

El factoring es la operaciéon mediante la cual el
Factor adquiere, a titulo oneroso, de una persona,
denominada cliente, instrumentos de contenido
crediticio, prestando en algunos casos servicios
adicionales a cambio de una retribucion. El Factor
asume el riesgo crediticio de los Deudores de los
instrumentos adquiridos (SBS, 2015). Asi también,
el factoring se considera como una operacion de
adelanto de liquidez. En estos contratos, la entidad
financiera recibe del cliente titulos valores (letras o
facturas negociables), por los cuales le otorga una
proporcion del monto facturado en el titulo valor
(Ver figura1).

De acuerdo con el Registro Central de Valores
y Liquidaciones (CAVALI), entre enero y marzo
de 2023, el financiamiento a través de facturas
negociables beneficid6 a mas de 11 mil empresas
a nivel nacional, de las cuales 9,087 fueron micro

Figura1

y pequenas empresas (MYPE), lo cual equivale al
80.9% del mercado, alcanzando un monto de S/
8,442 millones, cifra mayor en 40.6%, respecto a
similar periodo del ano anterior. En cantidad de
facturas, se registré un total de 323,113 facturas
negociables acumuladas en el mercado nacional,
significando ello un incremento de 33.7%, con
relacién a similar periodo de 2022.

En los ultimos 7 afos, la negociacion en el mercado
de factoring con respecto al PBI ha ascendido de
0.4% en 2016 a 3.2% en 2022. Estos resultados
demuestran la fortaleza y dinamismo del mercado
defacturas negociablesenelpais, loque contribuye,
en gran medida, con el acceso a capital de trabajo
para las empresas, y en especial a la reactivacién
economica de las MYPE.

Mecanismo de manejo del factoring

Cede el derecho de
cobro a facturas
negociables
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Fuente: CAVALI
Elaboracién: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos
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Anivelregional, Lima concentré el 81.4% delmonto
totalnegociadodelasfacturasnegociables(S/ 6,874
millones). Entre otras regiones que mas resaltan
en el uso de facturas negociables lo conforman
Callao, La Libertad, Arequipa, Ica y Piura, en su
conjunto éstas representan el 14.0% del valor total
de las facturas. Por su parte, entre las regiones con
menor participacion figuran Huancavelica y Madre
de Dios (0.01% de participacion en conjunto).

En términos de valor, el mayor volumen de
transacciones de facturas negociables se realizd
en el sector comercio y servicios. Asi, entre eneroy
marzo de2023,elmontodelasfacturasnegociables
por el sector comercio ascendié a S/ 2,565 millones
(con una cantidad de 136,239 facturas), mayor

Grafico1

en 33.9% con relacién a similar periodo del ano
anterior. Y en el sector servicios el monto de las
facturas negociables ascendié a S/ 2,495 millones
(con una cantidad de 72,815 facturas), superior en
53.9% con respecto a igual periodo del afio 2022.

Otro sector importante que contdé con un mayor
numero de facturas negociables correspondid a
la industria manufacturera, cuya cifra ascendio
a 100,090 facturas entre enero y marzo de 2023,
siendo superior en 23.6% con respecto a similar
periodo del ano 2022. En términos de valor, el
monto negociado ascendié a S/. 2,213 millones
(+32.0%).

Numero de facturas y montos emitidos por sector econémico, Enero-Marzo 2023

(Cantidad de facturas y monto)

Monto Negociado

o/ *
Sector Facturas Millones de S/. Part.%
| |

Comercio 136,239 | 2,565 30.4
Servicios \ 72,815 \ 2,495 20.6
Manufactura 100,090 2,213 26.2
Construccion ‘ 6,352 769 91
Mineria | 6,326 ‘ 224 27
Agropecuario 912 ‘ 161 1.9
Pesca | 379 | 14 0.2
Total 323,113 8,442 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-OEE

Por otro lado, dentro del sector comercio, el mayor uso
del factoring se registro en la actividad de comercio al por
mayor. En efecto, entre enero y marzo de 2023, el monto
negociado en esta actividad fue de S/. 2,136 millones,
con un total de 110,079 facturas negociadas. En tanto,

la actividad de comercio minorista es el que menos se
financio a través de las facturas negociables, emitiendo un
total de 14,080 facturas negociables, cuyo valor ascendid
aS/.173 millones.
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Grafico 2

Facturas negociables por tipo de comercio, Marzo 2023
(Cantidad de facturas y monto)

Cantidad de Monto Negociado of %
Sector Facturas Millones des/. Part-%
Comercio al por mayor 110,079 2,136 83.3
Venta y mantenimiento de vehiculos 12,080 256 10.0
Comercio al por menor 14,080 173 6.7
Total 136,239 2,565 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En febrero de 2023, el personal ocupado del sector
de comercio interno disminuy6 ligeramente en
-0.02% interanual. Ello debido a la disminucién en
las contrataciones de personal en las actividades
de ferreterias y acabados del hogar (-9.0%) y
equipamiento del hogar (-5.2%). En contraste, se
observa un incremento del nivel de empleo en los
supermercados e hipermercados (+2.6%), tiendas por
departamento (+1.7%), farmacias y boticas (+0.6%) y
libros, periddicos y articulos de papeleria (+2.8%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase CIIU (rebrero 2023)

Portipodeempleo,disminuyeronlascontrataciones
del personal permanente en (-1.7%interanual),
mientras que, el personal eventual aumenté en
(+5.7% interanual).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
internoregistré unadisminuciénen la contratacion
del personal masculino en (-13.5%), mientras que
en el género femenino se registra un incremento
de +14.0%.

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%
Var". (%) Feb 23/ Feb 22

chu Total 87,091 26,681 50,242 63,530 13,772 -0.02
4711 Supermercados e Hipermercados 39,827 8,550 23,918 24,459 48,377 2.6
4719 Tiendas por departamento? 13,349 5,091 7,844 10,596 18,440 1.7
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 15,157 163 9,234 6,086 15,320 -9.0
4759 Equipamiento del hogar 4,571 737 3,212 2,096 5,308 -5.2
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 1,207 1,899 1,791 1,315 3,106 2.8
4772 Boticasy Farmacias 12,980 10,241 4,243 18,978 23,221 0.6

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

19

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / FEBRERO 2023



Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en febrero de 2023 ascendié a 5,232 establecimientos,
cifra mayor en 478 locales, en comparacion al total registrado en febrero de 2022. Entre las actividades
que aumentaron la cantidad de locales se tienen a: Farmacias y de cuidado personal (101 locales mas),
Supermercados e hipermercados (336 locales mas), ferreteriasy acabados delhogar (4 locales mas)y tiendas
por departamento (40 locales mas). En contraste, se observa una disminucion en el numero de locales de
equipamiento del hogar (2 locales menos). libros, periddicos y articulos de papeleria (1locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (rebrero 2023)

Actividad Feb-22  Feb-23  ooote),
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,410 1,746 23.8
4719 Tiendas por departamento” 143 183 28.0
4752 Ferreterias y acabados del hogar 144 148 2.8
4759 Equipamiento del hogar 301 299 -0.7
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 154 153 -0.6
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,602 2,703 3.9
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(@) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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MINISTERIO DE LA PRODUCCION

Calle Uno Oeste N° 060, Urb Cdérpac - San Isidro
Central Telefdnica: 616 2222
www.produce.gob .pe
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