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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Octubre 2023

Introduccion

En octubre de 2023, las ventas del sector
comercio interno® registraron una disminucién de
-4.9% interanual, como resultado de las menores
facturacion en las ventas en las actividades que
componen este sector, tales como: tiendas por
departamento (-12.8%), ferreterias y acabados
(-16.3%), equipamiento del hogar (-7.7%) y la de
farmacias y boticas (-6,4%). Sin embargo, esta
disminucion fue atenuada por el comportamiento
positivo de los supermercados e hipermercados
(+2.3%), y libros, periddicosy articulos de papeleria
(+9.7%).

Ventas internas"

Entre enero y octubre de 2023, las ventas del
comercio interno registran una ligera disminucién
en -0.5% interanual. Este resultado negativo se
atribuye a una caida en las ventas de productos de
consumo masivo y la contracciéon de la demanda
interna.

Entre las actividades que habrianincidido en dicho
retroceso de las ventas figuran las tiendas por
departamento (-6.8%), equipamiento del hogar
(-7.4%), y ferreterias y acabados del hogar (-12.6%).
Sin embargo, este retroceso fue parcialmente
atenuado por el crecimiento en las ventas de los
supermercados e hipermercados (+5.8%), libros,
periodicos y articulos de papeleria (+13.8%) y
Farmacias y boticas (+0.6%).

Segun grupo y clase ClIU, Octubre 2022 - Octubre 2023

(Millones de soles a precios corrientes)

cliy®@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreteriasy acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmaciasy cuidado personal

4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria

Oct-22%  Oct-230 o VaL (%)

4,0437 3,847.1 -49
1,719.6 1,759.8 23
693.2 604.8 128
574.1 480.8 16.3
213.8 1973 77
746.9 699.0 64
96.0 105.3 97

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.
2/ LaCllu 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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®Q Valory variacion porcentual de las ventas internas’

(Octubre 2021 - Octubre 2023)
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE

Produccion total nacional versus sector comercio

En el mes de octubre de 2023, el PBI nacional registra un desempeno negativo (-0.8% interanual). En
contraste, elsectorcomercioregistré unligeroaumentointeranualde +1.4%, debido alos buenos resultados
delossubsectores decomercio mayoristay minorista. Enefecto,eneste mesdichos subsectoresregistraron
unincremento de +1.5% y +1.8% interanual, respectivamente.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
(@) comercio e indice de comercio interno’octusre2ox- octubre 2023
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con ano base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en supermercados e hipermercados

En octubre de 2023, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados obtuvieron una
variacion interanual positiva de +2.3%. Con dicho avance,
esta actividad mantiene un ritmo de crecimiento
continuo de nueve meses, debido al aumento gradual de
la demanda de productos basicos de consumo masivo
por parte de las familias.

Entre las principales lineas de productos conincremento
en la facturacion tenemos a: farmacéuticosy cosméticos
(+50.4%), bebidas y tabaco (+8.9%), alimentos (+1.8%) .

Cabe indicar que, en este mes se mantiene la
concentracion de las lineas de alimentos, bebidas y
tabacoy otros productos, con una participacion de 76.8%
en el valor de ventas de la actividad de supermercados
e hipermercados; mientras que, el restante (23.2%)
correspondid a los productos de articulos de uso
domeéstico, farmacia y cosméticos y prendas de vestiry
calzado.

Entre las principales empresas con mayor incidencia
en esta actividad segun sus niveles de ventas tenemos
a: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

«f) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Octubre 2023)

10.7%

45.7%

13.8%

17.3%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Farmacéuticos y cosméticos
W Articulos de uso doméstico

Prendas de vestiry calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados”, Octubre 2023 (Var.%)
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Bebidasy tabaco

Alimentos
-14.0 Articulos y equipos domésticos

-60
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonomicos (OEE)

Evolucion y variaciéon porcentual

Ventas internas de supermercados e hipermercados
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Nota: " Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econodmicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / OCTUBRE 2023



Ventas en tiendas por departamento

En octubre de 2023, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento registra una disminucién de -12.8%
respecto al mismo mes del aho anterior, como resultado
de lamenor demanda en las ventas de la linea de prendas
de vestiry calzado (-34.1%), muebles (-54.4%) y articulos
de uso doméstico (-6.9%). Sin embargo, dicha caida
fue atenuada por el avance en la linea de productos
farmacéuticos y cosméticos (+52.6%) y productos
diversos (+127.2%).

En este mes las lineas de articulos de uso doméstico
y, prendas de vestir y calzados, concentraron en su
conjunto una participacion de 78.1% del valor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido
a las ofertas intensivas en productos como prendas de
vestir; mientras que, el restante (21.3%) correspondio a
muebles, farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan
en esta actividad segun sus niveles de ventas
figuran: Saga Falabella, Tiendas Ripley y Oeschle.

Al analizar la serie histérica de las ventas de la actividad
de tiendas por departamento, desde diciembre de
2022 aun no logra recuperarse y se encuentra en
terreno negativo. Al respecto, se observa una menor
demanda de las lineas de prendas de vestiry calzado, asi
como diversos productos de cuidado personal debido a
los efectos de la inflacién y factores climaticos adversos
que inciden en la priorizacién del gasto de los hogares.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Octubre 2023)

14.8%

45.6%

32.5%

Prendas de vestiry calzado

Articulos de uso doméstico

Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos
@ Muebles

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento”, octubre 2023 (Var.%)

Otros productos
Farmacéuticos y cosméticos

-54.4

Muebles

Prendas de vestiry calzado

-6.9 I Articulos de uso doméstico

127.2

-140

140

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)

(Octubre 2021 - Octubre 2023)
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Nota:” Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En octubre del 2023, la actividad se contrae en
-16.3%, con respecto a similar mes del ano 2022.
Dicho resultado responde a una disminucion
en las ventas de articulos de ferreteria (-9.4%),
articulos de wuso doméstico (-21.3%), otros
productos diversos (-21.8%) y muebles (-27.4%),
bajo un escenario de reduccion de las inversiones
privadas en el sector construccién, tanto
en la ejecucion de obras publicas y privadas.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas
de esta actividad (89.8%); mientras que, en menor
medida, destacé la linea de articulos de uso
domeéstico, muebles y repuestos y accesorios, con
una participacion del 10.2%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las
ventas tenemos a: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter,y Cemento y Acero.

El desempenio de las ventas de esta actividad a
partir de diciembre 2021 comenzé a descender.
Ello debido al menor dinamismo de la actividad
del sector construccion (obras de remodelacion
y nuevas construcciones) y que aun no muestra
signos de recuperacion.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, octubre 2023 (var.%)

-27.4

-21.8

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

Otros productos

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

Muebles

-30

30

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar
(Octubre 2023)

3.6% 1%

Articulos ferreteriay otros

Otros productos

Articulos de uso doméstico
u Muebles

B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

@% Evolucién y variacion porcentual

Ventas internas de ferreterias y acabados para el hogar (oct 2021-oct 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar registra,
ocho meses consecutivos en terreno negativo, y
en octubre registra una tasa de -7.7% interanual.
Dicha caida estaria asociada a la pérdida de la
capacidadadquisitivadelasfamilias,considerando
que los productos de esta actividad no son de
consumo prioritario. Por su parte, a nivel de linea
de productos, se registra una caida en las ventas
de articulos domésticos (productos tecnoldgicos)
en -7.0%, asi como en la linea de productos
diversos (-12.3%). En contraste, fue atenuada
por el leve avance de la linea de muebles (+0.7%).

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fueron las
que tuvieron una mayor participacién en conjunto

enlasventasdelaactividad conun 99.2%; mientras
que, lalinea de muebles registré un aporte de 0.8%.
Entre las principales empresas con mayor
incidencia en las ventas de esta actividad tenemos
a: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraokay Elektra del Peru.

En el periodo analizado (enero 2021 a octubre
2023), se observa que, en los ultimos meses de
este periodo, las ventas de esta actividad se han
contraidoenmenormagnitud,aunquenoseavisora
una recuperacion clara debido a la reduccion del
consumo privado.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, octubre 2023 (var.%)

Muebles [ 0.7

-7.0 Articulos de uso doméstico

-12.3 Otros productos

-20 0 20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Octubre 2023)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas para el equipamiento del hogar (oct 2021-oct 2023)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

En octubre de 2023, las ventas de productos
farmacéuticos y de cuidado personal disminuyd
en -6.4% interanual. Dicha disminucion estuvo
asociado principalmente a la reducciéon en las
ventas de productos farmacéuticos y medicinales
(-6.3%) y cuidado personal en (-6.9%).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos
a: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que la
linea de productos farmacéuticos y medicinales
alcanza el 77.3% y productos cuidado personal
22.7% sobre las ventas totales.

Entre enero de 2021y octubre de 2023, se observa
que las ventas de la actividad de productos
farmacéuticos y cuidado personal registran
resultados mixtos, en particular, en los meses
del afio 2023, asociado a la menor demanda de
productos de cuidado personal y alimentos para
bebés.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Octubre 2023 (Var.%)

Farmacéuticos
y medicinales

Productos de
cuidado personal

-10

0 10

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Octubre 2023)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Oct 21-Oct 23)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / OCTUBRE 2023 114




Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria

En octubre de 2023, las ventas de la actividad de
libros, periédicosy articulos de papeleriaregistraron
uncrecimiento de 9.7% interanual. Dichoincremento
se explica porelaumento en la demanda articulos de
oficinay escolares, reportandose mayores ventas en
la linea de librerias (+22.3%); pese a que fue atenuado

por las menores ventas de productos tecnoldgicos y
otros (-34.0%).

Entre las principales empresas que destacan en las
ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora
Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.

0% Evolucidén y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria

(Oct 2021 - Oct 2023)
Miles de Soles

Var. %
1800
300000 PS
:
1
i b
1 1
180 000 I I
T ) 300
1 I
1 1
160 000 I" K /.
1 1
Y 1 .
'l "W B '| 1 ‘|
1
140 000 ; ‘e re, ' 100
Iy vy : TRl 1 1
I v ) B A} 1 1 | .
120 000 i ' B N 0 lerqzqsy 80
11 eriédicos
N N Bl periodico
~ < X |
100000 . e ‘\ . / "\’ ! ‘\" /, ' '| @ 60
o ., i \ ‘e 0 4 L LI .
,’ 1 ) \ ’ v/ L j J
80000 3 \ .e P ° v , 20
\ - . \ Py p
b7 \ ’ A J -0 N X J
u‘ .~ & ' h Je
60000 @1  J | Var.% 20
! 1
J )
40000 i ' e N o 0
K ® !\ M
~ ,
20000 © ® -20

0 -100

Oct/21
Dic
Feb
Abr
Jun
Ago
Oct/22
Dic
Feb
Abr
J
Ago
Oct/23

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno del Factoring en el Sector Comercio a noviembre 2023

El Factoring es la operacidn mediante la cual el Factor
adquiere, a titulo oneroso, de una persona, denominada
cliente, instrumentos de contenido crediticio, prestando
en algunos casos servicios adicionales a cambio de una
retribucién. El Factor asume el riesgo crediticio de los
Deudores de los instrumentos adquiridos (SBS, 2015). Asi
también, el Factoring se considera como una operacion

Figura

de adelanto de liquidez. En estos contratos, la entidad
financierarecibedelclientetitulosvalores (letrasofacturas
negociables), por los cuales le otorga una proporcion del
monto facturado en el titulo valor (Ver figura 1).

Mecanismo de manejo del factoring
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Fuente: CAVALI

Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos

» Desempeno de las facturas negociables en el Sector Comercio

De acuerdo con el Registro Central de Valores y
Liquidaciones (CAVALI), entre eneroy noviembre de 2023, el
financiamiento a través de facturas negociables beneficio
a mas de 20 mil empresas a nivel nacional, de las cuales
16,825 fueron micro y pequenas empresas (MYPE), lo cual
equivale al 80.9% del mercado, alcanzando un monto
de S/ 34,015 millones, cifra mayor en 26.1%, respecto a
similar periodo del afio anterior. En cantidad de facturas,
se registrd un total de 1,283,505 facturas negociables
acumuladas en el mercado nacional, significando ello un
importante incremento de 25.3%, con relacion a similar
periodo de 2022.

En los ultimos 8 afos, la negociacion en el mercado de
Factoring con respecto al PBI ha ascendido, de 0.37% en
2016 a 3.71% en 2023 (a noviembre). Estos resultados
evidencian la gran importancia del mercado de facturas
negociables en el pais para las firmas, lo que contribuye,
en gran medida, con el acceso a capital de trabajo para
las empresas, y en especial a la mejora en el desempeno y
reactivacion econdmica de las MYPE.

TVAB: Valor Agregado Bruto 2 Valores a precios constantes de 2007
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A nivel regional, Lima concentré el 81.6% del monto total
negociado de las facturas negociables (S/ 27,749 millones)
a noviembre 2023. Entre otras regiones que mas resaltan
en el uso de facturas negociables lo conforman Callao,
La Libertad, Arequipa, Piura e Ica, en su conjunto éstas
representan el 13.6% del valor total de las facturas. Por su
parte, entre las regiones con menor participacion figuran
Huancavelica y Madre de Dios (0.02% de participacion en
conjunto).

Entérminosdevalor, lasmayores transacciones de facturas
negociables se realizaron en el sector comercio y servicios,
que en su conjunto representan el 61.0% del valor total
negociado a nivel nacional. Asi, entre enero y noviembre
de 2023, el monto de las facturas negociables por el sector
servicios ascendio a S/ 10,938 millones (con una cantidad
de 289,962 facturas), mayor en 42.8% con relacion a similar

Grafico1

periodo del afio anterior. Asimismo, en el sector comercio
el monto de las facturas negociables ascendié a S/ 9,795
millones (con una cantidad de 542,529 facturas), superior
en 28.0%, con respecto a igual periodo del afio 2022.

Otro sector importante que contd con un mayor nimero
de facturas negociables correspondié a la industria
manufacturera, cuya cifra ascendio a 398,504 facturas
entre eneroy noviembre de 2023, siendo superior en19.2%,
con respecto a similar periodo del afo 2022. En términos
de valor, el monto negociado ascendié a S/. 8,431 millones
(+17.8%).

Numero de facturas y montos emitidos por sector econémico, Enero-Noviembre 2023

(Cantidad de facturas y monto)

Monto Negociado

o/ %

Facturas Millones des/. Part.%
Servicios 289,962 | 10,938 32.2
Comercio \ 542,529 \ 9,795 28.8
Manufactura 398,504 8,431 24.8
Construccion 27,455 3,343 9.8
Minerfa ‘ 3,705 ‘ 946 2.8
Agropecuario 20,572 ‘ 525 1.5
Pesca | 778 | 37 011
Total 1,283,505 34,015 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracién: Produce-OEE

Por otro lado, dentro del sector comercio, el mayor uso
del Factoring se registrod en la actividad del comercio al
por mayor. En efecto, entre enero y noviembre de 2023,
el monto negociado en esta actividad fue de S/. 8,076
millones, con un total de 440,535 facturas negociadas.
En tanto, la actividad de que menos se financio a través

de las facturas negociables fue comercio al por menor
de vehiculos, emitiendo un total de 55,052 facturas
negociables, cuyo valor ascendié a S/. 691 millones.
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Grafico 2

Facturas negociables por tipo de comercio, Noviembre 2023
(Cantidad de facturas y monto)

Cantidad de Monto Negociado of %
Sector Facturas Millones des/. Part-%
Comercio al por mayor 440,535 8,076 82.4
Ventay mantenimiento de vehiculos 46,942 1,028 10.5
Comercio al por menor 55,052 691 71
Total 542,529 9,795 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI, SUNAT
Elaboracion: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En octubre de 2023, el personal ocupado del sector
de comercio interno disminuyo en -3.8% interanual,
como resultado de la reduccion en las contrataciones

Por tipo de empleo, disminuyeron las contrataciones
del personal eventual en (-6.1% interanual) y del
personal permanente (-3.0%).

de personal en las actividades de supermercados e
hipermercados (-0.7%), tiendas por departamento
(-8.8%), ferreterias y acabados del hogar (-5.2%),
equipamiento del hogar (-7.6%), libros, periddicos y
articulos de papeleria (-0.8%) y farmacias y boticas
(-4.4%).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
interno  registr6 una disminucion en las
contrataciones del personal femenino (-13.6%). En
contraste, se aprecia un aumento en el personal
masculino (+8.7%).

Personal ocupado

Numero de personas seguin grupo y clase ClIU (2023

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%
Var". (%) Oct 23/ Oct 22

Cliu Total 84,386 25,392 54,522 55,256 109,778 -3.8
4711 Supermercados e Hipermercados 38,344 9,258 29,924 17,678 47,602 -0.7
4719 Tiendas por departamento? 12,955 5,037 7,680 10,312 17992 -8.8
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 14,383 184 8,792 5,775 14,567 -5.2
4759 Equipamiento del hogar 4,307 682 2,953 2,036 4,989 -7.6
4761 Libros, periodicosy articulos de papeleria 1,195 803 1,100 898 1,998 -0.8
4772  Boticasy Farmacias 13,202 9,428 4,073 18,557 22630 -4.4

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / OCTUBRE 2023 19



Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en octubre de 2023 ascendio a 5,403 establecimientos,
ciframayoren 306 locales, en comparacidn altotalregistrado en octubre de 2022. Entre las actividades que
incrementaron la cantidad de sus locales se tienen a: supermercados e hipermercados (245 locales mas),
farmacias y de cuidado personal (37 locales mas), ferreterias y acabados del hogar (4 locales mas), tiendas
por departamento (9 locales mas), tiendas de equipamiento del hogar (7 locales mas), y libros periddicos y
articulos de papeleria (4 locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClHU (octubre 2023)

ciy” Actividad Oct- 22 oct-23 o varlh)
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,689 1,934 14.5
4719 Tiendas por departamento” 181 190 5.0
4752 Ferreterias y acabados del hogar 146 150 2.7
4759 Equipamiento del hogar 298 305 23
4761 Libros, periddicosy articulos de papeleria 149 153 27
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,634 2,671 1.4

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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