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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Enero 2024

Introduccion

En enero de 2024, las ventas del sector comercio
interno®anotaron un aumento de 6.1% interanual,
como resultado de la mayor facturacién en
las ventas y en las actividades que componen
este sector, tales como: supermercados e
hipermercados (+16.8%), libros, periddicos y
articulos de papeleria (+8.3%), equipamiento del

Ventas internas”

hogar (+9.9%) y la de farmacias y boticas (+0.8%).
En contraste, este resultado fue atenuado por
el comportamiento negativo los tiendas por
departamento (-6.2%), y ferreterias y acabados
(-6.0%).

Segun grupo y clase ClIU, Enero 2023 - Enero 2024

(Millones de soles a precios corrientes)

cliy@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmacias y cuidado personal

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria

Ene-23®) Ene-43®) Envea(rlzgf)z)a
3,7434 39720 6.1
1,594.5 1,861.7 16.8

568.5 533.1 6.2
600.6 564.6 6.0
1959 2153 9.9
686.2 691.6 038
976 105.7 83

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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% Valor y variacion porcentual de las ventas internas”

(Enero 2022 - Enero 2024)

1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Produccion total nacional versus sector comercio

En el mes de enero de 2024, el PBI nacional registra un desempeno positivo (+1.4% interanual). En misma
linea, el sector comercio registro un incremento interanual de +2.4%; debido a los buenos resultados de los
subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron un

incremento de 2.4%y 2.8% interanual, respectivamente.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
(@) comercio e indice de comercio iNterno’eneno 2022 -enero 2024
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,

la variacién porcentual del comercio interno se calculé respecto de su indice con afo base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI
Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en supermercados e hipermercados

En enero de 2024, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados obtuvieron una
variacion interanual positiva de +16.8%. Es una de las
actividades que continua en la senda con resultados
positivos, conserva este comportamiento por doce
meses continuos, por la mayor demanda de productos
basicos del consumo masivo por parte de las familias.
Entre las principales lineas de productos conincremento
en la facturacidon tenemos a: farmacéuticos y cosméticos
(+61.1%), bebidas y tabaco (+26.4%), alimentos (+21.3%).

Cabe indicar que, en este mes se mantiene la
concentracion de las lineas de alimentos, bebidas y
tabacoy otros productos, con una participacion de 77.1%
en el valor de ventas de la actividad de supermercados
e hipermercados. Mientras que, el restante (22.9%)
correspondid a los productos de articulos de uso
domeéstico, farmacia y cosméticos y prendas de vestir y
calzado.

Entre las principales empresas con mayor incidencia
en esta actividad segun sus niveles de ventas tenemos
a: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Enero 2024)

8.6%

43.9%

16.3%

16.9%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Articulos de uso doméstico
M Farmacéuticos y cosméticos

Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados”, Enero 2024 (Var.%)

&

Farmacéuticos y cosméticos
Bebidas y tabaco

Alimentos

-5.8 Articulos y equipos domésticos

-2.0 B Otros productos

-70 0 70
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

En enero de 2024, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento registran una disminucion de 6.2%
respecto al mismo mes del aho anterior, como resultado
de la menor demanda en las ventas de la linea de
prendas de vestir y calzado (-5.9%), muebles (-10.9%) y
articulos de uso domeéstico (-9.1%). Por otro lado, dicha
caida fue atenuada por el avance positivo en las ventas
de productos farmacéuticos y cosméticos (+12.3%) y
productos diversos (+26.2%).

Cabeindicarque,laparticipacionenestemeslaslineasde
articulos de uso doméstico, prendas de vestiry calzados,
concentraron ensuconjunto el90.4% delvalor deventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido
a las ofertas intensivas para la compra de prendas de
vestir. Mientras que, el restante (9.6%) correspondio a
muebles, farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan
en esta actividad segun sus niveles de ventas
tenemos a: Saga Falabella, Tiendas Ripley y Oeschle.

La serie histérica de las ventas de la actividad de tiendas
por departamento, se visualiza un comportamiento
negativo durante el 2023, y que aun no da sefales de
recuperacion, esteresultadose explicaporladisminucion
de la demanda interna en las lineas de prendas de vestir
y calzado, cuidado personal entre otros productos
diversos.

Participacion %

Lineas de productos en tiendas por
departamento”
(Enero 2024)

2.0%

5.5%

26.1%

64.3%

Prendas de vestir y calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
& Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa
variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento, Enero 2024 (Var.%)

Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos _ 12.3

-30

Muebles

Prendas de vestir y calzado

Articulos de uso doméstico

26.2

30

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En enero del 2024, esta actividad en este mes se
observa una disminucion de 6.0%, con respecto a
similarmesdelano 2023, obteniendounatendencia
de diecinueve meses con series negativos. Este
resultado responde a un retroceso en las ventas
de otros productos diversos (-12.6%) y muebles
(-61.3%), dado a la reduccién de las inversiones
en ejecucion de obras publica y privadas, esto
generado por la contraccion de lademandainterna.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas
de esta actividad (88.6%), mientras que, en menor
medida, destacé la linea de articulos de uso
domeéstico, muebles y repuestos y accesorios, con
una participacion del 11.4%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las
ventas tenemos a: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter,y Cemento y Acero.

El desempeno de las ventas de la actividad en el
periodo de 2022 a enero 2024, se observa que
mayormente se mantuvo en terreno positivo;
sin embargo, desde setiembre del 2022 viene
mostrando resultados negativos, por una ligera
disminucion en el dinamismo de la actividad del
sector construccidn (obras de remodelacion y
nuevas construcciones); que aun no muestra signos
de recuperacion.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, Enero 2024 (var.)

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

-61.3

10.1

9.0

Otros productos

Muebles

-70

0 70

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

&S

(Enero 2024)

3.8% 1.0%

Articulos ferreteria y otros
Otros productos
Articulos de uso doméstico

= Muebles

Repuestos y accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de ferreterias y acabados para el hogar (Ene 2023-Ene 2024)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, este mes
registra un incremento de 9.9%, debido al factor
climatoldgico (ola de calor) que generd una mayor
demanda de articulos domésticos (refrigeradores,
congeladores, ventiladores, etc.) en +18.3%. En
contraste, se observa una caida en las ventas de
muebles (-77.9%) y la linea de productos diversos
(-43.5%).

Para el mes de enero, la linea de productos
diversos y articulos de uso doméstico fueron las
que tuvieron una mayor participacién en conjunto
en las ventas (99.7%); mientras que, la linea de
muebles registré un aporte de 0.3%.

Entre las principales empresas con mayor
incidencia en las ventas de esta actividad tenemos
a: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraokay Elektra del Peru.

Segun el periodo analizado de 2022 a enero 2024,
los ultimos meses se observa que se mantienen
bajas las ventas de esta actividad, ello debido a la
contraccion de la demanda interna.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, Enero 2024 (Var%)

Articulos de uso doméstico

-77.9

18.3

Muebles

Otros productos

r
-100

1
100

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / ENERO 2024 I 11



Participacion %
Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Enero 2024)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

@. Evolucién y variacion porcentual

Ventas internas para el equipamiento del hogar (ene 2022-Ene 2024)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de
cuidado personal aumenté en +0.8% en enero de
2024. Dicho aumento en las ventas de la actividad
estuvo asociado principalmente a las ventas de
productos farmacéuticos y medicinales (+0.6%) y
cuidado personal en (+1.6%).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos
a: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que en
enerodel2024 lalineade productosfarmacéuticos
y medicinales alcanza el 82.0% y mientras que
los productos cuidado personal 18.0% sobre las
ventas totales.

Entre enero de 2022 y enero de 2024, se observa
que las ventas de la actividad de productos
farmacéuticos y cuidado personal mantiene una
ligera tendencia positiva salvo los ultimos meses
del 2023 registré resultado negativos, ante la
menor demanda de los productos de cuidado
personal, alimentos para bebés.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Enero 2024 (Var.%)

Productos de 16

cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

0.6

-2

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Enero 2024)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Ene 22-Ene 24)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria

Las ventas de la actividad de libros, peridodicos y Entre las principales empresas que destacan en las
articulos de papeleria registré un incremento de ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora
8.3% interanual. Explicado por las ventas del inicio Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.
de campana escolar, incrementandose la demanda

de libros, cuadernos y diversos utiles escolares,

entre otros productos, asi como por el aumento en

la demanda articulos de oficina y escolares, donde

se observa mayores ventas en la linea de librerias

(+8.6%) y de productos diversos tecnoldgicos y otros

(+5.8%).

@ Evolucién y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria

(Ene 2022 - Ene 2024)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno crediticio en las Mipyme del sector comercio en 2023

Uno de los factores que incide en el crecimiento de las
firmas es el acceso adecuado al financiamiento, el cual
contribuye significativamente en el proceso productivo,
considerando un entorno globalizado y cada vez mas
competitivo, no sdlo para continuar con su crecimientoy
expansion, sinoincluso para mantenerse en los mercados.
Por ello, es esencial contar con acceso a diversas fuentes
de financiamiento para incrementar el capitaly respaldar
el continuo desarrollo de las operaciones econémicas.
El acceso a financiamiento juega un papel fundamental
en la viabilidad y el crecimiento de las empresas al
posibilitar la realizacion de nuevos proyectos, fortalecer
la economia internay hacer frente a desafios financieros
y econdmicos (Erdogan, 2018), (Beck & Demirguc-Kunt,
2006).

En este contexto, las Mipyme representan a un segmento
empresarial potencial para elacceso al crédito financiero,
ya que dinamizan y contribuyen al desarrollo econdmico
del pais. En efecto, una parte significativa de la poblacion
y de la economia dependen del desempefo de este
segmento debido a sureconocida capacidad para generar
empleo y su participacion en la actividad productiva
del pais. Asi, a partir de los datos de Sunat’, las Mipyme
en el Peru representan el 99.4% del tejido empresarial,
asimismo, aportan cerca del 31.4% del valor agregado
nacional y generan el 84.7% del empleo en el sector
privado?.

A nivel sectorial, las micro, pequenas y medianas
empresas (Mipyme) del sector comercio juegan un
rol importante en la economia. Dentro de este sector,
el 99.4% de las empresas formales son Mipyme. Es
importante resaltar que, en los Ultimos 5 anos (2019 -
2023), la actividad productiva del sector comercio se
ha mantenido en terrero positivo con un crecimiento
promedio anual de 1.9%, resultado que contribuyd en el
crecimiento del Producto Bruto Interno (PBl)nacional de
1.1%, en el periodo en referencia.

En este contexto, la energiay la vitalidad que aportan las
Mipyme al sector comercial adquieren una importancia
significativa en la economia. Un elemento crucial que
influye en el rendimiento productivo de este sector es
el acceso al crédito, que constituye la principal fuente
de financiamiento para impulsar un desempeno optimo
y dinamizar la actividad econdmica. Segun (Salloum
& Vigier, 1997), a nivel empresarial, se reconoce que
un financiamiento eficiente y efectivo es un factor
determinante para garantizar que las empresas con un
auténtico potencial de crecimiento puedan expandirse y
mejorar su competitividad.

En los ultimos 5 afos (2019-2023), los créditos otorgados
a las Mipyme registraron un crecimiento de 6.0% en
promedio anual, pasando de S/ 85,435 millones en 2019
a S/14,151 millones en 2023. Cabe mencionar que el
mayor crecimiento de las colocaciones se registro en
2020 (40.6% de crecimiento), debido a los efectos de
la pandemia del Covid-19, por lo cual el gobierno tuvo
que implementar programas de reactivacion financiera
en 2020-2021 (“Reactiva Peru”, “Fondo de Apoyo
Empresarial a las MYPE", “Fondo de Apoyo Empresarial
para el Sector Turismo”, entre otros), cuyo objetivo era
apoyar alas empresas para que puedan acceder a créditos
de capital de trabajo, y puedan cumplir de esta manera
con sus obligaciones de corto plazo con sus trabajadores
y proveedores de bienes y servicios. Sin embargo, cabe
resaltar que, el monto total de colocaciones en 2023,
retrocedioé en 5.8%, respecto a 2022. Dicho retroceso es
debido alreajuste de las carteras de financiamiento de las
entidades financieras en un contexto de menor prevision
de crecimiento de la actividad econdmica, ello debido a
la contraccion experimentada por la demanda interna
(-1.7%). Asi, la demanda interna pasa de una proyeccion
de 0.3% a -1.7% al cierre de 20233, en tanto la inversion
privada, variable de la cual depende el empleo, pasa de
-5.3% a-7.3% en 2023.

TSuperintendencia Nacional de Administracion Tributaria.

2 Informacion disponible segun la Encuesta Nacional de Hogares del INEl'y de la Encuesta Nacional de Empresas (ENE) 2019.

3 Cifras tomadas del reporte de inflacion del BCRP de diciembre 2023.
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Evolucién del crédito otorgado a las Mipyme, 2019-2023 (Millones de S/.)

126,406
124,085 121,123

114,152

Dic 19 Dic 20 Dic 21 Dic 22 Dic 23

= Millones de S/. Ovar.%

Fuente: SBS
Elaboracién: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos

A diciembre de 2023, el saldo de créditos directos del
sistema financiero otorgadas a las empresas* trafico
en S/. 416 mil millones. De dicho monto, los créditos
corporativos representaron el 60.3% (S/. 2511 mil
millones). En relacion al crédito corporativo, el sector

comercio fue el segundo sector después de servicios que
concentré el mayor porcentaje de los créditos asignados
por el sistema financiero (27.6%) con un monto de S/.
69,350 millones, tal como se aprecia en el siguiente
grafico.

Peru: Créditos otorgados por el sistema financiero segun sector
econdmico, a diciembre de 2023* (Porcentaje)

Comercio _ 27.6
Manufactura _ 20.4
Agropecuario . 6.5

Mineria . 3.9
Construccion I 26
Pesca I 0.7

* Corresponden principalmente a los créditos corporativos, a grandes empresas, a medianas
empresas, a pequenas empresas y microempresas.

Fuente: SBS

Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos

En el sector comercio, las colocaciones crediticias en las
Mipyme participaron con el 48.2% de los créditos totales
del sistema financiero a diciembre de 2023. Cabe resaltar
que, al interior de las Mipyme, el estrato de medianas

empresas presentan una menor participacion en los
créditos (2.2%); mientras que, la de mayor participacion
corresponde a las microempresas con 28.5%. En un nivel
intermedio se ubican las pequefias empresas con 17.5%.

4 Los creditos o colocaciones corporativos son aquellos dirigidos a los estratos de micro, pequena, mediana y gran empresa, asi como el segmento

corporativo, de acuerdo a cifras de la SBS a diciembre 2023.
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Participacién de las colocaciones de las Mipyme en el sector
comercio segun tamano empresarial, Dic-2023* (%)

48.2

28.5
17.5

2.2

Microempresa Pequefia Mediana Mipyme

*Porcentajes estimados en base a las participaciones de los créditos empresariales.

Fuente: SUNAT, RCC
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econémicos

Anivel departamental, los mayores créditos otorgados al segmento empresarial Mipyme del sector comercio se registraron
en Lima, alcanzando una participacion de 45.4% en las colocaciones totales otorgados al sector privado a diciembre 2023.
En contraste, Huancavelica es la region que concentra el menor monto de colocaciones asignadas a las Mipyme (0.3%).

Participacion de los créditos a las Mipyme del sector comercio
segun departamento, a diciembre de 2023* (Porcentaje)

Arequipa [ 56
La Libertad [ 49
Cusco [ 38
Junin [ 37
Lambayeque [ 36
piura N 36
San Martin [ 31
Cajamarca [ 29
Ancash [ 2.8
lca N 25
Loreto [ 22 .
Puno I 22 Lima
Ucayali [FEEE 2.0 (45.4%)
Huanuco [ 19
Callao [ 19
Tacna [ 1.8
Ayacucho [ 1.2
Apurimac [ 1.0
Madre de Dios [l 1.0
Amazonas [N 0.9
Tumbes [ 0.7
Moquegua [ 06
Pasco [ 0.6

Huancavelica [! 0.3

Nota: (*) Porcentajes estimados en base a las participaciones de los créditos empresariales.

Fuente: SUNAT, RCC
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econémicos
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En enero de 2024, el personal ocupado del sector de
comercio interno disminuyé en 10.4% interanual.
Ello es debido a la disminucién en la facturacion de
las ventas de tiendas especializadas, generando la
reduccion en las contrataciones del personal en las
actividades de supermercados e hipermercados
(-6.6%), tiendas por departamento (-11.1%), ferreterias
y acabados del hogar (-8.8%), equipamiento del hogar
(-7.2%), libros, periodicos y articulos de papeleria
(-34.2%) y farmacias y boticas (-17.4%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (nero 2024)

Por tipo de empleo, disminuyeron las contrataciones
del personal eventual en (-281% interanual), asi
también, el personal permanente disminuyo (-4.3%).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
internoregistré unadisminucién en la contratacion
del personal masculino en (-5.7%) y en el género
femenino (-14.0%).

Actividad Permanentes  Eventuales  Varones Mujeres Total Var.%
Var " (%) Ene 24/ Ene 23

(@][V33 Total 84,193 21,838 47,644 58,387 106,031 -104
4711 Supermercados e Hipermercados 38,661 9,804 23,786 24,679 48,465 -6.6
4719  Tiendas por departamento? 12,611 4,588 7,342 9,857 17,199  -11.1
4752  Ferreteriasy acabados del hogar 14,421 152 8,496 6,077 14,573 -8.8
4759  Equipamiento del hogar 4210 737 2,938 2,009 4,947 7.2
4761  Libros, periédicos y articulos de papeleria 1,385 465 1,161 689 1,850 -34.2
4772  Boticasy Farmacias 12,905 6,092 3,921 15,076 18,997 -174

Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Variacién porcentual respecto al mismo mes del afo anterior.

2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en enero de 2024 ascendidé a 5,604 establecimientos,
cifra mayor en 436 locales, en comparacioén al total registrado en enero de 2023. La principal actividad que
incremento su cantidad de locales es la de Supermercados e hipermercados (+350 locales mas); seguido de
las tiendas de Farmacias y de cuidado personal (63 locales mas), ferreterias y acabados del hogar (1 local
mas), tiendas por departamento (14 locales mas)y libros periddicos y articulos de papeleria (14 locales mas).
En contraste, se observa una disminucion en tiendas de equipamiento del hogar (6 locales menos).

NUumero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (Enero 2024)

ai® Actividad Ene-23 Ene- 24 Er:/ea;g)?2)3
4711  Tiendas supermercados e hipermercados 1,745 2,095 20.1
4719  Tiendas por departamento” 184 198 7.6
4752  Ferreterias y acabados del hogar 148 149 0.7
4759  Equipamiento del hogar 310 304 -19
4761  Libros, periddicos y articulos de papeleria 153 167 9.2
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,628 2,691 24

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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