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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico — Febrero 2024

Introduccioén

En febrero de 2024, las ventas del sector comercio
interno' anotaron un aumento de 7.9% interanual,
como resultado de la mayor facturacién registrada
en las ventas de las actividades que componen este
sector, tales como: supermercados e hipermercados
(+18.5%), libros, periodicos y articulos de papeleria
(+23.7%) y la de equipamiento del hogar (+6.4%).
En contraste, este resultado fue atenuado por
la disminucién en las ventas de las tiendas por
departamento (-2.7%), farmacias y boticas (-0.3%) y
ferreterias y acabados (-7.6%).

Ventas internas”

En el acumulado de enero a febrero de 2024, las ventas
del comercio interno reporté un avance de 7.0% con
relacién al mismo mes del 2023. Este resultado positivo
se debe a una ligera recuperaciéon de la demanda
interna (+2.5%).

Entrelasactividades que mas crecierony serecuperaron
entre enero y febrero 2024 destacan: Libros, periddicos
y articulos de papeleria (+17.7%), Farmacias y boticas
(+0.3%), Supermercados e hipermercados (+17.7%),
Equipamiento del hogar (+8.1%).

Segun grupo y clase ClIU, Febrero 2023 - Febrero 2024

(Millones de soles a precios corrientes)

Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmacias y cuidado personal

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria

Var. (%)
Feb (24/23)
3,709.0 4,002.9 79
1,629.2 1,931.0 185
557.7 542.5 -2.7
531.1 490.7 -76
2089 2222 6.4
630.2 6284 -03
1519 188.0 23.7

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadisticamensual de Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

' En el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases CllU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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% Valor y variacion porcentual de las ventas internas”

(Febrero 2022 - Febrero 2024)
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Produccion total nacional versus sector comercio

En febrero de 2024, el PBI nacional registré un desempefio positivo (+2.9% interanual). En esa misma linea, el
sector comercio registré un incremento interanual de +3.0%; debido a los buenos resultados de los subsectores de
comercio mayorista y minorista impulsado por la recuperacion de la demanda interna. En efecto, en este mes dichos

subsectores registraron un incremento de 3.1% y 3.1% interanual, respectivamente.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
®) comercio e indice de comercio interno’ fevrero 2022 - Febrero 2024)
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con afo base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracién:PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en supermercados e hipermercados

Enfebrerode 2024, lasventasdelaactividad de supermercados
e hipermercados obtuvieron un importante crecimiento de
+18.5%.Es unadelasactividades que continua en lasenda con
resultados positivos, por trece meses continuos, impulsado
por la mayor demanda de productos basicos del consumo
masivo por parte de las familias. Entre las principales lineas
de productos con incremento en la facturacion tenemos
a: farmacéuticos y cosméticos (+77.7%), bebidas y tabaco
(+21.4%), alimentos (+16.6%).

Cabe indicar que, en este mes se mantiene la concentracion
delas lineas de alimentos, bebidas y tabaco y otros productos,
con una participacion de 77.4% en el valor de ventas de la
actividad de supermercados e hipermercados. Mientras que,
el restante (22.6%) correspondio a los productos de articulos
de uso doméstico, farmacia y cosméticos, y prendas de vestir
y calzado.

Entre las principales empresas con mayor incidencia
en esta actividad segun sus niveles de ventas tenemos
a: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Pery,
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista.

En el acumulado de enero a febrero de 2024, las ventas de
de los supermercados e hipermercados reporté un avance de
17.7% con relacién al mismo periodo del 2023. Este resultado
positivo se debe a una recuperacién de la demanda interna
(+2.1%).

) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Febrero 2024)

10.4%

43.0%

15.9%

18.9%

Alimentos

Otros productos

Bebidas y tabaco

Farmacéuticos y cosméticos
& Articulos de uso doméstico

Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / FEBRERO 2024



&

(@)
Miles de Soles
3 000 000
2500 000
2000 000
1500 000

1000 000

500 000

Ventas por lineas de productos

Supermercados e hipermercados”, Febrero 2024 (Var.%)
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Bebidas y tabaco
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Alimentos
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70
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Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)

Evolucidén y variacion porcentual
Ventas internas de supermercados e hipermercados
(Febrero 2022 - Febrero 2024)
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Nota: '/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / FEBRERO 2024




Ventas en tiendas por departamento

En febrero de 2024, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento registran una disminucién de 2.7%
respecto al mismo mes del afo anterior, como resultado de
la menor demanda en las ventas de la linea de prendas de
vestir y calzado (-2.8%), muebles (-2.3%) y articulos de uso
doméstico (-4.4%). En contraste, dicha caida fue atenuada
por el incremento en las ventas de productos farmacéuticos y
cosméticos (+2.2%) y productos diversos (+18.6%).

Cabe indicar que, la participacion en este mes las lineas de
articulos de uso doméstico, prendas de vestir y calzados,
concentraron en su conjunto el 90.6% del valor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido a
las ofertas intensivas para la compra de prendas de vestir.
Mientras que, el restante (9.4%) correspondié a muebles,
farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad
segun sus niveles de ventas tenemos a: Saga Falabella, Tiendas
Ripley y Oeschle.

La serie historica de las ventas de la actividad de tiendas por
departamento, se visualiza un comportamiento negativo a
partir de enero de 2023 afectada por los factores climaticos
adversos. Elloincidié en la disminucién de la demanda interna
en las lineas de prendas de vestir y calzado, cuidado personal
entre otros productos diversos.

Participacion %

Lineas de productos en tiendas por
departamento”
(Febrero 2024)

2.0%

5.2%

26.3%

64.3%

Prendas de vestir y calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
& Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamentoV, Febrero 2024 (Var.%)

Otros productos

18.6

Farmacéuticos y cosméticos I 2.2

Muebles

Prendas de vestir y calzado

-4.4 - Articulos de uso doméstico

-20 0 20
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eondémicos (OEE)
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Nota:" Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En febrero del 2024, esta actividad registré una
disminucién de 7.6%, con respecto a similar mes del
ano 2023, obteniendo una tendencia de veinte meses
con series negativos. Este resultado responde a un
retroceso en las ventas de Otros productos diversos
(-19.5%) y muebles (-6.5%), asociado a la reduccién de
lasinversiones en ejecucién de obras publicay privadas.

En el mes en referencia, la linea de productos diversos
y articulos de ferreterias fueron las que tuvieron una
mayor participacion en las ventas de esta actividad
(87.4%), mientras que, en menor medida, destacé
la linea de articulos de uso doméstico, muebles y
repuestos y accesorios, con una participacion del
12.6%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las ventas
tenemos a: Maestro Homecenter, Promart Homecenter,
y Cemento y Acero.

El desemperio de las ventas de la actividad en el periodo
de 2022 a febrero 2024, se observa que durante el 2023
registr6 una significativa disminuciéon afectada por
la contraccién de la demanda interna. En este afio su
recuperacion aun es débil.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y acabados para el hogar, Febrero 2024 (var)

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

-19.5

7.8

Muebles

Otros productos

-20

0 20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / FEBRERO 2024 19



Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

(Febrero 2024)

3.5% 1.1%

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especi
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

@- Evolucion y variacion porcentual
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Ventas de productos de equipamiento del hogar

La actividad de equipamiento del hogar, después de
muchos meses de registrar resultado negativo; este
mes alcanza un incremento de 6.4%, debido al factor
climatolégico (ola de calor) que generdé una mayor
demanda de articulos domésticos (refrigeradores,
congeladores, ventiladores, etc.) en +16.0%. En
contraste, se observa una caida en los productos
diversos (-55.9%) y la linea de mueles (-4.9%).

Para el mes de febrero, la linea de productos diversos y
articulos de uso doméstico fueron las que tuvieron una
mayor participacién en conjunto en las ventas (99.2%);
mientras que, la linea de muebles registré un aporte
de 0.8%.

Entre las principales empresas con mayor incidencia

en las ventas de esta actividad tenemos a: Conecta
Retail (Efe/Curacao), Importaciones Hiraoka y Elektra
del Peru.

Segun el periodo analizado a partir de febrero 2022
a febrero 2024, los ultimos meses se observa que se
mantienen bajas las ventas de esta actividad, ello
debido a una reducciéon de la demanda interna y
priorizacion de la poblacién por los productos de
consumo basico.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, Febrero 2024 (var.%)

Articulos de uso doméstico

-55.9

16.0

Otros productos

60

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Febrero 2024)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

@- Evolucién y variacién porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado
personal disminuyé en 0.3% en febrero de 2024.
Dicho aumento en las ventas de la actividad estuvo
asociado principalmente a las ventas de productos
farmacéuticos y medicinales (-4.2%). En contraste,
este comportamiento fue atenuado parcialmente
por un incremento en la linea de cuidado personal en
(+17.3%).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos a:
MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de productos
de esta actividad, se observa que en febrero del 2024
la linea de productos farmacéuticos y medicinales
alcanza el 78.8% y mientras que los productos cuidado
personal 21.2% sobre las ventas totales.

Entre febrero de 2022 y febrero de 2024, se observa que
las ventas de la actividad de productos farmacéuticos
y cuidado personal mantiene una ligera tendencia
positiva, salvo el mes de febrero, donde experimento
un resultado negativo ante la menor demanda de
los productos de cuidado personal y alimentos para
bebés.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Febrero 2024 (Var.%)

Productos de 17.3

cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

-20

0 20

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Febrero 2024)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Feb 22-Feb 24)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicos y articulos de papeleria

Las ventas de la actividad de libros, periédicos y articulos Entre las principales empresas que destacan en las

de papeleria, contintia en positivo y este mes crecié en ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora

23.7% interanual. Explicado por las ventas del inicio de Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisol y Tai Loy.
campana escolar, incrementdndose la demanda de

libros, cuadernos y diversos Utiles escolares, entre otros
productos y el aumento en la demanda articulos de
oficina y escolares, donde se observa mayores ventas
en la linea de librerias (+35.3%), ello a pesar de que fue
atenuado por la caida de productos diversos tecnoldgicos
y otros (-85.6%).

G% Evolucién y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno del Factoring en el Sector Comercio a febrero 2024

El Factoring es un proceso en el cual una entidad, conocida
como el Factor, adquiere, a cambio de una compensacion,
instrumentos de naturaleza crediticia de un individuo
denominado cliente. En ocasiones, el Factor proporciona
servicios adicionales como parte del acuerdo. Dentro de esta
transaccion, el Factor asume el riesgo asociado al crédito de los
Deudores de los instrumentos adquiridos (SBS, 2015). Ademas,

Figura1

el Factoring se considera una forma de obtencién anticipada
de liquidez. En estos acuerdos, la entidad financiera recibe
titulos valores, como letras o facturas negociables, del cliente,
a cambio de una porcién del importe total facturado en dichos
titulos (Ver figura 1).

Mecanismo de manejo del factoring
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Fuente: CAVALI

Elaboracién: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos

« Desempefio de las facturas negociables en el Sector Comercio

De acuerdo con la informacion del Registro Central de Valores
y Liquidaciones (CAVALI), entre enero y febrero de 2024, el
financiamiento a través de facturas negociables beneficié a
mas de 11 mil empresas a nivel nacional, de las cuales 8,998
fueron micro y pequefas empresas (MYPE), lo cual equivale al
77.2% del mercado nacional, alcanzando un monto de S/ 6,561
millones, cifra mayor en 25.8%, con respecto a similar periodo
del afio anterior. En cantidad de facturas, se registré un total
de 269,425 facturas negociables acumuladas en el mercado
nacional, significando ello un importante incremento de 35.4%,
con relacion a similar periodo del afio 2023.

Enlos Ultimos 5 afos, el monto de negociacion en el mercado de
Factoring con respecto al PBl nacional ha ascendido, de 1.75%en
2019 a3.76% en 2023 (a diciembre). Estos resultados evidencian
la gran importancia del mercado de facturas negociables en el
pais para las firmas, lo que contribuye, en gran medida, con el
acceso a capital de trabajo para las empresas, y en especial a la
mejora en el desempefo y reactivacion econémica de las MYPE.

' VAB: Valor Agregado Bruto 2 Valores a precios constantes de 2007
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A nivel regional, Lima concentr6 el 81.3% del monto total
negociado de las facturas negociables (S/ 5,336 millones) a
febrero 2024. Entre otras regiones que mas resaltan en el uso
de facturas negociables lo conforman Callao, La Libertad,
Arequipa, Piura e Ica, en su conjunto éstas representan el 13.5%
del valor total de las facturas. Por su parte, entre las regiones
con menor participacion figuran Huancavelica y Madre de Dios
(0.02% de participacion en conjunto).

En términos de valor, las mayores transacciones de facturas
negociables se realizaron en el sector comercio y servicios, que
en su conjunto representan el 61.0% del valor total negociado a
nivel nacional. Asi, entre enero y febrero de 2024, el monto de las
facturas negociables por el sector servicios ascendi6 a S/ 2,143
millones (con una cantidad de 65,875 facturas), mayor en 38.0%
con relacion a similar periodo del afo anterior. Asimismo, en el
sector comercio el monto de las facturas negociables ascendi6

Grafico 1

a S/ 1,855 millones (con una cantidad de 107,604 facturas),
superior en 16.3%, con respecto a similar periodo de 2023.

Otro sector importante que conté con un mayor nimero de
facturas negociables correspondié a la industria manufacturera,
cuya cifra ascendi6 a 85,667 facturas entre enero y febrero de
2024, siendo superior en 36.8%, con respecto a similar periodo
del 2023. En términos de valor, el monto negociado ascendi6 a
S/.1,594 millones (+17.5%).

Numero de facturas y montos emitidos por sector econémico, Enero-Febrero 2024

(Cantidad de facturas y monto)

Monto Negociado

O/ ¥
Sector Facturas A ) Part.%
Servicios ‘ 65,875 2,143 32.7
Comercio ‘ 107,604 1,855 28.3
Manufactura 85,667 1,594 24.3
Construcciéon ‘ 5,332 633 9.6
Mineria ‘ 781 236 3.6
Agropecuario 4,092 92 14
Pesca | 74 7 0.1
Total 269,425 6,561 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI
Elaboracion: Produce-OEE

A nivel de actividad econémica en el sector comercio, el mayor
uso del Factoring se registré en la actividad del comercio al
por mayor. En efecto, entre enero y febrero de 2024, el monto
negociado en esta actividad ascendié a S/. 1,553 millones, con
un total de 87,515 facturas negociadas. En tanto, la actividad
de que menos se financio a través de las facturas negociables

fue comercio al por menor de vehiculos, emitiendo un total
de 11,251 facturas negociables, cuyo valor ascendi6 a S/. 125
millones.
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Grafico 2

Facturas negociables por tipo de comercio, Febrero 2024
(Cantidad de facturas y monto)

Cantidad de Monto Negociado
(A
Sector Facturas Millones de S/. Part.%
Comercio al por mayor 87,515 1,553 83.7
Venta y mantenimiento de vehiculos 8,838 177 9.6
Comercio al por menor 11,251 125 6.8
Total 107,604 1,855 100.0

* Respecto al monto negociado
Fuente: CAVALI, SUNAT
Elaboracién: Produce-OEE
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

Para febrero de 2024, el personal ocupado del sector de
comercio interno disminuyd en 9.7% interanual. Ello es
debido a la disminucién en la facturacién de las ventas
de tiendas especializadas, generando la reducciéon en
las contrataciones de personal en las actividades de
supermercados e hipermercados (-6.6%), tiendas por
departamento (-8.0%), ferreterias y acabados del hogar
(-9.2%), equipamiento del hogar (-6.3%), libros, peridédicos
y articulos de papeleria (-41.5%) y farmacias y boticas
(-14.9%).

Personal ocupado

Por tipo de empleo, disminuyeron las contrataciones del
personal eventual en (-25.1% interanual), mientras que, el
personal permanente disminuyo (-4.4%).

Segun el tipo de género, el sector de comercio interno
registré unadisminucién enla contratacién del personal
masculino (-5.5%) y en el género femenino (-12.8%).

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (Febrero 2024)

Permanentes

Eventuales Varones

Mujeres Total Var.%

Actividad

Var " (%) Feb 24/ Feb 23
Cly¥ Total
4711 Supermercados e Hipermercados
4719  Tiendas por departamento? 12,441
4752  Ferreteriasy acabados del hogar
4759  Equipamiento del hogar 4197
4761  Libros, periédicos y articulos de papeleria 1,351
4772  Boticasy Farmacias

83,195
38,494

14,375

12,337

22,467 47,539 58,123 105662  -9.7
9,844 23,748 24,590 48,338 -6.6
4,515 7,262 9,694 16,956 -8.0
160 8,480 6,055 14,535 -9.2
737 2919 2,015 4,934 -6.3
465 1,140 676 1,816 415
6,746 3,990 15,093 19,083  -149

Notas:
(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).
1/ Variacién porcentual respecto al mismo mes del afo anterior.

2/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Numero de tiendas

El nimero de locales del sector comercio interno en febrero de 2024 ascendio a 5,605 establecimientos, cifra mayor
en 449 locales, en comparacion al total registrado en febrero de 2023. La principal actividad que incremento la
cantidad de locales es Supermercados e hipermercados (+358 locales mads), asi tambien, las tiendas de farmacias y
de cuidado personal (72 locales mas), ferreterias y acabados del hogar (3 local mas), tiendas por departamento (15
locales mas) y libros periddicos y articulos de papeleria (1 local mas).

NUumero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (Febrero 2024)

ai® Actividad Feb-23 Feb- 24 Fe\g%z)s
4711  Tiendas supermercados e hipermercados 1,745 2,103 20.5
4719  Tiendas por departamento” 183 198 82
4752  Ferreterias y acabados del hogar 149 152 20
4759  Equipamiento del hogar 299 299 0.0
4761  Libros, periddicos y articulos de papeleria 153 154 0.7
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,627 2,699 2.7
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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