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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas especializadas

Boletin Estadistico - Julio de 2019

Introduccion

Enjulio 2019, lasventas delcomerciointerno aumentaron
en 6.7% interanual. Dicho avance fue resultado del
dinamismo positivo de todas las actividades que
componen este sector, en las que destacan: tiendas por
departamento y supermercados (7.5%), ferreterias y
equipamiento del hogar (6.4%), boticas y farmacias (3.1%)
y la actividad de libros, periddicos y articulos de papeleria
(24.3%).

El avance del subsector comercio minorista en julio fue
resultado del continuo dinamismo de la actividad de

Ventas internas

supermercadosy tiendas por departamento, la cual se vio
favorecida por el aumento en las ventas, principalmente
de tiendas ya posicionadas en el mercado y de aquellas
tiendas con nuevos formatos (tiendas de conveniencia).
Asimismo, por las campafias promocionales y mayores
ventas a través del canal de comercio electrdnico,
permitiendo mejorar la oferta hacias los consumidores.
A ello se suma también el incremento en las ventas de
la actividad de libros y articulos de papeleria, ante la
realizacion de la “Feria Internacional del Libro - FIL 2019"
celebrada en este mes.

- 2/
Segun grupo y clase ClIU, Jul2018 - Jul 2019

(Miles de soles a precios corrientes)

Actividad

Total

471 Tiendas por departamentov y supermercados

475 Ferreteriasy equipamiento del hogar
4772 Boticasy Farmacias

4761 Libros, periodicos y articulos de papeleria

Var. (%)
Jul 19/18
3,187,912 3,400,145 6.7
1,854,432 1,993,773 7.5
676,180 719,501 6.4
614,784 634,021 3.1
42,516 52,850 243

Notas:

(@) Grupo ClIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos)
(b) Cifras sujetas a reajuste.
1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

2/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aprox. el 98,5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracion: Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades del grupo CllU 471y 475,y de las clases CIIU 4772y 47671 de revision 4.
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Entreeneroyjulio de 2019, las ventas delcomerciointerno registraron un comportamiento positivo debido a las campanias
de precios bajos y apertura de nuevos locales de venta, especificamente, en tiendas de conveniencia, las cuales se
concentran principalmente en Lima, asi como también en las actividades de supermercados y tiendas por departamento,

@ indice y variacion porcentual de comercio
minorista uuiio 2017 - Julio 2019)
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Fuente: INEI, BCRPy Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).

Produccion total nacional versus sector comercio

Enjulio de 2019 el PBI nacional registré unincremento de 3.3% interanual, registrando 120 meses de crecimiento continuo.
Por su parte, el sector comercio crecid en 3.2%, ante el continuo dinamismo del comercio interno o minorista, el cual crecid

en 6.7% por las mayores ventas de las actividades de supermercados y tiendas por departamento, boticas y farmacias, y de
libros, periddicos y articulos de papeleria.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacionaly del sector comercio a precios constantes de 2007 y delcomercio interno con afo base 2012.
Fuente: INEI, BCRPy Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas por departamentoy supermercados

En julio del 2019, las ventas de la actividad de tiendas por
departamento y supermercados crecieron en 7.5% interanual.
Este resultado responde a las mayores ventas de todas las lineas
de esta actividad, como son las de bebidas y tabaco, articulos
de uso doméstico, otros productos, productos farmacéuticos y
cosméticos, alimentos y prendas de vestiry calzado.

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos, prendas
de vestiry calzado, y otros productos, concentraron en conjunto
el 69.5% del valor de ventas de la actividad de tiendas por
departamento y supermercados. Mientras que, el restante 30.5%
correspondié a productos como articulos de uso domeéstico,
bebidas y tabaco, y de productos farmacéuticos y cosméticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad
segun sus niveles de ventas son: Supermercados Peruanos,
Cencosud Retail Peru, Hipermercados Tottus, Saga Falabella,
Tiendas Ripley y Makro Supermayorista, las cuales representaron
en conjunto el 93.4% del valor total facturado.

Como se puede observar en la grafica, elincremento de las ventas
de la actividad de tiendas por departamento y supermercados
es mayor a similar periodo del aho anterior, y responde
principalmente, a la mayor venta a través de vales de descuentos
que muchas empresas entregan a sus trabajadores, asi como por
las ofertas y descuentos en un contexto de mes patrio.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamentos' y supermercados

(Jul2019)

Alimentos
Prendas de vestiry calzado
Otros productos
H Articulos de uso doméstico
B Bebidasy tabaco
B Farmacéuticos y cosméticos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento” y supermercados, Julio 2019 (Var.%)

20.8 Bebidas y tabaco

14.5 Articulos de uso doméstico
10.9 Otros productos
10.2 Farmacéuticosy cosméticos

3.5 Alimentos

I 1.2 Prendas devestiry calzado

-30 0

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)

Evolucion y variacion porcentual
Ventas internas de tiendas por departamento’y supermercados
(Jul 2017 - Jul 2019)
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Nota: Referente a las principales variaciones del mes.
1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar

Para julio del 2019, la actividad de ferreterias y
equipamiento del hogar registrd un incremento en sus
ventas en 6.4% interanual, resultado que es la mas alta en
lo quevadelpresente aio, lamisma que esta asociadoa las
mayores ventas de articulos de uso doméstico, muebles
y articulos de ferreteria. Asimismo, este dinamismo
responde a la continuidad de las obras de construccién y
ampliacion ejecutadas por la actividad privada.

En el mes de estudio, la linea de otros productos fue la que
tuvo una mayor participacion en las ventas de la actividad
de ferreterias y equipamiento del hogar (34.5%), seguido

&

Otros productos

Articulos de uso doméstico

Articulos de Ferreteriay otros

Muebles

delalinea de articulos de uso doméstico (32.3%), articulos
de ferreterias y otros (29.5%), los cuales en su conjunto
representan el 96.3%.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad son: MaestroHomecenter, Promart Homecenter,
Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones Hiraoka,
Elektra del Peru y Cemento y Acero, con una participacion
conjunta de 80.4% en las ventas de esta actividad.

Venta por lineas de productos
Ferreterias y equipamiento del hogar, Jutio 2019 (var.%)

34.5

-35 7

.

35

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar
(Jul 2019)

3.8%

Otros productos

Articulos de uso domésticos
= Articulos ferreteriay otros
® Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impactoy Estudios Econdmicos -OEE

Entre enero 2017y julio 2019, las ventas de esta actividad presentaron un crecimiento variable. Asi, en 2018 se registrd una
tendencia decreciente, incluso con tasas negativas en los ultimos meses de este ano; sin embargo, en algunos meses de
2019 se alcanzaron resultados positivos, como por ejemplo en este mes de julio, cuyo resultado estuvo favorecido entre
otros factores a la mayor inversion en proyectos inmobiliarios principalmente en los distritos de Lima Metropolitana;
también continuaron las obras en centros comerciales; clinicas y colegios; y obras vinculadas a la reparacidn e instalacién

de redes subterraneas, postes, torres eléctricas, subestaciones y lineas de trasmisidn eléctrica, asi como la construccion
de hidroeléctricas.

@% Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de ferreterias y equipamiento del hogar (Jut2017 - yu2019)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas de productos farmaceuticosy cosmeticos

En julio 2019, las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal crecieron en 3.1% interanual, ello como
resultado delavance en la linea de productos de cuidado personal (5.8%), asi como también de la linea de farmacéuticos y

medicinales (2.4%).

Ventas por lineas de productos

Farmacéuticos y de cuidado personal, sut2019 (var%)

Productos de
cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Entre las principales farmacias que destacan con mayores
niveles de ventas en este mes son: MiFarma, Ekerd Peru,
CETCO, ALBIS y Productos Avon, las cuales concentraron
el 86.7% del total facturado.

En cuanto a la participacidn de las lineas de productos
de esta actividad, se observa que en julio 2019 la linea
de productos farmacéuticos y medicinales tuvo una
participacion de 76.2% en las ventas totales de esta
actividad, y el restante (23.8%) correspondié a la linea
de productos de cuidado personal. Para este mes, se
observa un incremento de 3.2 puntos porcentuales en
la participacion de los productos de cuidado personal
superior al mismo mes del afio anterior (junio 20.6%).

Entreenerodel2017yjuliodel2019, elniveldeventasdela
actividad de productos farmacéuticos y cuidado personal
ha continuado en ascenso. Este resultado se debe por
las intensivas campanas de precios bajos ofrecidas por
las cadenas de farmacias (con la finalidad de tener mas
llegada a los consumidores), asi como también, por la
mayor adquisicion de productos de cuidado personal,
tanto en mujeres como en varones.
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Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

(Jul2019)

23.8%

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Evoluciény variacion porcentual

Ventas internas de boticas, farmacias y cuidado personal (Julio 2017 - Julio 2019)
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Ventas al por menor de libros, periodicosy articulos de papeleria

Para julio 2019, la venta de libros, periddicos y articulos
de papeleria crecieron en 23.7% interanual, sustentado
en el avance de la demanda interna de productos como
utiles de escritorio y de libreria. Asi también, por las ventas

generadas en la 24° Feria Internacional del Libro de Lima
realizado del 19 de julio al 4 de agosto.

Entre las principales empresas que destacan en las ventas
de esta actividad fueron: Distribuidora Navarrete, Ibero
Librerias, Librerias Crisol y Tai Loy. En su conjunto estas

empresas concentraron el 94.4% de la facturacion total de
la actividad.

6% Evolucidon y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria
(Jul 2017 - Jul 2019)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Caracterizacion del comercio de libros de libros, periodicos
y articulos de papeleria en el Peru

La actividad de venta de libros, periddicos y articulos de papeleria constituye una actividad importante para el sector
comercio en general, debido a que genera muchos puestos de trabajo, y con ello una fuente de ingresos para las familias, lo
cual permite dinamizar la economia en su conjunto.

Dicha actividad ha mostrado una tendencia creciente y sostenible. Asi, entre 2014 y 2018 las ventas de dicha categoria
crecieron a un ritmo promedio anual de 9.5%, sustentado en la intensiva campana de ofertas de precios, implementadas
por las ferias de libros, con la finalidad de ganar mas clientes y aumentar sus ventas, asi también, por las compras mediante
licitaciones del sector publico (campana escolary compras en articulos de oficinas, productos de tecnologia).

Al cierre de 2018, las ventas de la actividad de Libros, periddicos y articulos de papeleria ascendid a S/. 940.8 millones, el
cualrepresenta el 2.5% del valor total de ventas registradas por el subsector de comercio interno. Asimismo, esta actividad
genera mas de 2,800 empleos, correspondiente a 153 tiendas principales’.

Grafico1
Peru: Evolucion de las ventas de la clase ClIU 4761: Libros,
periodicos y articulos de papeleria (Miles de S/.y Var.%)

940,752

750238  892:301

734,352

2014 2015 2016 2017 2018

® Miles de S/. O Var.%

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: Produce-OEE

Segun la Camara Peruana del Libro (CPL), el “libro constituye uno de los principales bienes culturales e intelectuales. La
civilizacion humana entera y toda la cultura moderna resulta inexplicable sin él, frente a otros medios, que estimulan la
pasividad y la receptividad de contenidos, el libro constituye una garantia de interpretacion activa, creativa y plural del
mundo, del sabery de la cultura”.

A nivel comercial, la CPL estima que las ventas de libros generadas por la produccion de las empresas editoriales en el
mercado local representan mas del 50% de las ventas totales. Asimismo, estima que el nivel de informalidad en la venta de
este producto, representa el 28.9% del valor total de las compras de libros.

TLas cifras del numero de personaly numero de tiendas forman parte de la muestra utilizada en la Estadistica Mensual de Grandes
Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas (cuyos criterios de seleccion fueron: Tener ventas anuales mayores o iguales a
tres (3) millones de soles, contar con cincuenta (50) trabajadores a mas de cualquier condicion laboral), la cual tiene una alta partici-
pacion en el subsector de comercio interno.
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Figura1
Cadena de valor del mercado de libros y su participacion en las
ventas nacionales

Cadena de valor de comercializacion de libros  Participacion de las ventas de libros segtin origen (%)*

Distribuidores

Produccién e
Distribuidores

(Editoriales)

Librerias

Produccion

(Editoriales)
56%

Distribuidores

Importaciones

Librerias

* Porcentaje respecto del valor de las ventas totales de editoriales formales.
Fuente: CPL
Elaboracion: Produce-OEE

® Caracteristicas tributarias de las empresas relacionadas a la actividad de edicion

Elbuen dinamismo que ha tenido la comercializacion de la actividad de libros, periddicos y revistas ha sido beneficiada en
parte por la publicacion de la Ley de Democratizacion del Libro y de Fomento de la Lectura en 20032 Dicha ley establece
incentivos econdmicos para las editoriales, debido a que otorga beneficios tributarios como la devolucion del IGV, lo cual
permite a las empresas acceder a créditos para capital de trabajo con la posibilidad de pagarlos al momento de recibir el

reintegro del mismo.

En efecto, en los ultimos 5 anos, la cantidad de locales paso de 117 en 2014 a 153 en 2018 (correspondientes a 8 principales

empresas), lo que representé un crecimiento promedio anual de 5.7%.

De acuerdo a la Sunat, el régimen tributario al que pertenecen las empresas vinculadas a la actividad de venta al por menor
de libros, periddicos y articulos de papeleria (ClIU: 4761) corresponde al Régimen General (RG) y que a nivel de estrato

empresarial esta conformada principalmente por las grandes empresas, las cuales representan mas del 60%.

TLey N°28086: Ley de Democratizacion del Libroy de Fomento de la Lectura.
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13



Grafico 2
Numero de locales relacionados a la actividad de venta al por menor de libros,
periddicos y articulos de papeleria en almacenes especializados, 2018°
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5-120
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No data
O Numero de locales Tacna

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
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® Gastos de los hogares en la categoria de libros, periddicos y revistas

Segun la ENAHO, el gasto en el rubro de libros, periddicos y revistas por parte de los hogares, se estima ascendid a S/. 488
millones en 2018*, monto que represento el 15% del gasto total de la actividad de esparcimiento, diversion y servicios de
cultura. Por nivel socioecondmico, el mayor gasto en este rubro se realizé en los segmentos A, By C, con participaciones
de 0.29%y 0.22% del gasto total de su respectivo NSE; mientras que en relacion al gasto total de esparcimiento, diversion
y servicios de cultura al que pertenece el rubro de libros, periddicos y revistas, el mayor porcentaje se registrd en el nivel

socioecondmico D (6%).

3Las cifras del numero de locales corresponden a la muestra utilizada en la Estadistica Mensual de Grandes Almacenes, Supermerca-

dosy Tiendas Especializadas, la cual tiene una alta participacion en el subsector de comercio interno.

4 El gasto estimado corresponde al gasto promedio de los hogares identificados en el Modulo 03: Educacion y del Modulo 12: Espar-

cimiento, Diversion y Servicios de cultura, de la base de datos de ENAHO-2016.

| 14



Grafico 3
Participacion del gasto de los hogares en libros, periddicos y revistas en
el gasto totaly en el gasto de Esparcimiento y cultura®, por NSE -2018 (%)

Participacion % en el gasto total*

Participacion % en el gasto de esparcimiento y cultura

A 06
B 11

2.6

NSE
NSE
(@]

Rural 0.6

Total 15.0

* Elgasto total esta referido al gasto a nivel nacional en el que incurren los hogares.
Fuente: ENAHO-2018
Elaboracion: Produce-OEE

En relacidn al nivel educativo, el mayor gasto de los hogares en libros, periddicos y revistas se realiza en la secundaria y
superior universitaria, con una participacion en el gasto total de 34.5% y 34.6%, respectivamente®. Por su parte, a nivel
regional, Lima destaca en primer lugar con el mayor gasto en este rubro (47.5%), seguido en menor medida por regiones

costeras como Ica (5.9%), Piura (4.8%), entre otras.

Grafico 4

Participacion del gasto de los hogares en libros, periddicos y revistas,

por nivel Educativo y por region-2018 (%)

Sin nivel Lima 47.5
1.2% e . )
) Ica N San Martin _
Regiones . ! )
A— Piura } Ucayali Siel
: Callao : Huénuco
} Arequipa : Tacna
| La Libertad 3 Moquegua
S _ Lambayeque ./ Huancavelica
777777 Puno - Ayacucho g8
SIS Junin Tumbes
uiErY Loreto Amazonas
14.5% Ancash Madre de Dios
Cusco Pasco
Cajamarca Apurimac

Fuente: ENAHO-2018
Elaboracion: Produce-OEE

Cabeindicarque,elbuendesempenodelaeconomiaenlaultimadécadaseriaunodelosfactoresclavesenelcomportamiento
positivo de las ventas de esta actividad, cuya participacion en la produccidn nacional es de 56%.

°>Gasto de Esparcimiento hace referencia al gasto de los hogares que se encuentra en la ENAHO, en el Modulo 12: Esparcimiento,

Diversiény Servicios de cultura.

6 Cabe resaltar que la estimacion del gasto total de los hogares en libros y textos para Educacion segun nivel se calculé en base al

nivel educativo del jefe(a) del hogar.
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En julio 2019, el personal ocupado del subsector de
comercio interno avanzd en 0.4% interanual. Dicho
avance fue resultado del aumento de contrataciones
en la actividad de ferreterias y equipamiento del hogar
(6.6%), pero atenuado por menores contrataciones de
personal en las actividades de tiendas por departamento
y supermercados (-0.4%), libros, periddicos y articulos de
papeleria (-32.6%) y de boticas y farmacias (-0.5%).

Por tipo de empleo, en la actividad de comercio interno
se registro un ligero incremento en las contrataciones del

personaleventual (4.0%), principalmente en lasactividades
de boticasy farmacias (44.6%); mientras que en el personal
permanente se registré una caida de 0.7%, debido a la
disminucion del personal de la actividad de boticas y
farmacias (-24.2%) y de libros, periddicos y articulos de
papeleria (-0.9%).

Portipodegénero,laactividadde comerciointernoregistrd
un ligero incremento en la contratacion de personal, tanto
de varones (0.5), como de mujeres (0.3%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase CIU (utio 2019)

Actividad
Var. (%) Jul19/Jul 18
cud/ Total Jul 2019 107,135
471 Tiendas por departamento?’y supermercados 58,390
475 Ferreterias y electrodomésticos 24,521
4761 Libros, periodicosy articulos de papeleria 1,580
4772 Boticasy Farmacia 22,644

Permanentes Eventuales Varones Mujeres

4.0
Var.%" 82,702 24,433 51,422 55,713
-04 46,741 11,649 30,710 27,680
6.6 23,547 974 14,784 9,737
-32.6 1,091 489 898 682
-0.5 1,323 1,321 5,030 17,614

Notas:
(@) Grupo CllU ( tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).
1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Numero de tiendas

Enjulio 2019, el numero de locales de tiendas por departamento y de supermercados ascendio a un total de 3,758 tiendas,
menor en 217 locales en comparacion al total registrado en julio del 2018. Ello debido a que en dicho mes disminuy¢ la
cantidad de tiendas en las actividades de farmacias y de cuidado personal (386 locales menos) y de Libros, periddicos y
articulos de papeleria (6 locales menos). Sin embargo, cabe destacar un aumento de locales en la actividad de ferreteriasy
electrodomésticos (9 locales mas)y en tiendas por departamento y supermercados (166 locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClU (ulio 2019)

Actividad Jul-19 J\{ﬁ. r1. g;/o’l)S
471 Tiendas por departamento” y supermercados 618 784 26.9
475 Ferreteriasy electrodomeésticos 540 549 1.7
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 153 147 -3.9
4772 Boticasy Farmacias 2,664 2,278 -14.5
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Proyectos de inversion

Enjulio 2019, el monto total por anuncios de inversion ascendié a US$ 692.6 millones, destacando el sector Retail con un
monto de inversion de US$ 637.6 millones, de la cual la empresa InRetail invertirdn US$ 627 millones en la realizacion de
proyectos entre 2019y 2021 (la inversidn se concentrara en centros comerciales con un 39% de inversion y supermercados
captaranel48%).

Por su parte, la empresa Chuck E. Cheese AnunCiOS de inverSiones
invertirda US$ 10 millones en la apertura .
Julio 2019

de cinco nuevos locales en Lima. Los . 4
) (Millones de dolares)
restaurantes estaran ubicados en los
centros comerciales Mall del Sur, Mallplaza
Bellavista, Mall Aventura Santa Anita, Real

Plaza Purucuchoy Mallplaza Comas. 637.6 Retail

50 Logistica

5 Agroindustria

Fuente: Apoyo Consultoria
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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