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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas especializadas

Boletin Estadistico - Noviembre de 2019

Introduccion

En noviembre 2019, las ventas del comercio interno
aumentaron en 4.9% interanual. Dicho avance fue
resultado del dinamismo positivo de las principales
actividades que componen este sector, tales como:
tiendas por departamento y supermercados (7.0%),
ferreterias y equipamiento del hogar en 2.1%, y libros,
periddicos y articulos de papeleria (26.7%); a pesar de
haber sido atenuado por la disminucién en las ventasen la
actividad de boticasy farmacias (-0.3%).

En este mes, las actividades de este sector que estan
vinculadas al consumo de bienes personales como
alimentos, vestimenta, mejoramiento del hogar, libros y
similares, son las que mantuvieron el dinamismo positivo

‘ (&) Ventas internas

de las ventas del comercio interno. Ello permitié que
a nivel general los resultados sigan alcanzando tasas
superiores al 2%, a pesar de que la actividad de cuidado
personal de la salud tuvo un comportamiento negativo.

Las ventas del comercio interno durante los once meses
del 2019, mantuvieron un comportamiento positivo
debido a las campanas de precios bajos y apertura de
nuevos locales de venta, en particular por el aumento en
al cantidad de tiendas de conveniencia concentrados en
Lima, correspondientealasactividades de supermercados
y tiendas por departamento, y de boticas y farmacias.

Segun grupoy clase CIIU " Nov 2018 - Nov 2019

(Miles de soles a precios corrientes)

Actividad

Total

471 Tiendas por departamentow y supermercados

475 Ferreteriasy equipamiento del hogar
4772 Boticasy Farmacias

4761 Libros, periodicos y articulos de papeleria

Nov-18®  Nov-19® oar. k) g
3,112,875 3,265,717 49
1,755,418 1,878,561 7.0
669,132 683,208 2.1
617,304 613,942 -05
71,021 90,006 26.7

Notas:

(@) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos)
(b) Cifras sujetas a reajuste.
1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

2/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aprox. el 98,5% del total;

sinincluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.

Fuente: Estadistica mensual de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas
Elaboracion: Elaboracion: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades del grupo CllU 471y 475,y de las clases CIIU 4772y 47671 de revision 4.
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@ indice y variaciéon porcentual de comercio
g minorista (Noviembre 2017 - Noviembre 2019)
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Fuente: INEI, BCRPy Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE).
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Produccion total nacional versus sector comercio

En noviembre del 2019, el PBI nacional crecié en 2.1%, registrando 124 meses de crecimiento continuo. En tanto, el sector
comercio registré un avance de 3.5% (alcanzando 31 meses de crecimiento continuo), el mismo que obedecié al buen
desempeno de los subsectores de comercio mayorista y minorista. En efecto, en este mes dichos subsectores registraron
un crecimiento de 3.5%y 3.1% interanual, respectivamente. En el caso del subsector minorista, el avance se sustenta por el
incremento de las ventas de los supermercados y tiendas especializadas, ferreterias y equipamiento del hogar.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
@) comercio e indice de comercio interno’ nov2o1-nov2ots)
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Nota: 1/ Elindice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y tiendas Especializadas.
2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacionaly del sector comercio a precios constantes de 2007 y del comercio interno con afo base 2012.

Fuente: INEI, BCRPy Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE).
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Desempenio segun actividades

Ventas en tiendas por departamentoy supermercados

En noviembre del 2019, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento y supermercados se incrementaron en 7.0%
interanual. Este resultado responde a un aumento en las ventas
de prendas de vestir y calzados, bebidas y tabaco, productos
diversos, y farmacéuticos y cosméticos, debido a la mayor
demanda de productos de consumo y por el mayor numero de
tiendas de conveniencia aperturadas en este afio con relacién al
ano anterior.

Cabe indicar que, en este mes las lineas de alimentos, prendas
de vestiry calzado, y otros productos, concentraron en conjunto
el 70.6% del valor de ventas de la actividad de tiendas por
departamento y supermercados. Mientras que, el restante 29.4%
correspondié a productos como articulos de uso domeéstico,
bebidas y tabaco, y de productos farmacéuticos y cosméticos.

Entre las principales empresas que destacan en esta actividad
segun sus niveles de ventas son: Supermercados Peruanos,
Cencosud Retail Peru, Hipermercados Tottus, Saga Falabella,
Tiendas Ripley y Makro Supermayorista, las cuales representaron
en conjunto el 93.4 % del valor total facturado.

El desempefo positivo registrado por la actividad de tiendas
por departamento y supermercados, como se puede observar
en la grafica, responde principalmente por el mayor numero de
locales con el formato de precios bajos, asi como por las ofertas
y descuentos.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamentos' y supermercados

(Nov 2019)

Alimentos
Prendas de vestiry calzado
Otros productos
H Articulos de uso doméstico
B Bebidasy tabaco
B Farmacéuticos y cosméticos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento™ y supermercados, Noviembre 2019 (Var.%)

Prendas de vestiry calzado 13.4

Bebidas y tabaco
Otros productos
Farmacéuticos y cosméticos
Articulos de uso doméstico

Alimentos

-20 0 20

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eondmicos (OEE)

Ventas internas de tiendas por departamento’y supermercados
(Nov 2017 - Nov 2019)

G% Evolucidén y variacion porcentual
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1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

12

mer.y Tiendas

epartamento
10

®

(i)
8

@ Var. %
6

[ 4

-.‘.____—_ _!

~

¢

é-.
o

>
)

b

F
3

Set

z

Nov/17
Ene/18
Ene/19
Nov/19

OFICINA DE ESTUDIOS ECONOMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2019




Ventas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar

La actividad de ferreterias y equipamiento del hogar, en
noviembre del 2019, registrd un incremento en sus ventas
en 2.1% interanual, a consecuencia de una mayor demanda
por productos de la linea de muebles, articulos de uso
doméstico, articulos de ferreteria y otros. Ello motivado
por las mayores ventas en las tiendas de acabado
demandado por el sector construccion, principalmente,
productos de acabado.

En el mes de estudio, a pesar de la disminucion registrada
por la linea de otros productos, aun mantiene una mayor

participacion (33.7%), sequido por la linea de articulos de
productos diversos (33.7%), seguido de articulos de uso
doméstico (32.2%), la de ferreterias y otros con el 30.9%,
los cuales en su conjunto representan el 96.8%.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad son: MaestroHomecenter, Promart Homecenter,
Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones Hiraoka,
Elektra del Periy Cemento y Acero, con una participacion
conjunta de 82.7% en las ventas totales.

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y equipamiento del hogar, Noviembre 2019 (Var.%)

Muebles 9.4
Articulos de uso doméstico - 5.3
Articulos de Ferreteriay otros - 4.0
Otros productos -3.0 .
15 -7.‘5 0 7,‘5 15

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Participacién %

Lineas de productos de ferreterias y equipamiento del hogar
(Nov 2019)

31%

Otros productos
Articulos de uso domésticos

= Articulos ferreteriay otros
® Muebles

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina General de Evaluacion de Impactoy Estudios Econdmicos -OEE

Al considerar el periodo de enero a noviembre de 2019, se aprecia una desaceleracion de la actividad de ferreterias y
equipamiento del hogar entre marzo y junio de dicho afio; sin embargo, luego de junio, se aprecia una recuperacion en su
dinamismo, el cual estuvo favorecido por la mayor inversion en proyectos inmobiliarios, principalmente en los distritos
de Lima Metropolitana. También continuaron las obras en centros comerciales, clinicas y colegios, obras vinculadas a la

reparacion e instalacidn de redes subterraneas, postes, torres eléctricas, subestacionesy lineas de trasmision eléctrica, asi
como la construccion de hidroeléctricas, entre otras.

@% Evolucidn y variacion porcentual

Ventas internas de ferreterias y equipamiento del hogar (nov 2017 - Nov 2019)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Ventas de productos farmaceuticosy cosmeticos

Las ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal retrocedié en 0.5% en noviembre del 2019, el cual estuvo
asociado principalmente al bajo desempenio en las ventas de las lineas de productos farmacéuticos y medicinales, asi
como de cuidado personal.

Entre las principales farmacias que destacan con mayores niveles de ventas en este mes son: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO,
ALBIS y Productos Avon, las cuales concentraron el 85.1% del total facturado.

En cuanto a la participacion de las lineas de productos de esta actividad, se observa que en noviembre del 2019 la linea
de productos farmacéuticos y medicinales tuvo una participacion de 72.4% en las ventas totales de esta actividad, y el
restante (27.6%) corresponde a la linea de productos de cuidado personal.

Ventas por lineas de productos

Farmacéuticos y de cuidado personal, nov2019 (var.%)

Productos de
cuidado personal

Farmacéuticos
y medicinales

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)

Entre enero del 2017 y noviembre del 2019, el nivel de
ventas de la actividad de productos farmacéuticos
y cuidado personal, a pesar del resultado negativo
del ultimo mes, ha mostrado una tendencia positiva.
Resultado que se debe por las intensivas campafas de
precios bajos ofrecidas por las cadenas de farmacias (con
la finalidad de tener mas llegada a los consumidores), asi
como también por la mayor adquisicion de productos de
cuidado personal, tanto en mujeres como en varones.
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Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Nov 2019)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas de boticas, farmacias y cuidado personal (Nov2017- Nov2019)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periodicosy articulos de papeleria

Para noviembre del 2019, la venta de libros, periddicos y
articulos de papeleria aumentaron en 26.7% interanual,
como resultado de las mayores ventas de utiles de
escritorioy accesorios de papeleria, entre otros productos.
Ello debido a un efecto base del ano anterior, donde la

campana navidefa tuvo un retraso y recién se inicio en el
mes de noviembre.
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Entre las principales empresas que destacan en las ventas
de esta actividad fueron: Distribuidora Navarrete, Ibero
Librerias, Librerias Crisol y Tai Loy. En su conjunto estas

empresas concentraron el 97.3% de la facturacion total de
la actividad.

Evolucion y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria

Var. %
140
120
100
2
Y 1
R 80
1
| 2
) g 60
) | Li .
° \ |br_e’r|asy
e \ periddicos 40
4 1
¢ ! (W)
1 -
o -0 : 20
“ ) \s& .',
X P
O - -8 oVar.%
- A
.- . ,
[ ] ,. -20
‘\ ll
’
“., -60

Ene
Mar
May/19
Jul
Set
Nov/19

I 11



Perfil de la mujer empresaria en el sector comercio

En la medida que aumente la participacion de las mujeres en la actividad empresarial, una economia hace un mayor uso de
su potencial productivo, ello debido a que las mujeres representan la mitad del potencial de talento de un pais, ademas, de
que la competitividad a largo plazo depende también de que, si el pais formay emplea a las mujeres, y de como lo hace (WEF,
2015). En la ultima década, en América Latina el aumento de la participacion femenina aun es baja, apenas ha significado
casi un tercio de la reduccion de la pobreza y de la desigualdad, segun el Banco Mundial (2012).

En el Perq, la participacidn de la mujer en la actividad empresarial y en el empleo viene tomando una mayor relevancia.
En efecto, en los ultimos 10 afios (2009-2018), la fuerza laboral femenina ha registrado una tasa de crecimiento de 14.4%
en promedio anual, asimismo, una mayor participacion en la fuerza laboral; ya que, al cierre del afio 2018, la PEA femenina
represento el 44.2% del total de la PEA ocupada, segun la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO).

Elrolde lamujerenlaactividad empresarial en los ultimos afios viene siendo importante como emprendedora, no solo como
creadora sino también como impulsadora de proyectos productivos. Es asi que, a nivel nacional el 37.2% de los conductores
de empresas son mujeres. Entre los sectores mas dinamicos donde destaca principalmente la participacion de las mujeres
como conductoras son: comercio (43.0% con respecto al sector), seguido por servicios (35.6%), segun la Encuesta Nacional
de Empresas (ENE) 2018.

En elsector comercio, la mayor participacidn de las mujeres como conductoras se evidencia en el segmento micro (45.0%),
mientras que, su participacion es menor en la mediana y gran empresa (29.7%) en comparacion con las microempresas.

Grafico1
Distribucion de conductores en el sector comercio por sexo y estrato
empresarial, 2018 (%)

Sexo

Tamano empresarial
45.0

28.2 29.7

Microempresa Pequena Medianay
empresa Gran empresa

I Hombre Mujer

Fuente: ENE (2018)
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos

Asimismo, de los resultados de la ENE se desprende que en el sector comercio, una de las principales razones por la cual las
mujeres inician un negocio en el segmento micro es para tener o contar con un negocio propio, debido a que las mujeres
aligual que los hombres prefieren su independencia, ser su propio jefe y mas adelante continuar con un negocio familiar.
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Grafico 2
Razones para el iniciar un negocio en el segmento micro segun sexo (%)

) . 88.8
Tener negocio propio
871

Tener un negocio 6.6
familiar
M s
No encontraba trabajo 3.3

asalariado . 51

13
I 3

Otro Mujer

B Hombre

Fuente: ENE (2018)

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos
Segun rango de edad, el mayor grupo de conductoras mujeres dentro del sector comercio tienen entre 25 a 49 afios con
una participacion de 56.8%, en cada uno de los estratos empresariales. Estos resultados guardan relacion con la evidencia
reportada en Global Entrepreneurship Monitor (GEM), el cual indica que, en la mayoria de las economias, los grupos de
personas de edad mas relevantes para iniciar negocios son los comprendidos entre <25-34>y <35-44> anos. Las personas
de estos grupos pueden haber obtenido una educacion universitariay adquirido algo de experiencia laboral, pero también
puede que no. Sin embargo, han llegado a un punto en sus carreras donde poseen y administran negocios establecidos
o buscan un empleo atractivo y/o puestos estables, por lo que, si sus empresas no tienen éxito, tienen muchos afnos de
trabajo por delante para buscar otras opciones generadoras de ingresos (GEM, 2019).

Por otro lado, la educacion es una herramienta que permite adquirir conocimiento y desarrollar competencias, las cuales
permitiran a las personas acceder a un empleo, oficio u ocupacion, o crear una empresa. Es asi que, se evidencia que el
mayor porcentaje de conductoras empresarias se caracterizan por tener principalmente un nivel educativo de secundaria
y superior universitaria, pero un bajo nivel de postgrado, tal como se muestra en el siguiente gréfico. Por tipo de comercio,
el nivel educativo que mas resalta corresponde a la educacion superior, pues en el comercio al por mayor se identifican al
36.1% de conductoras, porcentaje similar en el comercio al por menor, registrando un 31.8%.

Grafico 3
Nivel educativo de las conductoras de empresas en el sector comercio,
2018 (%)

Secundaria 36.8

Superior universitaria
Superior no universitaria

Sin nivel, inicialy primaria

Postgrado

Fuente: ENE (2018)
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos
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Un elemento esencial para el crecimiento de toda empresa es el acceso al crédito. En efecto, este tipo de financiamiento
tiene el potencial de contribuir al crecimiento econdmico y al bienestar de la poblacidny, por ello, es esencial promoverla
mediante politicas sustentadas en el conocimiento de los factores que influyen en la inclusion financiera del pais (SBS,
2018 ). Asimismo, se puede derivar en importantes beneficios para el crecimiento econémico, siempre que los servicios
financieros sean provistos de manera eficiente, en un ambiente de competencia y entorno institucional adecuado
(Demirglic-Kunty Levine, 2001). En Peru, el 47.1% de las conductoras en el sector comercio acceden al crédito, y por tipo de
actividad comercial, el 36.5% en comercio al por mayory el 56.6% en comercio al por menor.

Posteriormente de haber instalado un negocio, las empresarias buscan insertarse en la cadena de exportadores, ya que les
permitird acceder a un mercado mas amplio para ofrecer sus productos. En efecto, segtin un estudio del Banco Mundial de
2010, elaumento del comercio y la globalizacidn econdmica han permitido tener un efecto de arrastre en las economias,
coincidiendo con mayores niveles de educacion y participacidn en el mercado laboral. En el caso peruano, la proporcion de
empresas exportadoras conducidas por mujeres aun es todavia menor, particularmente, en los estratos de microempresa
y pequefia empresa.

Grafico 4: Conductores de empresas que acceden Grafico 5: Conductoras de empresas exportadoras,
al crédito por tipo de comercio (%) segun estrato empresarial, 2017 (%)

471

42.4

Medianay 6.8
Gran empresa

Pequena 0.2

Microempresa 0.9

Nacional Comercioal Comercioal
pormayor  por menor

Fuente: ENE (2018)
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Economicos

"Determinantes de la inclusion financiera en el Peru: Evidencia Reciente, DT/06/2018, SBS 2018.
2 Mujeres Empresarias: Barreras y Oportunidades en el Sector Privado Formal en Ameérica Latina y el Caribe. Washington.
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

En noviembre 2019, el personal ocupado del subsector
de comercio interno aumenté en 0.3% interanual. Dicho
resultado positivo se debe a una mayor contratacion de
personal en la actividad de ferreterias y equipamiento del
hogar (7.6%); no obstante, se registré una disminucioén en la
actividades de libros, periddicosy articulos de papeleria
(-35.4%), de boticas y farmacias (-1.2%) y de tiendas por
departamentoy supermercados (-0.5%).

Por tipo de empleo, en la actividad de comercio interno
se registro una ligera disminucion en las contrataciones

del personal permanente (-3.4%), debido a la menor
contratacion de personal en las actividades de boticas y
farmacias (-24.7%); mientras que en el personal eventual
se registrd un incremento de 14.7%, debido al aumento del
personal de la actividad de boticas y farmacias (42.5%) y
Tiendas por departamento y supermercados (8.9%).

Portipodegénero,laactividadde comerciointernoregistrd
un incremento en la contratacién de personal femenino
(59.7%) y una disminucién en el personal masculino (-0.3%).

Personal ocupado

Numero de personas segun grupo y clase ClIU (Noviembre 2019)

Permanentes Eventuales Varones

Mujeres

Actividad
Var. (%) Nov 19/Nov 18
cnu@/ Total 2019 116,406
471 Tiendas por departamento?’y supermercados 66,746
475 Ferreterias y electrodomésticos 25,670
4761 Libros, periodicosy articulos de papeleria 1,598
4772 Boticasy Farmacia 22,392

var%' 89377 27,029 55887 95825
-05 52,523 14,223 34489 59379
76 24,654 1016 15501 22,518

-354 1,090 508 1,078 914
12 1,10 1,282 4819 13,014

Notas:
(@) Grupo CllU ( tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).
1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Numero de tiendas

En noviembre del 2019, el numero de locales de tiendas por departamento y de supermercados ascendid a un total de 3
mil 768 tiendas, mayor en 411 locales en comparacion al total registrado en noviembre del 2018. Ello debido a que en dicho
mes aumento la cantidad de tiendas en las actividades de farmacias y de cuidado personal (240 locales mas), en tiendas
por departamentoy supermercados (161 locales mas)y ferreterias y electrodomésticos (19 locales mas). Sin embargo, se ha
registrado una disminucion de locales en la actividad de libros, periddicos y articulos de papeleria (9 locales menos).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClIU (Noviembre 2019)

Actividad Nov-18  Nov-19 NVOaVr.1 (90/7% 8
471 Tiendas por departamento” y supermercados 623 784 25.8
475 Ferreteriasy electrodomeésticos 537 556 35
4761 Libros, periodicos y articulos de papeleria 154 145 -5.8
4772 Boticasy Farmacias 2,043 2,283 1.7
Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Proyectos de inversion

En noviembre de 2019, Mall Aventura invertird US$ 224 millones en sus tres nuevos malls y en el mall de Santa Anita que
se consolidara en 2020. Se prevé que en dicho ario el mall de Chiclayo realice la apertura de sus tiendas. Asimismo, Mall
Aventura planea inaugurar el mall de San Juan de Lurigancho en marzo del 2021y el de Iquitos en agosto de ese mismo afo.

Anuncios de inversiones
Noviembre 2019

(Millones de délares)

245 Inmobiliario

224 Retail

Fuente: Apoyo Consultoria
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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