
ANUARIO ESTADÍSTICO 
INDUSTRIAL, MIPYME Y 
COMERCIO INTERNO 

2018



ANUARIO ESTADÍSTICO  
INDUSTRIAL, MIPYME Y 
COMERCIO INTERNO 

2018



MINISTERIO DE LA PRODUCCIÓN
Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos
Oficina de Estudios Económicos
Noviembre 2019

Calle Uno Oeste N° 050-060, piso 6, Urb. Córpac, San Isidro
Teléfonos: 616-2222 Anexos: 3312 - 3317 Fax: 616-2222
www.produce.gob.pe
e-mail: est_manufactura@produce.gob.pe
Lima 27 - Perú



Directora General de la Oficina de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos
Lourdes del Pilar Alvarez Chavez

Director de la Oficina de Estudios Económicos
Renzo José Figueroa Palomino

Equipo Técnico
Turix Oré Sánchez - Especialista Estadístico
Patricia Córdova Wang - Analista de Industria
Liz Julca Criollo - Analista de Comercio Interno
Gonzalo Andree Arroyo Lima  -  Analista de Estudios Económicos

Agradecimientos
Dirección General de Asuntos Ambientales de Industria



 I  2OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

ÍNDICE

Perú:	 Producto bruto interno manufacturero y sus subsectores, 2009 – 2018.                    
                 (millones de nuevos soles a precios de 2007)
	 Gráfico. 

Perú:	 Participación porcentual en el producto bruto interno de los subsectores de la
                 manufactura, 2009 – 2018. (participación y variación porcentual interanual)
                 Gráfico.

Perú: 	 Exportaciones FOB netamente manufactureras, 2018. (millones de dólares)
	 Gráfico.

Perú:	 Exportaciones FOB según sectores económicos, 2018. (millones de dólares)
	 Gráfico. 

Perú:	 Variación porcentual interanual de las exportaciones FOB según sectores        
                 económicos, 2018.

Perú:	 Exportaciones FOB según sectores económicos, 2009 – 2018. (millones de 
                 dólares)
	
Perú:	 Exportaciones FOB netamente manufactureras, 2009 – 2018. (millones de 
                 dólares FOB)
	 Gráfico.

Perú: 	 Participación porcentual de la industria netamente manufacturera sobre 
                 exportaciones totales, 2009 – 2018. 

Perú:	 Importaciones CIF según uso o destino económico, 2018. (millones de dólares)
                 

Perú:	 Importaciones CIF según uso de destino económico 2009 - 2018. (millones  
                 de dólares)

Perú:	 Variación porcentual de importaciones CIF según clasificación por uso o 
                 destino económico CUODE, 2009 – 2018.

Perú: 	 Venta de energía eléctrica mensual (gwh), 2018 Clientes Regulados + Clientes Libres.
                 Gráfico.

17

19

21

23

27

30

33

35

36

41

46

51

Informe desempeño de los indicadores Macroeconómicos del sector manufactura 2018                                 9   

Presentación                                                                                                                                                      7

Indicadores Macroeconómicos del Producto Bruto Interno (PBI)



 I  3OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

Perú: 	 Venta de energía eléctrica por sector económico (gwh), 2009 – 2018. (clientes
                regulados + clientes libres)	
	 Gráfico. 

Perú:	 Variación porcentual interanual del índice de empleo urbano en empresas de
                 10 y más trabajadores, por sector económico, 2018/17. 
                 (Índice base: octubre 2010 = 100)
	 Gráfico.

Lima:	 Variación porcentual interanual del índice de empleo por sector económico
                2018/17. (Índice base: octubre 2010 = 100)
	 Gráfico.

Lima:	 Variación porcentual del índice de empleo en empresas de 100 y más trabajadores
                 por sector económico, 2009 – 2018. (Índice base: octubre 2010 = 100)
	 Gráfico.

Perú: 	 Variación porcentual del índice de empleo urbano en empresas de 10 y más 
                 trabajadores por sector económico, 2009 – 2018. (Índice base: octubre 
                2010 = 100)
	 Gráfico.

52

54

56

58

60

67

78

89

100

102

104

106

Sector Manufactura

Informe la Producción Manufacturera en 2018                                                                                                               63

Perú:	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera, 2018. (Índice 
                base: 2012 = 100)

Perú:	 Variación porcentual interanual del índice de volumen físico de la producción
                manufacturera, 2018. (Índice base: 2012 = 100)

Perú: 	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera, 2013 – 2018. 
                (Índice base: 2012 = 100)

Perú:	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera por división CIIU 
                Rev. 4, 2018. (Índice base: 2012 = 100)

Perú:	 Variación porcentual del índice de volumen físico de la producción manufacturera
                por división CIIU Rev. 4, 2018. (Índice base: 2012 = 100)

Perú:	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera sector fabril, 2016 - 2018 .  
                (Índice base: 2012 = 100)
                Gráfico.

Perú:	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera del sub- sector 
                primario, 2016 – 2018. (Índice base: 2012 = 100) 
                Gráfico.



 I  4OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

108

110

123

136

137

138

139

140

141

142

143

144

148

150

153

Perú:	 Empresas formales según segmento empresarial, 2018.
	 Gráfico.

Perú:	 Mipyme formales según rango de ventas, 2018.
	
Perú:	 Mipyme formales según número de trabajadores y segmento empresarial,       
                 2018.
	
Perú:	 Mipyme formales según tipo de contribuyente, 2018.
	
Perú:	 Mipyme formales según sector económico, 2013 y 2018.
	 Gráfico.

Perú:	 Mipyme formales según CIIU Rev. 3, 2018.

Perú:	 Mipyme formales por estrato empresarial sección CIIU Rev. 3, 2018.

Perú:	 Mipyme formales según regiones, 2018.
	
Perú:	 Mipyme  formales por estrato empresarial, según regiones, 2018.

Mipyme

Informe las Mipyme en cifras 2018                                                                                                                                        134

Perú:	 Índice de volumen físico de la producción manufacturera del sub - sector    
                 fabril no primario, 2016 – 2018. (Índice base: 2012 = 100)
                 Gráfico.

Perú: 	 Relación de los principales productos que participan en la muestra del 
                 índice de volumen físico de la producción manufacturera 2018.

Perú:	 Relación de los principales productos que participan en la muestra del 
                 índice de volumen físico de la producción manufacturera, 2013 – 2018.

Medio Ambiente

Informe de Medio Ambiente 2018                                                                                                                                          146

Perú:	 Estudios/proyectos aprobados según región y sector, 2018. 
                 Gráfico.

Perú:	 Naturaleza de proyectos según sector, 2018. 
                 Gráfico.

Perú: 	 Tipos de estudios aprobados según sector, 2018. 
                 Gráfico.   



 I  5OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

162

166

169

171

173

177

181

185

189

190

192

Comercio interno

Informe grandes almacenes e hipermercados minoristas 2018                                                                           155

Perú:	 Ventas internas del sector comercio interno según grupo y clase de la CIIU       
                Rev. 4, 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú:	 Variación porcentual de las ventas internas del sector comercio según 
                 actividad de la CIIU Rev.4, 2010 – 2018.

Perú: 	 Ventas internas por línea de producto al por menor en comercio no 
                 especializado, 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú:	 Ventas internas de los principales productos de equipamiento para la casa 
                en almacenes no especializados, 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú:	 Personal ocupado del grupo 471 de la CIIU Rev. 4: venta al por menor en  
                almacenes no especializados, 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú:	 Personal ocupado del grupo 475 de la CIIU Rev. 4: otros productos de 
                equipamiento para la casa, en almacenes especializados, 2010 – 2018.
                Gráfico.	

Perú:	 Personal ocupado de la clase 4761 de la CIIU Rev. 4: venta al por menor de 
                 libros, periódicos y artículos de papelería en almacenes especializados, 
                 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú: 	 Personal ocupado de la clase 4772 de la CIIU Rev. 4; venta al por menor de 
                 productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y artículos de tocador 
                 en almacenes especializados, 2010 – 2018.
                 Gráfico.

Perú:	 Número de locales por actividad en el sector comercio interno: 2010 – 2018.

Perú:	 Número de locales de las principales tiendas al por menor de almacenes no 
                 especializados, 2010 – 2018.
                Gráfico.

Perú:	 Número de locales de las principales tiendas al por menor de equipamiento 
                 para la casa, 2011 – 2018.
                 Gráfico.



 I  6OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

Perú:      Número de locales de las principales tiendas al por menor de productos 
                 farmacéuticos y medicinales, cosméticos y artículos de tocador, 2010 - 2018.
                 Gráfico.

Perú:     Número de locales de las principales tiendas al por menor de libros, periodicos
                 y artículos de papelería en almacenes especializados, 2011 - 2018.
                 Gráfico.

194

196



 I  7OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

El Ministerio de la Producción – PRODUCE presenta el documento “Anuario Estadístico Industrial, Mipyme y 
Comercio Interno – 2018”, elaborado sobre la base de los datos recopilados y procesados desde la Oficina de 
Estudios Económicos.

La importancia de este documento, se fundamenta en la validez e importancia de la información que contiene 
en cada uno de los capítulos y sectores; en primer término por la importancia para el Despacho del Ministerio 
en la toma de decisiones, así como por el uso que dan las instituciones más representativas del país como son 
el Ministerios de Economía y Finanzas,  el Instituto Nacional de Estadística e Informática y el Banco Central de 
Reserva del Perú, en la elaboración de indicadores económicos y macroeconómicos; Asimismo, el uso que dan 
las Instituciones y empresas privadas como instrumento para la toma decisiones y estudios analíticos.

La Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos, a través de la Oficina de Estudios 
Económicos, desarrolla labores de recopilación y procesamiento de datos de los diversos agentes productivos 
bajo la jurisdicción administrativa del Sector Producción y otros adicionales como los sectores de agroindustria 
e hidrocarburos, permitiendo la obtención de resultados con un nivel de confiabilidad y comparabilidad de las 
variables más relevantes de la actividad productiva y con el objetivo de efectivizar la elaboración del presente 
documento.

El Anuario Estadístico contiene cinco capítulos. El primero presenta indicadores macroeconómicos, de 
comercio exterior, empleo y energía eléctrica de la actividad manufacturera. El segundo capítulo presenta 
las estadísticas del sector industrial manufacturero. El tercer capítulo presenta información de las principales 
estadísticas de las mipyme (micro, pequeñas y medianas empresas). El cuarto capítulo presenta indicadores 
respecto a las actividades relacionadas al medio ambiente que desde este Ministerio se desarrolla y realiza el 
seguimiento de los instrumentos de gestión ambiental aprobados. Finalmente, el quinto capítulo presenta 
información estadística sobre el desempeño de la actividad del comercio interno.

El Ministerio de la Producción pone a disposición la información contenida en este anuario estadístico para 
instituciones públicas, privadas y usuarios en general, con la finalidad de que este documento se convierta en 
una importante herramienta para el análisis económico, social y sectorial.

Presentación
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DESEMPEÑO DE LOS INDICADORES 
MACROECONÓMICOS DEL SECTOR 
MANUFACTURA 2018
PBI MANUFACTURERO
En el año 2018, el Producto Bruto Interno (PBI) del sector manufacturero alcanzó los S/. 67 989 millones de 
soles de 2007, resultado que representó una expansión de 6,2% en relación al registrado el año anterior. En 
este incremento incidieron el incremento de la actividad productiva del subsector fabril primario (+13,2%) y el 
crecimiento de la actividad productiva en el subsector fabril no primario (+3,7%). 

En un horizonte temporal más amplio, en la última 
década, el PBI manufacturero ha presentado una 
tasa de crecimiento promedio anual de 1,7%,  y pese 
al  desempeño negativo que tuvo durante la última 
década, en el 2018 logró recuperar su senda de 
crecimiento.

El desempeño del subsector fabril no primario 
estuvo afectado por el mayor desarrollo de la 
actividad productiva de las ramas industriales 
orientadas a la inversión, los insumos y el consumo 
masivo. El crecimiento del subsector manufacturero 
primario se debió en buena parte a la recuperación 
que tuvo la producción de harina y aceite de pescado 
originada por el incremento del ritmo de captura 
en las zonas Norte y Centro, al inicio de la segunda 
temporada de pesca.

Por otro lado, el sector manufactura representó el 
12,7% del PBI Nacional en el 2018, incrementándose 
en 0,3 puntos porcentuales respecto del porcentaje 
registrado el año anterior. Este crecimiento se 
explica por la mayor participación del subsector 
manufacturero  primario en el PBI Nacional.

Frente a este escenario, es propicio mantener la 
línea de trabajo y continuar generando condiciones 
favorables al desarrollo del sector manufacturero a 
fin de continuar revirtiendo la tendencia contractiva 
que ha tenido en la última década, en virtud de su 
importancia para la producción de bienes de mayor 
valor agregado en la economía nacional, y además, 
porque se caracteriza por articular actividades intra 
e inter sectoriales.

Evolución del PBI manufacturero 
 (variación porcentual)

5,0

-3,6

-1,5 -1,5

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

1,5

8,6

10,8

-6,7

Crecim. promedio
 anual 2009 - 2018

  1,7%

2017 2018

-0,1

6,2

Fuente: BCRP
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Exportaciones 
manufactureras

Las exportaciones netamente manufactureras 
ascendieron a US$ 5 992 millones, resultado 8,2% 
mayor que el registrado el año anterior. Dicho 
desempeño se debe principalmente, al aumento de 
los despachos de productos en los sectores químico 
(12,5%), metal-mecánico (12,2%), textil (10,1%), 
minería no metálica (7,0%), sidero-metalúrgico 
(3,9%)  y otros1 (0,1%). 

Desempeño de las 
exportaciones netamente 
manufactureras, 2018

Fuente: SUNAT

Desempeño de los 
principales sectores manufactureros:

Las exportaciones de este sector alcanzaron los US$ 
1 557 millones en 2018, resultado superior en 12,5% 
respecto al registrado en el 2017. Estas se destinaron 
a 135 mercados, destacando el aumento del valor 
exportado a Chile (29,0%) y Colombia (14,5%). 

En relación a la exportación de productos, destacan 
los envíos de láminas, hojas y tiras de polímeros 
y demás placas, con un valor de US$ 114 millones, 
cifra que significó 12,8% más que el año anterior. 
Asimismo, incrementó el valor exportado del ácido 
sulfúrico (160,6%), el óxido de zinc (20,9%), las demás 
placas, láminas, hojas y tiras de etileno (20,0%) y las 
lacas colorantes (9,0%). 

Las exportaciones de la industria metalmecánica 
ascendieron a US$ 597 millones, incrementándose 
en 12,2% respecto al año 2017. Por producto, 
destaca el crecimiento del valor exportado de 
vidrios enmarcados (379,5%), las partes de máquinas 
trituradoras (27,9%), las demás partes de máquinas 
y aparatos de sondeo (31,0%) y las máquinas de 
sondeo o perforación autopropulsadas (2,3%). 
Además los mercados de destino que presentaron 
mayor crecimiento fueron Bélgica (279,0%) y los 
Países Bajos (215,6%). 

Químico Metalmecánica

1Esta categoría se encuentra conformada principalmente por madera y papeles.

Var. % 18/17

Metal-Mecánico

Sidero-Metalúrgico

Textil

Químico

Resto 0,1

7,0

3,9

12,5

8,2

Minería no Metálica

Netamente 
Manufactura

12,2

10,1

100%

26

23

21

10

9

11

Part. % 2018
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El valor exportado del sector 
textil en el 2018 ascendió 
a US$ 1 400 millones. Este 
resultado, representó un 
desempeño positivo de 10,1% 
en relación a lo registrado el 
2017. Las exportaciones de los 
productos textiles se vendieron 
a 113 mercados de destino, 
destacando el crecimiento 
de la demanda de mercados 
consolidados, como Estados 
Unidos (7,9%), Brasil (23,2%), 
Chile (8,4%) y Colombia (3,6%). 
Por producto, destaca el 
crecimiento del valor de las 
exportaciones de los demás 
polos de algodón (31,2%) y pelo 
fino cardado de alpaca (17,9%). 
Ambos productos, junto a las 
camisas de algodón con cuello, 
constituyen los principales 
productos de exportación. 

Durante el 2018, las 
exportaciones de este sector 
alcanzaron los US$ 627,8 
millones, apreciándose 
un incremento de 7,0%, 
respecto de lo registrado el 
año anterior. Este aumento 
corresponde a mayores envíos 
de los principales productos de 
exportación como fosfato de 
calcio natural (+11,8%), lístelos 
y revestimientos cerámicos 
(+11,8%), antracitas (+79,6%), 
vidrio de seguridad (+170,3%). 

Textiles Minería no metálica

Las exportaciones de este sector 
totalizaron US$ 1 194 millones en 
el año 2018, valor que representa 
un avance de 3,9% comparado 
con el registrado el 2017. Este 
crecimiento está asociado al 
mayor valor exportado a Bolivia, 
Bélgica y Alemania,  los tres 
principales mercados destinos 
de estas exportaciones.

Siderometalúrgico 
(hierro y acero)
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Tras dos años de crecimiento negativo en el período 
2015-2016, y pese al aumento acontecido en el 
2017 (5,1%), el incremento de las importaciones 
de bienes para la industria (insumos y bienes de 
capital) aún no logra consolidarse. En el 2018 se 
registró una disminución de -3,9% respecto de lo 
registrado el año anterior, resultado que se explica 
principalmente por la caída de las importaciones de 
bienes de capital para la industria, en particular, de 
maquinaria industrial y otros equipos fijos.

En el 2018, las importaciones de materias primas 
y productos intermedios orientados a la industria 
totalizaron en US$ 11 513 millones, apreciándose 
con ello, un crecimiento de 1,5% respecto al año 
anterior. Dicho resultado se explica principalmente 
por el incremento de las compras de productos 
mineros (+6,0%) y productos alimenticios (+0,2%), 
a pesar del desempeño negativo de las compras de 
productos agropecuarios no alimenticios (-0,5%) y 
de los químico farmacéuticos (-0,5%).

Por su parte, las importaciones de bienes de capital 
para la industria manufacturera se redujeron 11,8% 
respecto el nivel del año anterior, como resultado 
de una leve reducción de las compras de maquinaria 
industrial (-12,9%) y de maquinarias y aparatos 
de oficina (-1,1%), herramientas (-9,7%), partes y 
accesorios de maquinaria industrial (-12,0%) y otros 
equipos fijos (-17,3%).

Importaciones industriales
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Importaciones de bienes para la industria manufacturera por 
rubros, 2009-2018
(Millones de US$-CIF)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

12 400

10 400

8 400

6 400

4 400

2 400

4 746

5 908

7 714
8 641 8 786 9 149

8 287
7 633 7 636

6 732

6 555

9 287

11 337
12 030 11 820 12 052

11 250
10 427

11 344 11 514

Insumos para la industria Bienes de capital para la Industria

Fuente: SUNAT
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El sector manufacturero constituye una importante 
fuente de ocupación en la economía nacional. 
Según la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO), el 
número de trabajadores de este sector en el 2018 
ascendió      a       1,5       millones       (aunque       fueron 
46 823 trabajadores menos que el registrado el año 
anterior), cifra que constituye el 9,0% del total de 
puestos de trabajo a nivel nacional.   

Empleo manufacturero 

Comercio
18,8%

Construcción
6,0%

Servicios 
40,3%

Agro, pesca y 
minería
25,9%

Manufactura
9,0%

PEA ocupada por sector 
económico, 2018

(Porcentaje)

Fuente: INEI – Encuesta Nacional de Hogares 2018
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En el 2018, el empleo urbano manufacturero en 
empresas formales con más de 10 trabajadores, 
redujo en 1,4% respecto del empleo registrado en el 
2017, según lo reportado por el Ministerio de Trabajo 
y Promoción del Empleo (MTPE). La disminución 
responde a la reducción de fabricación de varios 
productos, entre ellos las conservas de frutas y 
legumbres, productos metálicos, distribuidores 
eléctricos, impresiones, fibras textiles, prendas de 
vestir, productos agroquímicos, bebida malteadas, 
lácteos, vidrios, azúcar, muebles, artículos de 
papel y cartón, cerámicas y productos de madera y 
enlatados de pescado.

Venta de energía eléctrica industrial

Durante el año 2018, el empleo manufacturero en 
empresas formales con 100 a más trabajadores en 
Lima Metropolitana, disminuyó en 0,5% en relación 
a lo registrado el 2017, según cifras reportadas por el 
MTPE. Esto se da como consecuencia de la reducción 
en la actividad industrial maderera y de fabricación 
de papel, edición e impresión (-1,1%), de productos 
metálicos y no metálicos básicos (-0,8%) y de la 
fabricación de maquinaria, equipos, herramientas y 
aparatos electrónicos (-5,2%). 

Perú Urbano Lima Metropolitana 

En el 2018, la venta de energía eléctrica industrial 
a clientes finales ascendió a 27 133 (GW.h), volumen 
que significó un incremento de 4,3% respecto al 
2017, cuyo crecimiento es  originado por el buen 
desempeño registrado por los sectores económicos 
primarios. Asimismo, el sector industrial consigno el 
mayor porcentaje de consumo de la energía vendida 
(59%), seguido del sector residencial (22%) y sector 
comercial (17%).

A pesar que en el periodo 2014 - 2017 se evidenció 
una correlación negativa entre las ventas de energía 
eléctrica del sector industrial y el PBI Manufacturero, 
en el 2018 esta fue positiva y se presenció un 
crecimiento en ambos sectores. Esto se debió al 
crecimiento positivo de las ventas de energía del 
sector industrial y el buen desempeño productivo 
de los sectores primarios, que representan el 48% 
del total de venta de energía. De la misma forma, el 
subsector fabril no primario reportó el crecimiento 
de la industria de bienes de consumo (2,9%), de 
bienes intermedios (4,4%) y de bienes de capital 
(6,8%).
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Ventas de energía eléctrica industrial versus PBI Manufacturero, 2009 -18
(Variación porcentual anual)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

10,0

5.0

0,0

-5,0

-10,0

-3,2

-6,7

1,5

5,0

2,8

6,3

-0,1

2,0

10,8

10,0
8,6

6,3 9,0 6,2

3,7

PBI Manufactura Venta de energía electrica

8,6

4,8 7,9

-3,6

6,3

-1,7

-1,5

Fuente: MINEM, INEI
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Perú: Producto Bruto Interno manufacturero y por sectores, 2009-18
(Participación porcentual y Millones de soles de 2007)

2018

Participación de la manufactura no primaria (%)

Tasa de crecimiento del PBI manufacturero (%)

Participación de la manufactura no primaria (%)

 PBI Manufacturero(Millones de nuevos soles 2007)

24

6,28,610,8
-6,7 -0,1-1,5-3,6

5,0
-1,5

76

67 989
64 03365 265

53 502

64 10764 330 65 079
59 255

66 047
68 508

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

22222122 2222 2426 22

787878
79

7878
76

78
74

1,5

Fuente: Banco Central de Reserva del Perú (BCRP)

Perú PBI Manufacturero y participación de la Manufactura no 
primaria, 2009-18

(Millones de soles de 2007)

Participación de la Manufactura No Primaria (%) PBI Manufacturero

20182009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

67 989

64 033
65 265

53 502

64 10764 330 65 079

59 255

66 047
68 508

767678
74

7878
79

78 7878

Fuente: Banco Central de Reserva del Perú (BCRP)
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2018
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Sector
Manufactura

2018
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Sector
Manufactura

2018

La producción manufacturera registró un 
importante crecimiento de 5,9% en el 2018 respecto 
al año anterior y fue positiva, en comparación al 
desempeño negativo de los últimos cuatro años. El 
incremento se dió, principalmente, por el aumento 
en 12,7% del índice de volumen físico en el sub 
sector manufacturero primario, así como por el 
impulso del sub sector manufacturero no primario 
que creció en 3,5%.

El desempeño del sub sector no primario en el 
2018 tuvo también un comportamiento positivo 
influenciado por la mayor producción de bienes 
de consumo (2,3%), bienes intermedios (4,4%), de 
capital (6,8%) y de servicios (11,2%).

LA PRODUCCIÓN 
MANUFACTURERA 
EN 2018

Variación del Índice de 
Volumen Físico (%)

Variación porcentual respecto al mismo mes del año anterior.

Fuente: PRODUCE – Encuesta Industrial Mensual
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Volumen Físico de la producción manufacturera por 
subsectores, 2016-18

(índice 2012 = 100)

Variación porcentual respecto al mismo mes del año anterior. 
Fuente: PRODUCE-Encuesta Industrial Mensual

Contribución (%) de la industria Manufacturera al PBI, 2007-18

13,313,0

20182007 2008

16,5 16,4
15,2

Fuente: INEI

Pese al resultado alcanzado en la producción de 
la industria manufacturera, su contribución al 
PBI Nacional continúa siendo menor, habiendo 
alcanzado una participación de 13,3% mientras que 
en el 2017 fue de 13,0%.

Los actividades que incidieron en el comportamiento 
positivo de la producción manufacturera en el 2018 
son el procesamiento y conservación de productos 
pesqueros (70,4%), la fabricación de joyas y 
artículos conexos (59,8%), el aserrado y acepilladura 
de madera (21,0%), la fabricación de productos 

metálicos para uso estructural (13,6%), elaboración 
de productos de molinería (12,3%), fabricación de 
prendas de vestir (6,9%), la refinación de metales 
preciosos no ferrosos (2,4%) y la fabricación de 
motores y generadores eléctricos (102,3%).

18

170
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PRINCIPALES FACTORES QUE AFECTARON EL 
DESENVOLVIMIENTO DE LA 
INDUSTRIA MANUFACTURERA 
EN EL 2018

Uno de los principales factores que incidió 
positivamente sobre el desempeño de la producción 
manufacturera en el 2018 fue la mayor demanda 
externa. Esta situación se ve reflejada en la mayor 
producción de industrias vinculadas al mercado 
internacional, tales como las que fabrican prendas 
de vestir, de aserrado y acepilladura de madera 
y otros productos de madera. Asimismo, se 
incrementó la producción de corte, talla y acabado 
de la piedra y de conservas de frutas y legumbres.

Sin embargo, no todas las ramas de actividad 
presentaron variaciones positivas. Algunas 
registraron disminución en el 2018, debido al 
descenso de sus ventas al mercado exterior, fueron 
la fabricación de partes y piezas de carpintería 
(-15,7%) y de hojas de madera para enchapado y 
tableros (-4,9%).

Bienes orientados 
al sector externo

Variación porcentual respecto al mismo mes del año anterior. 
Fuente: PRODUCE-Encuesta Industrial Mensual

Variación de las principales 
actividades no primarias 

orientadas al mercado 
 extranjero (%), 2018
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En el 2018 se dio un ligero crecimiento del PBI del 
sector construcción (5,4%)1 respecto al año anterior. 
Este comportamiento se debió a la mayor ejecución 
de proyectos de infraestructura privada y pública 
a nivel local, regional y nacional originada por la 
recuperación de la inversión privada en el sector.
Como resultado, hubo una mayor demanda de 
productos relacionados como son las estructuras 
metálicas, materiales de construcción y artículos de 
hormigón y cemento.

Bienes orientados al 
sector construcción

Variación porcentual respecto al mismo mes del año anterior. 
Fuente: PRODUCE-Encuesta Industrial Mensual

Variación de las 
principales actividades

no primarias orientadas al
sector construcción (%), 2018

Las principales actividades productivas 
relacionadas a la demanda interna cerraron el año 
con comportamientos mixtos. Por un lado, el menor 
consumo afectó a algunas actividades como la de 
elaboración de bebidas gaseosas y aguas, impresión, 
productos de panadería (como panes, galletas y 
panetones, entre otros) y bebidas malteadas y de 
malta.

Por otro lado, se observa un ligero crecimiento en la 
fabricación de productos de molinería y productos 
farmacéuticos y medicinales, debido a mayores 
áreas sembradas y cosechadas.

Bienes orientados al 
sector interno

Variación porcentual respecto al mismo mes del año anterior. 
Fuente: PRODUCE-Encuesta Industrial Mensual

Variación de las 
principales actividades 
no primarias orientadas

al mercado local (%), 2018

1 PBI por actividades económicas. (Instituto Nacional de Estadística e Informática).
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Las MIPYME
en cifras
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En el año 2018, la actividad empresarial estuvo 
constituida por 2 millones 221 mil 163 empresas 
formales    en   el   Perú1,    de    las   cuales   el   99,6% 
(2 211 981 empresas) pertenecían al segmento 
Mipyme, conformado por las micro (95,9%), 
pequeñas (3,6%) y medianas empresas (0,1%). 
Por su parte, el 0,4% restante (9 182 empresas) 
correspondía al estrato de la gran empresa.

Acorde con estas cifras, existe una ausencia 
relativa de pequeñas y medianas empresas en 
el tejido empresarial peruano. De acuerdo con 
León (2017)2 y Villarán (2000)3, ello representa una 
debilidad de fondo para el desarrollo del sector 
privado y de la economía en general, en la medida 
de que las grandes empresas no cuentan con una 
base sólida para la subcontratación de mano de 
obra ni oferta de proveedores estables, de calidad 
y en crecimiento. Así como también, de que las 
microempresas no tengan un camino claro de 
desarrollo4.

Pese a ello, en los últimos años la entrada de 
empresas Mipyme en el tejido empresarial ha 
seguido una senda positiva, apreciándose que, 

LAS MIPYME
EN CIFRAS

durante el periodo 2008-2018 el número de 
empresas de este segmento creció a un ritmo 
de 8,1% en promedio anual. Este resultado va en 
línea con el desempeño de la actividad económica, 
donde el Producto Bruto Interno (PBI) creció 4,8% 
en promedio anual durante este mismo periodo. 

En cuanto a la demanda laboral, dentro del 
segmento Mipyme, la microempresa se caracteriza 
por   contar   con   pocos   trabajadores.  En  2018,  el 
99,4% de empresas formales con hasta cinco 
trabajadores son Mipyme; donde el 85,4% 
representaron a las microempresas, como 
resultado        de        la        alta       participación       de 
microempresas     de     subsistencia5,    que     en    su 
conjunto constituyen el 82% del total de 
Mipyme en el año 2018. Asimismo, el 13,7% de las 
empresas formales con hasta cinco trabajadores 
corresponden a pequeñas empresas y el 0,3% a la 
mediana empresa.

1Según Registro Único del Contribuyente (RUC) proporcionado por la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administración Tributaria 
(SUNAT).
2León (2017). Inclusión financiera de las micro, pequeñas y medianas empresas en el Perú.
3 Villarán (2007). Las PYMES en la estructura empresarial peruana.
4Al respecto, el autor señala limitada cooperación vertical entre empresas, sobre todo de las grandes con las micro empresas, las 
relaciones entre microempresas con las grandes empresas son prácticamente imposibles, situación que podría ser explicarse por los 
niveles de escala y calidad que demandan las grandes empresas de sus proveedores.  
5A efectos del presente documento, las empresas de subsistencia son aquellas que presentan ventas de hasta 13 Unidades Impositivas 
Tributarias (UIT). En particular, el 87% de este grupo se constituyeron como personas naturales.



 I  135OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

La estructura del segmento Mipyme por sector 
económico no ha tenido cambios significativos 
en el último quinquenio. En este período, los 
sectores de comercio y servicios han concentrado 
aproximadamente el 86,1% de las empresas 
formales de este segmento, ello se sustenta 
también, por su mayor participación en el PBI 
nacional, además, de que dichos sectores han 
presentado un ritmo de crecimiento promedio 
anual positivo en el mismo periodo (2,4% el sector 
comercio y 4,6% el sector servicios).

El sector de servicios, pese a ser la actividad que 
más  empleo   genera  con  6,8 millones  de  puestos
de trabajo   y   una  participación  de  40,3%  del   total 
de puestos de trabajo generado por la 
actividad privada durante el año 2018, su nivel 
de productividad aún es baja. En efecto, la 
productividad   laboral6   de  este   sector  fue  de  33 
mil soles por trabajador en 2018, que comparado 
con la productividad del sector minería (348 mil 
soles por trabajador) resulta ser diez veces menor.

Aún la presencia de las Mipyme formales en  las 
regiones se encuentra concentrada en cinco 
regiones tales como, Lima, Arequipa, La Libertad, 

Piura y Cusco, que en su conjunto representan el 
64,9% de las empresas de este segmento durante 
el año 2018. Ello evidencia un marcado predominio 
de la región costera, hecho que guardaría relación 
con las facilidades de acceso a mercados por la 
cercanía a puertos para la exportación, así como 
también, por el mayor acceso a bienes y servicios 
públicos en dichas regiones.

Es importante indicar que, una gran parte de la 
estructura empresarial formal que permite la 
transición de una micro a gran empresa, son la 
Pequeña y Mediana empresa (PYME). En 2018, las 
regiones    con    un    mayor    porcentaje   de    PYME 
formales fueron: Lima (4,8%), Loreto (3,7%), 
Madre de Dios (3,7%) y Callao (3,4%), resultado 
que evidencia que no existen suficientes PYME 
en nuestro país. Esta estructura representa una 
debilidad en el desarrollo del sistema privado, 
y de la economía en general, debido a que este 
segmento da consistencia y densidad a las 
relaciones interempresariales, así como también a 
la asociatividad.

6La productividad laboral se define como el cociente del PBI y la Población Económicamente Activa (PEA) ocupada, y se expresa en soles 
por persona.  
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El Ministerio de la Producción tiene entre sus principales funciones mejorar y consolidar el sistema sectorial 
de gestión ambiental, proponiendo las políticas y normas de protección ambiental y de conservación de los 
recursos naturales, a través de la supervisión, monitoreo y control del aprovechamiento sostenible de los 
recursos naturales en el ámbito de los subsectores pesquería e industria, en el marco del Sistema Nacional de 
Gestión Ambiental. 

MEDIO AMBIENTE 2018

Lima

Demás Regiones

Total

Departamento Comercio
Interno

MYPE e
Industria

Total

Fuente: Dirección de Asuntos Ambientales de Industria-DGAAMI

Perú: Estudios ambientales 
e instrumentos de gestión 
ambiental – IGA aprobados 

por sector, 2018

En ese sentido, la Dirección General de 
Asuntos Ambientales de Industria (DGAAMI), 
en coordinación con la  Oficina General de 
Evaluación de Impacto y Estudios Económicos, 
pone a disposición información relativa a Estudios 
ambientales aprobados (Instrumentos de Gestión 
Ambiental – IGA), preventivos y correctivos de 
empresas dedicadas a actividades de la industria 
manufacturera y de comercio interno.
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61,5%

82

9

38,5%

53

4

Fuente: Dirección de Asuntos Ambientales de 
Industria-DGAAMI

Estudio ambientales
(Instrumentos de gestión 

ambiental-IGA) aprobados 
según Lima y Callao,

por sector, 2018

En el 2018 se presentó una contracción de estudios 
ambientales aprobados, si bien el 2017 aprobaron 
330 estudios ambientales, durante el 2018 solo 
fueron 148 instrumentos de gestión ambiental, 
la mayoría correspondientes a las actividades 
industriales manufactureras (91,2%) y en menor 
medida comercio interno.

De los instrumentos aprobados, la mayoría 
corresponde a actividades manufactureras de 
empresas concentradas en Lima y Callao (61,5%) y 
en menor escala en otras regiones (38,5%).

Respecto a los tipos de estudios ambientales 
aprobados en el 2018, 62,8% son de tipo correctivo 
(para la adecuación de actividades en curso) o 
corresponden a modificaciones de instrumentos 
de gestión ambiental previamente aprobados para 
actividades manufactureras y de comercio interno. 
Por otro lado, 26,4% son IGA preventivos aprobados 
para nuevos proyectos.

De los aprobados 29,7% corresponde a Declaraciones 
de Adecuación ambiental (DAA), 21,6% son Informes 
Técnicos sustentatorios (ITS), y 10,1% de Planes de 
cierre.
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Perú: Naturaleza del IGA/Estudios según sector, 2018

Naturaleza del IGA/Estudios

Clasificación

Correctivo

Preventivo

Actualización

Modificación

Complemento

Total

-

5

5

-

3

-

13

1

44

17

17

41

15

135

1

49

22

17

44

15

148
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Comercio 
Interno

2018

GRANDES ALMACENES E 
HIPERMERCADOS MINORISTAS Y 
TIENDAS ESPECIALIZADAS 2018

Ventas internas según grupo y clase CIIU², 2017 - 18 
Miles de soles a precios corrientes

Las ventas del comercio interno en el año 2018 registraron un crecimiento de 6,2%, respecto a lo registrado 
el año anterior. El incremento se debió a mayores ventas de las tiendas por departamento y supermercados 
(8,2%), de ferreterías-electrodomésticos (3,1%), de farmacias y cuidado personal (2,9%) y de libros, periódicos 
y artículos de papelería (17,3%). Los principales factores que influenciaron esta tendencia fueron: (i) la mayor 
apertura de locales de conveniencia, (ii) el uso de estrategias de precios bajos y, (iii) la potenciación de los 
canales online.

Nota: (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (cuatro digitos) 
1/Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos
2/Las ventas internas corresponden al comercio minorista y representan aprox. el 98,5% del total ;sin incluir las ventas al 
por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730
En el periodo 2016, se actualizo las cifras al incorporar nuevas empresas
Fuente:Estadística mensual de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas 
Elaboración:PRODUCE-Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos-OEE
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Índice y variación mensual de las ventas del 
Comercio Interno, 2018

A nivel mensual, las ventas del comercio interno durante el 2018 registraron tasas significativas en los meses 
de marzo (10,0%) y junio (9,3%) debido a la recuperación de la demanda interna en 2,6% y 3,8% en dichos 
meses respectivamente.

Desempeño según actividades
Ventas en supermercados y tiendas por departamento

Las ventas de los supermercados y tiendas por 
departamento en el 2018 facturaron S/ 22 077 
millones, cifra superior en 8,2% con relación al año 
anterior. Este incremento se explica por el mayor 
número de locales de tiendas de conveniencia y las 
mayores ventas en la línea de alimentos (30,2%), 
prendas de vestir y calzado (22,6%), artículos de 
uso doméstico (14,5%), productos farmacéuticos 
y cosméticos (7,3%), y bebidas y tabaco (7,2%). Las 
principales empresas que lideraron ventas han sido 
Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Perú, 
Hipermercados Tottus, Saga Falabella y Tiendas por 
departamento, quienes concentraron 85,9% de las 
ventas nacionales.

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboración: Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos (OEE)

en
e-

18

132,7
124,9

143,2
135,0

143,4
138,0

139,2
133,1

189,9

125,1
133,6129,3

4,2
3,5

10,0

7,4

8,2

9,3

0,7 0,4

2,7 2,9
3,3 3,3

30,2

22,6

18,2

14,5

7,3

7,2
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Elaboración: Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios 
Económicos (OEE)
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Ventas de productos en el rubro de ferreterías y electrodomésticos

Las ventas de la actividad de ferreterías y 
electrodomésticos crecieron en 3,1% en el 2018, 
en comparación con el año anterior. Ello estuvo 
impulsada por un aumento en el consumo de 
productos acabados y ferretería, debido al avance en 
la ejecución de obras públicas y privadas, así como 
también por la continuidad en la reconstrucción 
de viviendas afectadas por el fenómeno de El 
niño costero. Las ventas de electrodomésticos 
se incrementaron en 3,9%, debido a las campañas 
realizadas en fechas festivas como el Día del 
Padre y la Navidad, así como la realización del 
Mundial de Fútbol Rusia 2018. Las empresas que 
realizaron mayores ventas fueron: Maestro Home 
Center, Promart Homecenter SA, Conecta Retail, 
Efe/Curacao e Importaciones Hiraoka, quienes 
concentraron el 81,5% de las ventas totales.

 Participación % de líneas de 
productos de ferreterías y 
electrodomésticos, 2018

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes e Hipermercados 
Minoristas
Elaboración: Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios 
Económicos (OEE)

 Ventas al por menor de libros, periódicos y artículos de papelería

En el 2018 las ventas de la actividad de 
libros, periódicos y papelería registraron 
un incremento considerable de 17,3% 
en relación al 2017. El crecimiento fue 
resultado principalmente de las ventas 
en campañas escolares asi como la venta 
de figuras y albumenes del Mundial Rusia 
2018 y souvenirs, así como la campaña de 
la Feria Internacional de Libro.

Los momentos de mayores ventas se 
presentaron en la campaña escolar de 
inicios del 2018, manteniéndose hasta 
abril y reduciéndose hasta octubre, en 
que se recuperan debido al inicio de la 
campaña navideña.

Las tiendas en este rubro que vendieron 
más en el 2018 fueron: Tai Loy, Librerías 
Crisol y Distribuidora Navarrete que, en 
conjunto, participaron con el 93,0% del 
total anual facturado.

4 6

Ene-18 86 253

113 499

159 048

123 439

57 691

39 942

42 516

53 315

50 141

72 194

71 021

71 693

Elaboración: Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios 
Económicos (OEE)

Ventas al por menor de libros, periódicos 
y artículos de papelería, 2018

(Miles de Nuevos Soles)
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 Ventas al por menor de productos farmaceúticos y cosméticos

En el 2018, las ventas en farmacias y tiendas de 
cuidado personal aumentaron 2,9% en relación al 
2017, debido a las mayores ventas registradas de 
productos farmacéuticos y medicinales (3,5%) y de 
cuidado personal (1,1%).

Asimismo, luego del proceso de adquisiciones y 
fusiones registrados durante el periodo 2017 y 
parte del 2018, se establecieron locales con nuevos 
formatos “exprés” con el objetivo de abarcar 
mayores puntos de atención en Lima y provincias .

La línea de productos de cuidado personal registró 
un incremento de 1,1% en relación al 2017. Dicho 
avance se da debido a la mayor demanda de 
productos específicos, como cremas, perfumes, 
champú, cosméticos, bisutería, entre otros.

Las empresas que han liderado este grupo en 
el 2018 son Inkafarma, Mifarma, Cetco, ALBIS y 
Productos Avon, quienes concentraron 82,9% de 
las ventas facturadas.

1,0 2,0 3,0 4,0 5,00,0

3,5

1,1

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes e Hipermercados 
Minoristas
Elaboración: Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios 
Económicos (OEE)

Venta por líneas de 
productos farmacéuticos y 

cuidado personal, 2018/2017
(VAR.%)



 I  159OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

Personal Ocupado
En el 2018, el personal ocupado por el sector 
comercio interno, creció en 3,9%, en comparación 
al 2017. Las actividades que registraron variaciones 
positivas de ventas fueron de libros, periódicos 
y artículos de papelería (10,1%), tiendas por 
departamento y supermercados (6,7%), ferreterías y 
electrodomésticos (5,5%). En las campañas festivas 
se registró la mayor contratación de personal.
El mayor personal ocupado fue el femenino, 

particularmente en supermercados y farmacias; 
mientras que el masculino es más requerido en 
ferreterías y tiendas de electrodomésticos.

Otras variables del sector

PEA ocupada del sector comercio, 2013-2018
(número y Var.%)

6,0
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2,0

0,0

-2,0

-4,0
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V
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboración:Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos (OEE)
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Personal ocupado 
Número de personas según grupo y clase CIIU, 2017-18

Número de tiendas
En el 2018, el aumento de locales o tiendas del sector comercio fue mayor para las Tiendas por departamento y 
Supermercados (117 locales) y leve para Ferreterias y equipamiento del hogar (sólo 2). De otro lado, los locales 
de libros, periódicos, artículos de papelería disminuyeron, tras cerrar cinco tiendas. Así también, en el grupo de  
boticas y farmacias fueron cerrados 310 locales (explicados en su mayoría por el cambio de giro de actividades).

Considerando la distribución nacional de tiendas por regiones, la mayoría se concentra en el área metropolitana 
de Lima y Callao. Más de la mitad de las tiendas por departamentos y supermercados (50,7%), y 77,1% de libros, 
periódicos y artículos de papelería se localizan en Lima y Callao.  Sin embargo, la mayoría de tiendas de boticas 
y farmacias y de ferreterías y equipamiento del hogar se localizan en las regiones.

Tiendas por 
departamentos 1/

y Supermercados

Ferreterías y 
equipamiento del 

hogar

Libros, periódicos
 y artículos de

papelería

Boticas y 
Farmacias

Lima Regiones

1 990 1 938

870
1 173

253 286
118 35

Número de locales 
concentrados en Lima y regiones según grupo y clase CIIU, 2018

Nota: (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (cuatro digitos) 
1/ variación porcentual respecto el ultimo mes del año anterior 2017/2016
2/Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Elaboración:PRODUCE-Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos-OEE
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Número de tiendas según grupo y clase CIIU, 2017-18

Nota: (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (cuatro digitos) 
1/Serefiereatiendasdegrandesdimensionesdonde secomercializavariedaddeproductos.
2/variación porcentual respecto el ultimo mes del año anterior 2017/2016
Fuente:Estadísticade GrandesAlmaceneseHipermercadosMinoristas
Elaboración:PRODUCE-Oficina General de Evaluación de Impacto y Estudios Económicos-OEE
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Años/
Mes

Total
Ventas

Internas

GRUPO CIIU 471:
Ventas al por menor

en tiendas por
departamentos y
supermercados

GRUPO CIIU 475:
Otros productos de
equipamiento para

la casa, en almacenes
especializados

GRUPO CIIU 4761:
Venta al por menor

de libros, periódicos y
artículos de papeleria

en almacenes
especializados

GRUPO CIIU 4772:
Venta al por menor

de productos
farmacéuticos,

cosmeticos y artículos de 
tocador en almacenes 

especializados
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Mes

Total
Ventas

Internas

GRUPO CIIU 471:
Ventas al por menor

en tiendas por
departamentos y
supermercados

GRUPO CIIU 475:
Otros productos de
equipamiento para

la casa, en almacenes
especializados

GRUPO CIIU 4761:
Venta al por menor

de libros, periódicos y
artículos de papeleria

en almacenes
especializados

GRUPO CIIU 4772:
Venta al por menor

de productos
farmacéuticos,

cosmeticos y artículos de 
tocador en almacenes 

especializados



 I  165OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

20
10

-1
8

G
R

U
P

O
 C

II
U

 4
71

: V
en

ta
s 

al
 p

or
 m

en
os

 e
n 

ti
en

da
s 

po
r 

de
pa

rt
am

en
to

s 
y 

su
pe

rm
er

ca
do

s:
 2

0
10

-1
8

20
10

-1
8

20
10

-1
8

20
10

-1
8

10
 53

6 
39

1

 1
0

0
0

 0
0

0
 1

0
0

0
 0

0
0

4 
06

5 
90

9

43
9 

62
0

4 
02

7 5
84

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as



 I  166OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  167OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  168OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  169OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  170OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

20
10

-1
8

20
10

-1
8

20
10

-1
8

20
10

-1
8

8
 0

0
0

7 
0

0
0

6
 0

0
0

5 
0

0
0

4
 0

0
0

3 
0

0
0

2 
0

0
0

1 
0

0
0 0

8
 0

0
0

7 
0

0
0

6
 0

0
0

5 
0

0
0

4
 0

0
0

3 
0

0
0

2 
0

0
0

1 
0

0
0 0

2 
4

0
0

2 
10

0

1 
8

0
0

1 
50

0

1 
20

0

9
0

0

6
0

0

30
0 0

4
 0

0
0

3 
50

0

3 
0

0
0

2 
50

0

2 
0

0
0

1 
50

0

1 
0

0
0

50
0 0

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

6 
66

9
6 

22
7

3 2
01

3 0
23

4 
99

4

1 6
17

4 
53

8

1 4
56

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18

20
10

20
11

20
12

20
13

20
14

20
15

20
16

20
17

20
18



 I  171OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

P
er

ú:
 V

en
ta

s 
in

te
rn

as
 d

e 
lo

s 
pr

in
ci

pa
le

s 
pr

od
uc

to
s 

de
 e

qu
ip

am
ie

nt
o 

pa
ra

 la
 c

as
a

 e
n 

al
m

ac
en

es
 n

o 
es

pe
ci

al
iz

ad
os

, 2
0

10
-1

8



 I  172OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

20
10

-1
8

P
er

ú:
 P

ro
du

ct
os

 d
e 

m
ue

bl
es

 e
n 

ti
en

da
s 

de
 

ac
ab

ad
o:

 2
0

10
-1

8
20

10
-1

820
10

-1
8

30
0

25
0

20
0

15
0

10
0 50 0

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
nd

es
 A

lm
ac

en
es

 e
 H

ip
er

m
er

ca
do

s 
M

in
o

ri
st

as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
n

de
s 

A
lm

ac
en

es
 e

 H
ip

er
m

er
ca

do
s 

M
in

o
ri

st
as

Fu
en

te
: E

st
ad

ís
ti

ca
 d

e 
G

ra
n

de
s 

A
lm

ac
en

es
 e

 H
ip

er
m

er
ca

do
s 

M
in

o
ri

st
as



 I  173OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  174OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  175OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018



 I  176OFICINA DE ESTUDIOS ECONÓMICOS - PRODUCE / NOVIEMBRE 2018

2018

2018

51,6

48,4

52,3

47,7

53

69 094

67 067

60 635
59 95160 165

58 81359 466

62 409

59 223
60 492

58 846 58 640

Número de trabajadores ocupados en tiendas por departamentos 
y supermercados, enero – diciembre 2017-18

Distribución del personal ocupado por sexo en tiendas por 
departamentos y supermercados, 2017-18 

(%)

Fuente: Estadística de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

Fuente: Estadística de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
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2010-18,
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Fuente: Estadística de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
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